Images sind Kommunikation: empirische
Untersuchung und Modellbildung zum Image
der Landwirtschaft in Deutschland

Simone Helmle!

Abstract - Images sind Kommunikation. Sie sind
prasent, wo Interesse an einem bestimmten Feld
besteht, sie verkniipfen personliche Erfahrungen mit
offentlicher Kommunikation und Medienberichten.
Mittels eines Strukturgleichungsmodells werden diese
Wirkungsrichtungen und Zusammenhdnge gepriift.
Empirische Basis ist eine miindliche Befragung, die in
Form einer Quotenerhebung, in verschiedenen Ge-
genden Deutschlands durchgefiihrt wurde. Die Ergeb-
nisse zeigen, Images der Landwirtschaft werden
bildhaft aus der Gleichzeitigkeit von personlichem
Kontakten, Wahrnehmung der Medien und ausgeprag-
tem Interesse an Landwirtschaft. Die Vorstellungen
sind durchwegs positiv. Isoliert betrachtet wirken
weder der direkte Kontakt, noch die Wahrnehmung
von Landwirtschaft durch die Medien in eine eindeuti-
ge Richtung. Fehlt das Interesse, werden die Images
diffus. Landwirtschaft ist dann weder Gegenstand der
Wahrnehmung, noch der Kommunikation, unterliegt
aber auch nahezu keinen Wertungen.

VON REALEN UND FIKTIONALEN WIRKLICHKEITEN

Insbesondere dort, wo direkte Erfahrungen nur ein-
geschrankt moglich sind, wirken Images! Images
basieren auf Kommunikation - vermittelt Uber die
Medien, durch Werbeagenturen, Politik, Verbande,
und in der Landwirtschaft auch durch die Landwirte
selbst. Im Alltag wirken Images stellvertretend fir
das eigentliche Feld, wenn bspw. Entscheidungen zu
treffen sind oder Meinungen nachgefragt werden
(u.a. Merten, 1999). Unwesentlich sind die Images
nicht, denn sie konstruieren Wirklichkeit (nach Watz-
lawick, 2005), obgleich ein groBer Teil der subjekti-
ven Wirklichkeiten medienvermittelt und Fiktion ist
(Granzdorffer, 2005:174). Losgelést bestehen die
vermittelten Images dennoch nicht, denn das ,Rea-
le™ wird in Form von Schliisselerlebnissen, Einzelbei-
spielen usw. als MaB fur die Glaubwurdigkeit von
Kommunikation herangezogen.

In den jlngeren Publikationen fallt auf, dass das
Image der Landwirtschaft (beraus positiv ist, und
dass auffallend viele Befragte angeben, Landwirte
personlich zu kennen (u.a. Piel, 2003; i.m.a., 2007).

Ziel der vorliegenden Studie ist, Images zu be-
schreiben, unter Berucksichtigung des Einflusses
direkter Kommunikation und medienvermittelter
Kommunikation. Zu Grunde liegen die Hypothesen:
Direkter Kontakt und Interesse an medienvermittel-
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ter Landwirtschaft bewirken eine aktiv empfundene
Néhe zu Landwirtschaft. Diese drei Konstrukte be-
wirken differenzierte, aber ambivalente Images.
Soziodemografische Daten gehen in das Modell als
Kontrollvariablen, nicht jedoch als erklarende Var-
iablen ein (Abb. 1). Vorgestellt wird in diesem Bei-
trag nur ein spezifisches Image. Das sogenannte
~Image 1 / Ethik" steht dabei fiir die Eigenschaften
ehrlich, qualitatsbewusst, tier- und umweltfreundlich
(Abb. 2).
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Abb. 1: Strukturmodell Image der Landwirtschaft

MATERIAL UND METHODE

Basis der empirischen Untersuchung sind 600 miind-
liche Befragungen, die im Spatsommer 2007 in der
Bundesrepublik Deutschland durchgefihrt wurden.
Das Sample wurde nach Quotenvorgaben (Wohnort-
gréBe und -umfeld, Geschlecht, Alter) zusammenge-
stellt. Neben beschreibenden Statistiken und qualita-
tiven Inhaltsanalysen kategorialer Daten wurden die
Daten in Strukturgleichungsmodellen verdichtet.
Geschatzt und Uberprift werden in solchen Modellen
Beziehungen zwischen latenten Variablen, d.h. empi-
risch nicht direkt beobachtbaren Variablen (u.a.
Backhaus et al., 2008:342f.).

STRUKTURGLEICHUNGSMODELL IMAGE

Das gesamte Strukturgleichungsmodell zeigt Abb. 2.
Im Kern steht das Strukturmodell. Die Konstrukte
(=latente Variablen, stehen in einem Oval) werden
als verursachend fur die empirisch gemessenen
Variablen (=Indikatoren, stehen in einem Rechteck)
angenommen. Die Indikatoren, aber auch die ab-
hangigen latenten Variablen stehen unter einem
weiteren Einfluss, der auf Messfehler und im Modell
nicht berlicksichtigte EinflussgréBen zurlickgeht (=
Storvariablen, symbolisiert durch 8, € und C, aus-



fahrlich in Bollen, 1989). Der Anteil erklarter Varianz
steht rechts oberhalb der Variablen. Die Beziehun-
gen zwischen latenten Variablen und Indikatoren
werden als Faktorwerte, die Beziehung zwischen
zwei latenten Variablen werden als Korrelationskoef-
fizienten interpretiert (alle Werte sind z-transform-
iert). Der gebogene Doppelpfeil zwischen zwei der
latenten Variablen ist ebenfalls als Korrelationskoef-
fizient zu verstehen, der jedoch nicht kausal inter-
pretiert wird. Das GitemaB weist darauf hin, dass
das Modell als gesamtes angenommen werden kann.
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Abb. 2: Strukturgleichungsmodell Image 1 / Ethik

Die Wahrnehmung realer und fiktionalen Wirklichkei-
ten bewirkt eine Art empfundener Nahe zur Land-
wirtschaft. Diese Wirkungen haben zwar verschiede-
ne AusmaBe (0,56 bzw. 0,25), zeigen aber in die
gleiche Richtung! Beachtlich ist, ,direkter Kontakt"
und ,Medien-Kontakt" korrelieren nicht miteinander.
Nahe bewirkt, dass Landwirtschaft eher als ehrlich,
tier- und umweltfreundlich und qualitdtsbewusst
gesehen wird (0,30). Direkter Kontakt bzw. Medien-
Kontakt alleine betrachtet bewirken kein eindeutiges
Image (0,12 bzw. -0,15) im Hinblick auf diese Ei-
genschaften.

Die drei Konstrukte stehen fiir verschiedene Zu-
gange zur Landwirtschaft und sie stehen fiir Kom-
munikation Uber Landwirtschaft:

Direkter Kontakt erklart den Indikator ,Wie haufig
unterhalten Sie sich mit Landwirten Gber Landwirt-
schaft?" zu 91%. Medien-Kontakt erkladrt den Indika-
tor ,Wie komplex ist Ihre Erinnerung an das, was Sie
in den Medien Uber Landwirtschaft wahrgenommen
haben?" zu 64%. Nahe erklart zu 53% den Indikator
+Wie haufig sprechen Sie in Ihrem Freundeskreis
Uber Landwirtschaft?". Begleitet werden diese Vari-
ablen jeweils durch einen zweiten Indikator, der
ausdriickt wo diese Gesprache bzw. Erinnerungen
ihren “Anfang® nehmen. Aus der beschreibenden
Statistik geht hervor, dass die Hélfte der Befragten
persdnlich Landwirte kennt. Jedoch nur:

e knapp 20% unterhalten sich haufiger mit Land-

wirten auch Uber Landwirtschaft (LW. sprechen);

e 20% nehmen Lw. in den Medien intensiv wahr

(wie viele);

e 27% zeigen ein ausgepragtes Interesse an Lw.

(Interesse).

Die Starke der Korrelationen driickt aus, die Zu-
sammenhdnge bestehen und sind gleichlaufig: Wer
mit Landwirten Uber Landwirtschaft spricht, themati-

siert Lw. auch in seinem Bekanntenkreis. Zum Ge-
sprachsthema zu Hause wird Landwirtschaft vor
allem dann, wenn es einen konkreten lokalen Bezug
gibt. Die Variante - kennen / sprechen / erinnern -
trifft nur auf maximal ein Viertel der Befragten zu.
Haufiger gilt: kennen / kaum sprechen / etwas erin-
nern, oder eine dritte Variante in der Landwirtschaft
so gut wie kein Gegenstand der Wahrnehmung ist:
nicht kennen / nicht sprechen / nicht erinnern.

FaziT

Reale Wirklichkeiten und fiktive Wirklichkeiten wir-
ken modelltheoretisch getrennt voneinander. Reale
Wirklichkeiten stehen fiir Ereignisse im direkten Um-
feld, fiktive Wirklichkeiten stehen fir Ereignisse, die
nahezu alle Birger betreffen. Medien-Botschaften -
ob negativ oder positiv - wirken sich kaum auf das
Image aus und sie wirken nicht distanzierend im
Hinblick auf das Konstrukt ,Nahe".

Deutlicher wirkt das Empfinden, direkten Kontakt
zur Landwirtschaft zu pflegen. Es wirkt nicht span-
nungsgeladen, da der vermeintliche Einblick in die
Landwirtschaft mit anderen Vorstellungen konfligiert.
Verbunden mit ,Empfundener N&he"“, kristallisiert
sich ein eindeutig positiveres (kein ambivalentes)
Image. Bedeutend sind die wenigen Alltagsgespra-
che Uber Landwirtschaft und ,Ankerpunkte™ im All-
tag, bspw. ein Garten oder Freunde, die ebenfalls
Interesse an Landwirtschaft zeigen. Images sind
Kommunikation, ausgestaltet werden sie jedoch eher
in einem personlich-individuellen Rahmen.
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