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Die Konzentration des L ebensmittelhandels verursachte in den letzten Jahrzehnten einen dramatischen
Rickgang der Greilfler und gefahrdet die Existenz vider selbsténdiger Lebensmitteleinzelhandler.
Durch das ,GreilJersterben” haben viele landliche Gemeinden grof3e Schwierigkeiten mit der
Nahversorgung, weil durch die demographische Entwicklung besonders &dltere Menschen weite
Einkaufsstrecken nicht mehr zuriicklegen konnen. Um die Existenz der Greilder zu sichern und
Nahversorgungsprobleme in den Griff zu bekommen, hat sich in der Forum Land Modéellregion
Niedere Tauern eine Shop in Shop Initiativen entwickelt. Durch die Zusammenarbeit der bauerlichen
Direktvermarkter mit den Nahversorgungsbetriecben entstand eine Bauernecke in einem
L ebensmittelgeschéft, also ein Geschéft in einem Geschéft. Mit der ,, Bauernecke-Initiative® wurde ein
»Shop in Shop Konzept” in den Niederen Tauern redlisiert. Die Ubergeordneten Ziele der Kooperation
zwischen Landwirtschaft und Lebensmitteleinzelhandel sind einerseits die Gewdhrleistung der
Nahversorgung in der Region, andererseits die Einkommenssicherung der Lebensmitteleinzel handler
und der bauerlichen Direktvermarkter sowie die Erhéhung der regionalen Wertschdpfung.

Mittels Primérerhebung (anhand standardisierter Fragebogen und Experteninterviews) wurden die
regional 6konomischen Effekte der Shop in Shop Initiative in der Forum Land Modellregion Niedere
Tauern und die Erfolgsfaktoren fr vergleichbare dsterreichische Shop in Shop Initiativen untersucht.
Durch die gawonnenen Erkenntnisse im Theorietell ist eine vereinfachte Methode, welche sich auf die
Inzidenzanalyse stittzt, gewahlt worden, um die regionaldkonomischen Effekte der Shop in Shop
Initiative in der Forum Land Modellregion Niedere Tauern nachvollziehbar schétzen zu kénnen. Die
Ergebnisse der Inzidenzanalyse zeigten, dass die beteiligten Sektoren Landwirtschaft und
L ebensmitteleinzelhandel durch die Shop in Shop Initiative in der Modellregion ca. 163.500 € an
Nettoeinnahmen und ca. 115.500 € an Wertschopfungseffekten im Jahr 2002 verzeichneten. Damit
verbunden kdnnen durch die Shop in Shop Initiative ca. 7 Arbeitsplétze in der Modellregion gesichert
werden. Durch Investitionen und den Zukauf von Vorleistungen wurden im Zusammenhang mit Shop
in Shop ca. 34.000 € an Nettoausgaben im Jahr 2002 getétigt. Das entspricht etwa 15.500 € an
Wertschopfungseffekten fir das Jahr 2002, die dlerdings nicht alleine fur die Forum Land
Modellregion Niedere Tauern zum Tragen kamen, sondern vor alem fir den Bezirk Judenburg. Fir
die Forum Land Modellregion Niedere Tauern aleine ergaben sich im Jahr 2002 indirekte
Nettoausgabeneffekte von ca. 5.300 € und Wertschopfungseffekte von ca. 3.500 €.

Fur die Bewertung der Shop in Shop Initiative in der Forum Land Modellregion spielten , nicht
monetére Nutzeneffekte” eine grof3e Rolle, die fir die dritte Ebene der Inzidenzanalyse wichtig sind.
Die Ergebnisse der Befragungen zeigten, dass neben monetéren Aspekten fir 68% vor adlem die
Herkunft und fir 83% die Frische der bauerlichen Produkte bedeutend sind. Die Shop in Shop
Initiative tragt zur Sicherung der Nahversorgung bel. 81% der Konsumenten sehen dies as extrem
wichtig an. 47% der bauerlichen Direktvermarkter erkennen durch die Realisierung der Shop in Shop
Initiative eine erhdhte Annerkennung ihrer Arbeit durch die Bevolkerung und 65% eine Steigerung der
Zusammenarbeit innerhalb der bduerlichen Gemeinschaft. 76% der befragten Konsumenten sind
darauf stolz, gerade in ihrer Region eine Shop in Shop Initiative vorzufinden. 52% der Konsumenten
beurteilen die Shop in Shop Initiative mit sehr gut.

Anhand von Interviews mit finf osterreichischen Shop in Shop Experten wurden 28 Erfolgsfaktoren
identifiziert und in einem semantischen Differentia dargestellt. Als besonders wichtig schétzen die
Experten die Qualitdtsstandards, die Identifikation des Unternehmens mit den bBuerlichen Produkten,
die Vertragsgestaltung und die K ooperationsform ein.

Anhand der Ergebnisse l&sst sich feststellen, dass die Shop in Shop Initiative einen Beltrag zur
Sicherung der Existenz der Greilder leistet. Weiters wird auch dazu beigetragen die Nahversorgung im
[éndlichen Raum zu erhalten.



Literatur:

BYszio, U. (1995): Erfolg mit Shop in the Shop, 3. Auflage. Frankfurt am Main: Deutscher
Fachverlag.

FISCHER, G. und NEF, M. (1990): Die Auswirkung der Hochschule auf Stadt und Kanton St. Gallen.
Gursch: Riegger.

FISCHER, G. und WILHELM, B. (2001): Die Universitdt St. Gallen as Wirtschafts- und Standortfaktor.
Bern, Stuttgart. Wien: Haupt.

SCHATZL, L. (2000): Wirtschaftsgeographie 2 Empirie, 3. Uberarbeitete Auflage. Paderborn, Mnchen,
Wien, Zirich: Schoéningh.

WALTL, J. (2002): Regionaes Netzwerk L ebensmittelhandel Landwirtschaft, Zwischenbericht 2001,
unverdffentlichtes Skript.

Esterl Michael

Universitat fur Bodenkultur
Mollgasse 19/4

1180 Wien

Tel.: 4783215

Michael .Esterl @parlinkom.gv.at
Tel. 0664/5439790



