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Kurzfassung

Der Naturpark Obst-Hugel-Land in Oberdsterreich, gegrundet im Jahr 2005, zeichnet sich
durch die von Streuobstwiesen gepragte Kulturlandschaft aus. Den Besucherinnen bieten
sich bereits einige Moéglichkeiten; der Ausflugs- und Bildungstourismus soll jedoch forciert
werden. Die Diplomarbeit setzt sich zum Ziel, ausflugs- und bildungstouristische Angebote
aus Osterreich und den Nachbarlandern zu erheben, deren Beitrag zu einer integrierten
nachhaltigen Regionalentwicklung zu vergleichen und die Ubertragbarkeit auf das Obst-

Hugel-Land zu prufen.

Der Theorieteil beschéftigt sich mit Aspekten der Nachhaltigkeit sowie Regionalentwicklung
und beleuchtet die Entwicklung der Naturparke. Der Erdrterung der Ziele von Naturparken,
der Bedeutung von Tourismus und Bildung in Naturparken folgt eine Beschreibung des

Naturparks Obst-Huigel-Land.

Der empirische Teil widmet sich der Erhebung ausflugs- und bildungstouristischer
Angebote und deren Ubertragbarkeit auf den untersuchten Naturpark. An die Recherche
touristischer Projekte rund um das Thema Streuobst schlieRen die Projektauswahl und
schriftiche Befragungen der projektverantwortlichen Auskunftspersonen an. Eine
Indexbildung aus neun Indikatoren (6kologische, 6konomische, soziale Nachhaltigkeit)
ermoglicht den Vergleich der Projekte in Hinsicht auf deren Beitrag zu einer integrierten
nachhaltigen Entwicklung. Eine Portfolio-Analyse veranschaulicht die Ergebnisse dieser
Berechnungen. Vertreterinnen des Obst-Hilgel-Lands diskutieren schlie3lich die mdgliche

Adaptierung der Projektideen in einer Focus Gruppe.

Ergebnis der Focus-Group-Diskussion und der zentralen Forschungsfrage ist, dass sich
grundsatzlich alle elf Projektkonzepte auf das Obst-Hugel-Land Ubertragen lassen und dort
zu einer integrierten nachhaltigen Regionalentwicklung beitragen kdnnen. Neben der
Entwicklung eines Erlebnisthemenweges wollen die regionalen Akteurlnnen in Zukunft ein
zweitagiges Herbstfest veranstalten, in das Elemente aus dem ,Kunst-Pfad“, ,Apfelsaft-

Pressen” mit Kindern, Sortenausstellungen und Verkostungen einflie3en.



Abstract

The Nature Park Obst-Hugel-Land in Upper Austria is characterized by typical extensive
orchards. There are already developed some tourism facilities, but offers for trip tourism
and educational tourism should be extended. The aim of the diploma thesis is to survey
touristy offers and facilities in Austria and neighbouring countries, to compare their
contribution to an integrated sustainable regional development and to examine their
adaptability to the Obst-Higel-Land.

The theoretical part deals with aspects of sustainability and regional development and
highlights the development of Nature Parks. The general aims of Nature Parks and the
importance of tourism and education in Nature Parks are discussed and the Obst-Hugel-

Land is described.

The empirical part surveys existing trip tourism and educational tourism offers focussing on
extensive orchards in other regions and analyses their adaptability for the Obst-Higel-
Land. A list of interesting projects is compiled and interviews with representatives of the
projects are carried out via e-mail. An index synthesising nine indicators (ecological,
economical and social sustainability) allows the comparison of the projects concerning their
contribution to an integrated regional development. A portfolio illustrates the results of
these calculations. Finally in a focus group, representatives of the Obst-Hiigel-Land

discuss the possible adaptation of the concepts and ideas for their region.

Result of the focus group discussion and of the crucial research question is that in
principle, all eleven project concepts could be adapted for the Obst-Higel-Land in order to
contribute to an integrated regional development. In addition to the development of an
"experimental Nature Park path" the regional representatives intend to organise a two-day-
event in autumn that should incorporate elements of the "Kunst-Pfad" the production of

apple juice with children, an exhibition of apple varieties and narrated tastings of fruits.
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Kapitel 1 Einleitung

1 Einleitung

Der Naturpark Obst-Hugel-Land in den Gemeinden St. Marienkirchen und Scharten in
Oberosterreich besteht seit dem Jahr 2005 und hat sich unter anderem die Erhaltung
der Kulturlandschaft, Erholung und Bildung im Naturpark zum Ziel gesetzt. Ein
wesentliches Element soll dabei die Schaffung von Naherholungsangeboten fur
umliegende Stadte bilden. Einige wichtige Schritte in diese Richtung wurden bereits
verwirklicht, wie beispielsweise das Mostmuseum und die Anlage von Wanderwegen.
Doch viele Initiativen und konkrete Projektplanungen und -umsetzungen befinden sich
erst im Anfangsstadium und bedurfen weiterer Handlungen und Konzepte um realisiert
zu werden. Bei der Entwicklung ausflugs- und bildungstouristischer Angebote soll das
Leitmotiv ,Streuobst — Most — Kulinarik® im Mittelpunkt stehen. Zuklnftige MaRnahmen
unter diesem Leitmotiv sollen einen Beitrag zur Erhaltung der typischen Streuobst-
wiesen im Naturpark leisten. Die vorliegende Diplomarbeit liefert einen Beitrag zur

Entwicklung dieser Angebote.

1.1 Zielsetzungen der Diplomarbeit

Diese Diplomarbeit setzt sich die Erarbeitung, Auswahl und Beschreibung zukinftiger
touristischer Angebote zum Ziel, bei denen Ausflugstourismus und Bildungstourismus im
Zentrum stehen. Das Aufzeigen internationaler Angebote zu dieser Thematik soll den
Entscheidungstragern® im Naturpark Méglichkeiten zur Gestaltung ausflugs- und
bildungstouristischer Angebote naher bringen. Dartber hinaus soll die Akzeptanz
einzelner Angebote bei der lokalen Bevélkerung erhoben werden und Motivation fur
erste Umsetzungsschritte geschaffen werden. Die tatsdchliche Umsetzung daraus

resultierender Projekte ist nicht mehr Aufgabe und Teil dieser Diplomarbeit.

1.2 Annahmen und Forschungsfragen

Bei der Erarbeitung dieser Diplomarbeit wird unter anderem von folgenden Annahmen

ausgegangen:

! Aus Griinden der leichteren Lesbarkeit wurde in dieser Arbeit zum Teil auf geschlechtergerechte

Formulierungen verzichtet, die gewéahlte Form gilt jedoch fur Frauen und Manner gleichermafen.
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>

Okologische und 6konomische Systeme konnen sich parallel entwickeln, ohne
die Rahmenbedingungen einer nachhaltigen Entwicklung zu verletzen (vgl. VNO,
2003, 51).

Ausflugs- und Bildungstourismus tragt zu einem dynamischen (integrativen)
Gebietsschutz bei (vgl. MOSE und WEIXELBAUMER, 2002, 2).

Der regionale Nutzen ergibt sich durch Steuereinnahmen, die Schaffung von
Infrastruktur und von Arbeitsplatzen. Tourismus kann grof3e Beitrage zur
Wertschopfung in einer Region liefern, die vor allem durch die Ausgaben der
Besucherlnnen zustande kommen (vgl. REVERMANN und PETERMANN, 2003, 16).
Tourismus sollte in eine weitgehend diversifizierte regionale Wirtschaftsstruktur
integriert sein: ein hoher Anteil der Wertschopfung aus dem touristischen
Geschehen sollte der Region selbst zukommen (vgl. REVERMANN und
PETERMANN, 2003, 18).

Naturparke leisten aktive (Umwelt-) Bildungsarbeit (vgl. REVERMANN und
PETERMANN, 2003, 127).

Internationale Best-Practice Beispiele lassen sich auf den Naturpark Obst-Hiigel-
Land dbertragen und auf dessen spezifische Potentiale adaptieren.

Kooperative MalRRnahmen sind einzelbetrieblichen MalRnahmen vorzuziehen.
Touristische Angebote sollten mit anderen Wirtschaftsbereichen verflochten sein,
um auch deren Marktchancen zu férdern (vgl. REVERMANN und PETERMANN,
2003, 150)

Die Arbeit soll folgende Forschungsfragen beantworten:

Zentrale Forschungsfrage:

>

Welche (inter-) nationalen Best-Practice Angebote des Bildungs- und
Ausflugstourismus lassen sich auf den Naturpark Obst-Hiigel-Land
tibertragen, um dort zu einer integrierten nachhaltigen

Regionalentwicklung beizutragen?

Detailfragen:

>

>

Welche Rolle spielt bisher die ,touristische Inwertsetzung“? Welchen Stellenwert
haben Tourismus, Umweltbildung und Umwelterziehung im Naturpark Obst-
Hugel-Land?

Wo liegen Nischen im touristischen Angebot und daraus resultierende zukinftige

Betatigungsfelder?
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Welche Zielgruppe soll mit den entwickelten Ausflugs- und bildungstouristischen
Angeboten angesprochen werden?

Welche Projekte (touristische Angebote) im In- und Ausland kdnnen als Best-
Practice Beispiele fir den Naturpark Obst-Hugel-Land dienen und welche
Kriterien werden fur die Auswahl herangezogen?

Gehen die ausgewahlten Projekte konform mit den festgelegten Zielen des
Naturparks?

Welche ausflugs- und bildungstouristischen MalRhahmen versprechen eine
okologisch, 6konomisch und sozial nachhaltige Entwicklung des Naturparks
Obst-Higel-Land?

Wie lasst sich Ausflugs- und Bildungstourismus, der mit dem Genuss des
Aufenthaltes in der Natur, der Landschaft und mit der Erholung verbunden ist,
gestalten, so dass er nicht durch die Zunahme des Individualverkehrs gestort
wird? (vgl. LEUTHOLD, 2001, 4)

Welche mdglichen negativen Effekte kénnen durch neue touristische Angebote
(oder durch den sich daraus ergebenden Verzicht von alternativen Nutzungen)
auftreten?

In welchem Ausmalfd kann Ausflugs- und Bildungstourismus Wirtschaftskreislaufe
im Naturpark Obst-Hugel-Land verbunden mit der Schaffung neuer Arbeitsplatze
(Synergieeffekte) anregen?

Wie ist die Akzeptanz einzelner Angebote bei der lokalen Bevolkerung? Warum
lassen sich bestimmte Projekte im Naturpark nicht umsetzen?

Wie konnen etwaige Akzeptanzprobleme von Seiten der einheimischen

Bevolkerung behoben oder gemindert werden?

1.3 Ablauf

Der erste Teil dieser Arbeit widmet sich der Definition grundlegender Begriffe

(»integrierte nachhaltige Regionalentwicklung®, ,Ausflugs- und Bildungstourismus*) und

grenzt die unterschiedlichen Kategorien der Grof3schutzgebiete ab. Im Weiteren wird die

Naturparkentwicklung in Osterreich und Europa dargestellt sowie die Positionierung der

Osterreichischen Naturparke. Der Tourismus in Naturparken bildet ein zentrales Thema

dieses ersten Teiles, der auf das Sustainability-Konzept, regionalen Nutzen und

Potentiale des Tourismus eingeht. Einer Darstellung der Bildung in Naturparken folgt die

Vorstellung des Naturparks Obst-Higel-Land, wobei die beiden Naturparkgemeinden

und die Ziele erlautert werden. Aus den Starken und Schwéchen und der Darstellung

derzeitiger Tourismusangebote leiten sich Entwicklungspotentiale ab.
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Der empirische Teil der Arbeit gilt der Erhebung ausflugs- und bildungstouristischer
Angebote, die sich auf den Naturpark Obst-Higel-Land tbertragen lassen. Dazu erfolgt
die Recherche von Projekten aus Osterreich, Deutschland, der Schweiz und lItalien
anhand festgelegter Kriterien. Aus dem Pool der erhobenen touristischen Angebote fallt
eine Auswahl von touristischen Angeboten. Experteninterviews mit den projekt-
verantwortlichen Auskunftspersonen liefern weitere Informationen zu den einzelnen
Projekten. Die folgenden Projektbeschreibungen basieren auf den Informationen der
Befragungen. Die recherchierten Angebote werden mittels Indexbildung verglichen,
wobei neun Indikatoren den Beitrag der einzelnen Konzepte zu einer nachhaltigen
Entwicklung (6kologisch, 0&konomisch, sozial) messen. Die Ergebnisse der
Indexberechnung flieBen in die Portfolio-Analyse ein, die die Relation der Projekte
veranschaulicht. Diese Ergebnisse werden den Verantwortlichen des Naturparks
prasentiert und im Rahmen von Focus Groups diskutiert. Die Durchfihrung der Focus
Group zeigt, welche der Projektideen sich auf den Naturpark Obst-Hiugel-Land

Ubertragen lassen.
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A) THEORETISCHER TEIL

Dieser erste Teil der Diplomarbeit wurde anhand von Literaturrecherchen erstellt. Die
folgenden Kapitel erlautern begriffliche Grundlagen, Allgemeines zu Naturparks in
Osterreich und Europa sowie Basisinformationen zum Naturpark Obst-Higel-Land. Die
fur die vorliegende Arbeit relevanten Themen ,nachhaltige touristische Entwicklung” und

,Bildung fiir nachhaltige Entwicklung“ werden ebenfalls ausgefihrt.

2 Begriffliche Grundlagen

Die in diesem Kapitel angeflihrten Begriffe dienen einer ersten Hinflhrung auf die
Thematik. Deren Verwendung in der vorliegenden Diplomarbeit wird erlautert und
eingrenzt. Im ersten Teil wird der Aspekt der ,integrativen nachhaltigen Regional-
entwicklung” beleuchtet, und im zweiten Teil dieses Kapitels der Begriff ,Ausflugs- und

Bildungstourismus* behandelt.

2.1 Integrierte nachhaltige Regionalentwicklung

Der Terminus der ,integrierten nachhaltigen Regionalentwicklung®, setzt sich aus
mehreren einzelnen Woértern zusammen, deren Definitionen sowie Bedeutung in diesem
Kontext angefiihrt ist. In den Begriff der ,Regionalentwicklung” flieRen die ,Region” als
auch die ,Entwicklung“ mit ein. AnschlieRend wird der Begriff um den Aspekt der

Nachhaltigkeit sowie der Partizipation — die Beteiligung der Bevdlkerung — erweitert.

2.1.1 Region

“Die Region umfasst das, was sich ihr zugehorig fuhlt und ist gar nicht exakt planbar.
Entscheidend ist letztendlich der regionale Aufbruch.”
(SCHUTTLER, 1994)

[lat. Regio, regionis] bedeutet Gegend, Bereich. Eine Region ist ein durch bestimmte
Merkmale gekennzeichnetes, groReres Gebiet, eine territoriale Einheit in der
Verwaltungsgliederung eines Staates, die eine verwaltungstechnische Untereinheit in
einem zentralistisch organisierten Staat sein oder mit eigenen (Selbstverwaltungs-)

Kompetenzen ausgestattet sein kann.
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Abgrenzungskriterien einer Region sind:
o Ruckflhrbarkeit auf statistisch-analytische Erhebungseinheiten

e Vorhandensein struktureller Gemeinsamkeiten und sich ergédnzender
Unterschiede die eine einheitliche Entwicklung der die Region kennzeichnenden
Variablen im Zeitablauf sowie eine einheitliche Reaktion dieser Variablen auf
regionalplanerische MalRnahmen und regionale Entwicklungskonzepte erwarten
lassen (vgl. ZWAHR, 2006c, 693f).

BOULDING (1984) definiert eine Region: ,A region is a subsystem of a larger system,
separated from surrounding regions by a boundary, and characterized by fairly stable
parameters. The boundary may be clear or fuzzy. What defines a region is a group of
descriptors and parameters which are stable enough to study; a boundary is where

these change in space or in time.”

BOULDING spricht hier wie in der ersten angefiihrten Definition von einer Untereinheit
eines gréReren Systems. Er erwahnt den Aspekt der Grenzen einer Region, die definiert
oder aber auch unklar sein kdnnen. Eine Region wird durch Parameter und Deskriptoren

bestimmt.

2.1.2 Entwicklung

Dieser Begriff beschreibt einen Prozess von Zustandsanderungen innerhalb von
raumlichen Einheiten. Die Zustandsanderung kann sowohl die Veranderung der
verschiedensten Parameter als auch die Entwicklung des Ordnungsrahmens betreffen.
Anderungen der naturlichen Umwelt kénnen hier durch menschliche Eingriffe oder
mittels Eigendynamik per se verursacht werden (vgl. BAUMGARTNER UND ROHRER, 1998,
18).

2.1.3 Nachhaltigkeit und Nachhaltige Entwicklung

Der Begriff der Nachhaltigkeit kann durch den Grundsatz ,Von den Ertragen leben, nicht

von der Substanz‘

charakterisiert werden und stammt urspriinglich aus der
Forstwirtschaft. Es handelt sich um ein Bewirtschaftungsprinzip bei dem nicht mehr Holz
geerntet wird, als jeweils nachwachsen kann. Von dieser forstwirtschaftlichen
Nachhaltigkeit wurde der Begriff ,Nachhaltige Entwicklung“ abgeleitet (vgl. ZWAHR,

2006b, 232).

? Landesinstitut fiir Schule und Weiterbildung:
http://www.learn-line.nrw.de/angebote/agenda21/info/nachhalt.htm
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Eine Definition lautet: ,Nachhaltige Entwicklung der Erde ist eine Entwicklung, die die
Grundbedirfnisse aller Menschen befriedigt und die Gesundheit und Integritat des Erd-
Okosystems bewabhrt, schitzt und wiederherstellt, ohne zu riskieren, dass zukunftige
Generationen ihre Bedirfnisse nicht befriedigen kdnnen und die Grenzen der Trag-
fahigkeit der Erde Uberschritten werden® (STAPPEN, 2006, 27ff).

Der englische Begriff fir nachhaltige Entwicklung ,Sustainable Development* wurde
durch den Bericht ,Our Common Future* der UN-Kommission fur Umwelt und
Entwicklung (World Commission for Environment and Development, 1987) — benannt
nach ihrer Vorsitzenden Gro Harlem Brundtland auch Brundtland-Kommission — in die
breite Offentlichkeit hineingetragen. Der Bericht dieser Kommission postuliert die
Vereinbarkeit der drei Ziele wirtschaftliche Entwicklung, wirtschaftliches Wachstum und
Erhaltung der Umweltbedingungen (vgl. SCcHuLz, 2001, 374ff und ZwWAHR, 2006b, 233ff).
Nachhaltige Entwicklung charakterisiert einen globalen Zivilisationsprozess, der die
Lebenssituation der heutigen Generation verbessert und gleichzeitig die Lebenschancen

kunftiger Generationen nicht gefahrdet.

Soziale, wirtschaftliche und nattrliche Grundlagen der Menschheit sollen erhalten
werden (vgl. ZwWAHR, 2006b, 233 ff). Diese drei Aspekte der Nachhaltigkeit wurden im
Aktionsprogramm Agenda 21, verabschiedet auf der UN-Konferenz fur Umwelt und
Entwicklung in Rio de Janeiro 1992, erstmals formuliert (vgl. ZWAHR, 2006b, 233 ff). Die
Forderungen, die von diesen drei Dimensionen der Nachhaltigkeit ausgehen, sind in

Ubersicht 1 dargestellt.

o Okologische Nachhaltigkeit: damit wird das Ziel der Erhaltung des ¢kologischen
Systems angestrebt. Das 0Okologische System stellt die Lebensgrundlage aller
Aktivitaten dar, dient als Aufnahmemedium anthropogener Emissionen und als

Quelle natirlicher Ressourcen.

o Okonomische Nachhaltigkeit: das 6konomische Kapital soll erhalten bleiben.
Einkommen in Ubertragung auf die Gesellschaft wird als das bezeichnet, was von
einer Gesellschaft in einer Periode konsumiert werden kann, ohne dass ihre

Vermadgensposition verschlechtert wird.

e Soziale Nachhaltigkeit: hier wird der Erhalt des sozialen Kapitals gefordert. Im
Zentrum dieses Begriffes steht die Frage, inwieweit Entwicklungen in den
Bereichen der Okologie und Okonomie das soziale Gefiige einer Gesellschaft

verandern, sowie Fragen nach sozialen Normen und Chancengleichheit.
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Ubersicht 1: Forderungen der drei Dimensionen von Nachhaltigkeit

Okologische Dimension

Die Nutzungsrate erneuerbarer Ressourcen liegt wunter deren
Nachwuchsrate.

Verbrauch nicht erneuerbarer Ressourcen ist maximal so hoch wie
gleichzeitige Erzeugung erneuerbarer Substitute und wird absolut
minimiert.

Reststoff- und Abfallmengen durfen nicht tber dem
Assimilationsvermdgen der Umwelt liegen.

Einbringungen in Endlagerstatten sind so gering wie moglich zu halten.

Vielfalt und &sthetischer Wert der Natur- und Kulturlandschaft ist zu
erhalten.

Okonomische Dimension

Materielle und immaterielle Grundbedurfnisse sind zu befriedigen und zu
sichern.

Mindestlebensstandard soll gewahrleistet sein.

Menschlich geschaffene Produktionssysteme sind zu sichern und zu
entwickeln.

Soziale Dimension

Partizipation der Bevilkerung an Entscheidungen ist zu gewahrleisten.
Emanzipation der Bevoélkerung ist zu erméglichen.

Das menschliche Gesellschaftssystem ist zu gewahrleisten und zu
entwickeln.

Quelle: BECKER et al., 1996, 5

Zusammenfassend wird vom ,natlrlichen Kapital“ (natural capital) gesprochen, das

durch das vom Menschen geschaffene Sachkapital (man made capital) abgegrenzt wird.

Bezuglich der Substituierbarkeit dieser drei Kapitalformen gibt es zwei polare

Positionen:

¢ Schwache Nachhaltigkeit: Fir nahezu alle Funktionen des natirlichen Kapitals ist

eine Substitution durch andere Kapitalarten mdglich. Insgesamt muss aber das

vorhandene Kapital erhalten bleiben.

Starke Nachhaltigkeit: Dieses Konzept geht davon aus, dass intergenerationelle
Gerechtigkeit die voneinander in biologischen und physikalischen Mal3stdben
unabhangige Erhaltung der Bestdnde verschiedener Kapitalarten erfordert. Eine

Substituierbarkeit ist demnach nicht gegeben (vgl. ScHuLz, 2001, 374ff).
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Waéhrend Konzepte schwacher Nachhaltigkeit auf einer anthropozentrischen Sichtweise
beruhen, sind Strategien starker Nachhaltigkeit eher einer dkozentrischen Sichtweise
zuzuschreiben (vgl. ScHuLz, 2001, 374ff).

2.1.4 Die beiden Anséatze Top down und Bottom up

2.1.4.1 Top down

Nach ScHERMER (2006, 3f) werden in diesem Modell Entscheidungen zentral getroffen,
ohne die lokale Bevdlkerung in die Entscheidung einzubeziehen. Charakteristika dieses

Ansatzes lauten:

e Kapital flieRt vom Zentrum in die Peripherie und Ressourcen von der Peripherie in

das Zentrum.

e Eine Entwicklung beginnt in wenigen dynamischen Sektoren und Gebieten und

verbreitet sich auf andere Sektoren und Gebiete.

e Der Fokus liegt auf urbaner und industrieller Entwicklung, modernste Technologie

und bestmogliche Ausnitzung von Economies of Scale.

2.1.4.2 Bottom up

Dieser Ansatz beginnt mit Handlungen auf lokaler Ebene wie in kleinen Gemeinden, in
einer Stadt oder einer Region. Oft setzt sich auf diesen niedrigen hierarchischen
Ebenen, meist beeinflusst durch aktive lokale Gruppen, ein Prozess der Umgestaltung
ohne gesetzliche Hilfsmittel in Gang. Dadurch kann sich eine lokale Entwicklung durch
ihre Vorbildwirkung auf einen gréReren Bereich Ubertragen (vgl. BAUMGARTNER UND
ROHRER, 1998, 19f). PEVETZ (s.a., 2140 — 2141) spricht in diesem Zusammenhang von
einem ,endogenen Entwicklungspfad®. Er nennt als Grund- und Leitgedanken: ,Sich-am-

eigenen-Zopf-aus-dem-Sumpf-ziehen®.

2.1.4.3 Vergleich der beiden Ansatze

Im Gegensatz zum Bottom up weist der Top down Ansatz eine eher schleppende
Vorgangsweise auf, wahrend ein Nachteil beim Bottom up darin liegt, dass lokale
Aktivitaten oft nicht stark genug sind, um sich durchzusetzen. Ein Vorteil des Bottom up-
Ansatzes ist, dass er eine relativ geringe Umsetzungszeitspanne auf lokaler Ebene
braucht. Weiters kdnnen auf einfachere Weise motivierte Menschen direkt in die
Neugestaltung ihres Lebensbereichs einbezogen werden. Diese Strategie beruht auf
freiwilliger Mitarbeit, wahrend Top-down-Anséatze basierend auf gesetzlichen

Bestimmungen eher hemmend wirken (vgl. BAUMGARTNER UND ROHRER, 1998, 20f).
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Nach MosE (2002, 57) werden Ansatze einer ,regionalisierten Regionalentwicklung®
gleichermal3en ,von oben — top-down* und ,von unten — bottom-up“ beeinflusst. Auch
PEVETZ (s.a., 2141) schreibt, dass insbesondere die ,endogenen* Bemuhungen in aller
Regel (auch) ,exogener’ Ansatze, Unterstitzungen und Forderungen bedirfen, um in

Schwung zu kommen.

Es bestehen aber erhebliche Zweifel, ob zentralstaatliche Instanzen aufgrund der
zunehmenden Komplexitat von Problemen in der Lage sind, diesen konzeptionell,
instrumentell und finanziell hinreichend treffsicher zu begegnen. Eine Alternative stellt
die Verlagerung vormals zentralstaatlicher Aufgaben und Zusténdigkeiten auf eine
regionale Ebene dar. Auch der Prozess der Regionalisierung wird durch Tendenzen zur

starkeren Kooperation auf kommunaler Ebene bestimmt (vgl. MOSE, 2002, 57).

2.1.5 Verwendung und Bedeutung des Begriffs ,Integrierte nachhaltige

Regionalentwicklung“ in der vorliegenden Untersuchung

Abbildung 1 stellt die unterschiedlichen Umsetzungsebenen regionaler Entwicklung dar.
Drei Handlungsebenen sind hier von Bedeutung: einerseits die Region selbst und
andererseits die Ebenen oberhalb bzw. unterhalb der Regionalebene. Auf der
nationalen und globalen Ebene miissen durch strategische und normative ,top down*-
Vorgaben die Rahmenbedingungen ,von oben” so gestaltet werden, dass die Regional-
entwicklung in Richtung nachhaltiger Entwicklung erfolgen kann. Dazu ist es notwendig,
Regionen, Gemeinden, Betrieben und den Birgerinnen und Birgern entsprechende

HandlungsspielrAume einzurdumen (vgl. FISCHBACHER, C. und SCHMUTZ, P. 2000, 6).

% Definitionen und Erlauterungen der Begriffe ,top down“ und ,bottom up“ finden sich in Kapitel 2.1.4 .

10
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Abbildung 1: Region als wichtigste Umsetzungsebene einer nachhaltigen Entwicklung

Quelle: FiIscHBACHER und ScHMUTZ, 2000, 6

Die Region steht im Mittelpunkt der Betrachtung und nimmt als Bindeglied zwischen der
Uberregionalen und der lokalen Ebene eine Schlusselstellung ein. Die Region ist als
Uberschaubarer Lebens- und Wirtschaftsraum eine der wichtigsten Umsetzungsebenen
(vgl. FISCHBACHER, C. und ScHmuUTz, P. 2000, 4ff). Hier werden die top-down-
Rahmenbedingungen mit den bottom-up-Aktivitdten regional miteinander vernetzt.
Damit konnen die Bereiche, die fir die Umsetzung wichtig sind, optimal
zusammenwirken (vgl. FISCHBACHER, C. und ScHMUTZ, P. 2000, 7). Regional-
entwicklung zielt, wie in Abbildung 2 dargestellt, sowohl auf Wachstum, Arbeit und
Partizipation als auch auf Unabhéangigkeit, Eigenstandigkeit, Gleichheit und

Gerechtigkeit.

11
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Wachstum
Partizipation Arbeit
ENTWICKLUNG
Unabhiangigkeit Gleichheit
Eigenstandigkeit Gerechtigkeit

Abbildung 2: Aspekte Regionaler Entwicklung*

Quelle: NOHLEN UND NUSCHELER (1992)

In dieser Arbeit wird der Begriff Regionalentwicklung um den Aspekt der Nachhaltigkeit

und das Wort ,integrativ‘ erweitert. Die in Kapitel 2.1.3 ,Nachhaltige Entwicklung”

beschriebenen drei Dimensionen 6kologische, 6konomische und soziale Nachhaltigkeit

lassen sich auf eine nachhaltige Regionalentwicklung umlegen. Als Mindest-

anforderungen nennt HAMMER (2002) die in Ubersicht 2 aufgelisteten Elemente

nachhaltiger Regionalentwicklung.

Ubersicht 2: Elemente nachhaltiger Regionalentwicklung

Regionale Umwelt und

Raumentwicklung

Erhalt der Artenvielfalt und der Okosysteme

Okologisierung von Produkten und

Nutzungsformen

Ausgewogene Raumentwicklung

Regionalwirtschaft

Forderung der lokal-regionalen Kreislaufwirtschaft
Unterstitzung innovativer Milieus

Ausschopfen endogener Potenziale

Sozio-kulturelle Aspekte

und Kulturlandschaft

Bezug zu lokalen Werten, Normen und Produkten

(bzw. deren Erneuerung und Weiterentwicklung)
Erhalt lokal-regionaler Nutzungsformen

Erhalt und sanfte Nutzung der Kulturlandschaft

Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an HAMMER, 2002,115f

4 .Regionale Entwicklung" und ,Regionalentwicklung“ werden im Folgenden synonym verwendet.

12
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Nach SCHERMER (2006, 2f) bezieht sich Nachhaltigkeit auf eine bestimmte Qualitat und
ein neues Wertesystem, wahrend regionale Entwicklung die Verbindung mit der
rdumlichen Ebene meint. Folglich liegt die Herausforderung in der Erarbeitung von
Ldsungsansatzen fir die spezifischen Probleme landlicher Raume in den Bereichen

Okonomie, Okologie und Gesellschaft (vgl. SCHERMER, 2006, 2f).

,Die Wertschépfung® in einer Region zu stabilisieren, Kooperationen zu férdern und
Stoffstrome enger zu fihren, sind die wesentlichen Ziele nachhaltiger
Regionalentwicklung” (PETERS et al, 1996, 68). Im Gegensatz zum ,Wettkampf der
Regionen“ treten in der nachhaltigen Regionalentwicklung Austauschbeziehungen in
den Vordergrund, die sich an gegenseitiger Entwicklung orientieren. Es geht um ein
notwendiges und nitzliches Miteinander. Diese Kooperation zeigt auch die Richtung, die
der innerregionale Austausch einnimmt (vgl. PETERS et al, 1996, 68). Die Autoren
schreiben ebenso wie HAMMER (2002) von notwendigen innerregionalen Stoff- und
Wertschopfungskreislaufen. Diese Kreislaufe basieren auf Formen regionaler
Kooperation. Sie orientieren sich daran, die durch den Industrialisierungsprozess

verursachten 6kologischen und sozialen Krisen zu vermeiden. (PETERS et al, 1996, 71).

Auf einen weiteren Begriff soll an dieser Stelle noch eingegangen werden, namlich auf
den Begriff ,integriert‘. Laut Duden (1996, 374) ist er ein Synonym fur ergdnzen oder
eingliedern. Das Wort ,integrierend* steht fir notwendig, zu einem Ganzen gehérend. In
diesem Zusammenhang wird darunter das Einbeziehen und das Zusammenfiihren von
Personen, sozialen Gruppen; Sektoren und Kdorperschaften in Entwicklungsprozesse

verstanden.

Der Ansatz der integrierten Regionalentwicklung besagt, dass das was flrr eine Region
gut ist, fur eine andere Region nicht zwingend nachahmenswert sein muss. Stattdessen
baut sie auf vorhandenen regionalen Potentialen auf. Wie in Ubersicht 3 aufgelistet,
kennzeichnet sich Integrierte landliche Entwicklung® durch Gebietsbezogenheit und

sektoriibergreifendes Handeln.

3 Wertschdpfung definiert in der volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung einen Maf3stab fur die in einzelnen
Wirtschaftseinheiten, Wirtschaftsbereichen bzw. der Gesamtwirtschaft erbrachte wirtschaftliche Leistung
(vgl. ScHuLz, 2001, 97).

6 Integrierte landliche Entwicklung wird in dieser Arbeit mit integrierter Regionalentwicklung gleichgesetzt.

13
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Ubersicht 3: Merkmale integrierter landlicher Entwicklung

] Es handelt sich um Raume, nicht um
Gebietsbezogen
Sektoren.

Es gibt Synergien zwischen mehreren

Sektoriibergreifend
Politik- und Wirtschaftsfeldern

Konzepte werden gemeinsam aufgestellt
Partnerschaftlich
und umgesetzt.

] Prozesse werden laufend bewertet und
Dynamisch, lernend ) )
weiterentwickelt.

Langfristig orientiert Mittel- und langfristige Perspektiven

Quelle: SCHUBERT, 2002

Integrierte landliche Entwicklung soll partnerschaftlich agieren, um die unterschiedlichen
Synergieeffekte zwischen Wirtschaftsbereichen zu nutzen. Konzepte werden
gemeinsam erstellt und umgesetzt. Partizipation bildet hier ein wesentliches Instrument
der Entwicklung. Partizipation bedeutet, nicht mehr langer Objekt einer Handlung zu
sein, sondern als Subjekt Einfluss auf den Ablauf einer Handlung zu nehmen
(LENGINNAM, 2001, 13). Eine Region kann sich nur dann im Vergleich zu anderen
Regionen positionieren, wenn es Menschen gibt, die diese Positionen tragen bzw. mit
ihrem Engagement ausflllen (vgl. LEUTHOLD, 2001, 11). Partizipation kann sowohl als
Ziel als auch als Instrument verstanden werden (KRUGER und LOHNERT, 1996, 44).
Partizipation als Ziel ist ein zu erreichender Status von politischer Mitwirkung und
sozialer Teilhabe aller Gesellschaftsmitglieder (vgl. SCHLOTTMANN, 1998, 25), wahrend
Partizipation als Instrument die Steigerung der Erfolgsrate von Entwicklungsprozessen
beabsichtigt (vgl. RAMSAUER, 2000, 17).

Die Theorie der neo-endogenen Entwicklung von RAY (2001) stellt eine Erweiterung zur
integrierten nachhaltigen Entwicklung dar. Der Autor geht davon aus, dass rein
endogene Entwicklungen eher die Ausnahme sind. Entwicklungen sind meist durch
auRRere Stimuli bedingt, worauf endogene Reaktionen erfolgen. Diese Theorie basiert
auf der Annahme, dass benachteiligte Regionen eigenstdndig Aktivitdten setzen

kdénnen, um ihre Situation zu verandern.

14
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Geschichtliche Entwicklungen und derzeitige Tendenzen wie beispielsweise die
Globalisierung’ kénnen dies nicht verhindern. Der Autor trifft die Annahme, dass
Rahmenbedingungen in der geschichtlichen Entwicklung und auch der momentanen
Gegebenheiten, die bisher als negativ bewertet wurden, in einen Entwicklungsvorteil
umgekehrt werden koénnen. RAY schreibt in seiner Theorie der neo-endogenen
Entwicklung ebenfalls wie SCHUBERT (2002) von einem territorialen Konzept. Beide

Autoren gehen von einem Entwicklungsraum, nicht von Entwicklungssektoren aus.

Die neo-endogene Entwicklung setzt sich zum Ziel, die wirtschaftliche Kontrolle tber
das Gebiet zu lokalisieren und die Wertschatzung tber kulturelle ldentitéat zu erhéhen
(vgl. SCHERMER, 2006, 5ff). RAY (2001) pragt den Begriff ,Culture Economies®. ,Culture”
beschreibt die territoriale Identitat, da der Mensch Uber kulturelle Ausprédgungen seine
Umgebung formt. Die Verwendung von regionalen Kulturattributen dient damit auch als
Basis und Motor einer eigenstandigen Regionalentwicklung (vgl. SCHERMER, 2006, 5ff).

RAY (2001) beschreibt drei Ausgangspunkte der Culture Economy:

o Veranderte postindustrielle Konsumweisen: da Uberall &hnliche Produkte und
Dienstleistungen angeboten werden, ergibt sich eine Gegenbewegung, in der

Produktdifferenzierung angestrebt wird.

e Landliche Entwicklungspolitik der EU: die Forderungspolitik entwickelt sich hin
zu territorialen Ansétzen. Damit fordern Bemihungen, die EU zu einem
gemeinsamen Markt zusammenwachsen zu lassen, gleichzeitig Kréfte, die die

regionalen Besonderheiten starken (vgl. SCHERMER, 2006, 5ff).

o Aufflammendes Regionalbewusstsein: Regionalismus® stellt eine Gegenreaktion

der Betroffenen auf eine Universalkultur dar (vgl. SCHERMER, 2006, 5ff).
Weiters unterscheidet RAY vier Auspragungen der ,Culture Economy*:

e Integrierung der regionalen Identitét in lokale Produkte und Dienstleistungen mit der
Absicht einen Vermarktungsvorteil zu erzielen. Ein Beispiel fiir diese Auspragung

ist der ,Sanfte Tourismus®, der meist auf lokaler Kultur und Geschichte fuf3t.

" Dies wird durch folgende Aussage von Giddens, 1999 (In RAy, 2001, 4f) untermauert: ,Globalisation, thus,
is a complex set of processes — not a single one — and these operate in contradictory or oppositional
fashion. Most people think of globalisation as simply pulling power and influence away from local
communities and nations into the global arena and, indeed, this is one of its consequences; nations do
lose some of the economic power they once had. Yet it also has an opposite effect: globalisation not only
pulls upwards, it pushes downwards, creating new pressure for local autonomy.”

8 Regionalismus bezeichnet eine gemeinschaftlich empfundene Identitat in Kombination mit der Schaffung
und Einsetzung von Institutionen auf Grundlage einer geographischen Region (vgl. N.N., 2006).
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e Durch die kulturelle Identitat wird ein strategisches Image zum Zweck der besseren

Vermarktung der Region erarbeitet.

e Kultivierung der lokalen Identitat und Solidaritat innerhalb der Region, um das

endogene Entwicklungspotential zu starken.

e Jene Entwicklungsstrategie wird gewahlt, die auf regionalen und kulturellen
Wurzeln basiert. Damit wird die lokale Kultur, Gber die Funktion den Handel in einer
globalen Wirtschaft zu unterstitzen hinaus, als Quelle lokalen Wissens und lokaler
Ethik wieder entdeckt. Diese Auspragung kann innerhalb aller drei oben genannten

Strategien wirksam werden (vgl. SCHERMER, 2006, 5ff).

In diesem Zusammenhang soll auch auf den Begriff der Regionalisierung eingegangen
werden. Regionalisierung bezeichnet den Prozess der kleinrdumigen territorialen
Integration und Vernetzung von wirtschaftlichen Aktivitaten sowie staatlicher Funktionen
und Aufgabenbereiche, der mit einem Bedeutungszuwachs spezifischer regionaler
Qualitaten einhergeht (vgl. DER BROCKHAUS, 2006, 695ff). Mit dem politischen Konzept
.Europa der Regionen“ férdert und unterstitzt die EU die regionale Eigenstandigkeit.
Damit korrespondieren auch ,endogene Entwicklungsstrategien®, die in manchen
Regionen an Attraktivitdit gewonnen haben. Sie zeigen eine Riickbesinnung auf eigene
Qualitaten einer Region, zielen auf die Uberwindung einseitiger Spezialisierungen und
auf eine Forderung von ansassigen Unternehmen, integriert in den regionalen
Wirtschaftsprozess, ab (vgl. ZwWAHR, 2006c¢, 695ff). In kultureller Hinsicht lasst sich eine
Wiederbelebung des Regionalen (Aufwertung von Traditionen, regionaler Medien und
der regionalen Kiche) feststellen. Regionalisierung stellt aber damit keine

Gegentendenz zur Globalisierung dar, sondern ist ein korrespondierender Prozess.

Die raumliche Nahe zwischen Produzentinnen, Zulieferern und spezialisierten
Dienstleistern erfahrt aufgrund flexibler Produktionssysteme und der wissensintensiven
Industrie- und Dienstleistungsaktivitaten eine starke Aufwertung. Eine der wichtigsten
Tendenzen ist hierbei die Formierung von netzwerkartigen Produktionsstrukturen und
regionalen Unternehmensclustern. Die Synthese von Regionalisierung und
Globalisierung hat Erik Swyngedouw mit dem Begriff Glokalisierung® beschrieben. Damit
betont er, dass regionsspezifische Wirtschaftspotenziale sowie Wissens- und

Innovationsressourcen die Entwicklungsdynamik von Regionen aktiv beeinflussen.

® Auch Beck, 1997 spricht von ,Glokalisierung” und RoBERTSON, 1995 von ,Glocalization* (In HAMMER, T.
(2002): Das Biosphérenreservat-Konzept als Instrument nachhaltiger Regionalentwicklung?).
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Fur die regionale Identitat bedeutet das, dass die Zukunft der Regionen nicht mehr in
Abkapselung liegt. Der neue Regionalismus knipft vielseitige Kontakte zur Aul3enwelt
und basiert auf Interaktion mit anderen Kulturen und Regionen (vgl. ZwAHR, 2006c,
695ff).

2.2 Ausflugs- und Bildungstourismus

Der Begriff ,Ausflugs- und Bildungstourismus* wie in der vorliegenden Arbeit verwendet,
vereint Tourismus mit den Aspekten ,Ausflug” und ,Bildung“. Dieses Kapitel definiert die

erwahnten Begriffe und erlautert deren Verwendung im Kontext der Diplomarbeit.

2.2.1 Ausflugstourismus

Tourismus, oft synonym mit ,Fremdenverkehr bezeichnet, stellt im engeren Sinn eine
verbreitete Freizeitaktivitdt der Bevolkerung dar, die mit Erholung und Vergnigen
verbunden ist und fir die sich eine touristische Dienstleistungswirtschaft herausgebildet
hat. Laut Definition werden mit Tourismus alle Phanomene beschrieben, die mit
vorubergehendem Ortswechsel von Personen zusammenhéngen und mit mindestens
einer Ubernachtung verbunden sind, aber weniger als ein Jahr dauern. Reisen ohne
Ubernachtung gelten als Tagesausflilge (vgl. SCHuLz, 2001, 216). In der vorliegenden
Diplomarbeit wird vereinfacht von Ausflugstourismus gesprochen, wenn auch fur die
Nutzung touristischer Angebote im Naturpark Obst-Hugel-Land nicht notgedrungen eine
Ubernachtung erforderlich ist. Diesen Gesichtspunkt der Ubernachtungen und weitere

Bedurfnisse der Zielgruppe des Naturparks behandelt Kapitel 8.1.

2.2.2 Bildungstourismus

Der Bildungsbegriff wird alltagssprachlich und wissenschaftlich vielfaltig verwendet,
weshalb sehr unterschiedliche Definitionen vorliegen. Eine Auslegung des Begriffes sei
an dieser Stelle jedoch erwahnt: ,Der Mensch kann nur Mensch werden durch Lernen.”
Aber lernen ist nicht unbedingt an Erziehung und P&adagogik gebunden (vgl.
NAHRSTEDT, 2002, 3). Wie in Abbildung 3 dokumentiert, kann Lernen und damit Bildung

auR3erhalb der Schule oder der Berufstétigkeit in der Freizeit stattfinden.
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Abbildung 3: Selbstgesteuertes Lernen in der Freizeit
Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an BRINKMANN, 2002, 23

Die Bildung in der Freizeit erfolgt nicht nur in den eigenen vier Wanden, sondern
Menschen bilden sich auch bei unterschiedlichen Veranstaltungen oder 6ffentlichen
Bildungsinstitutionen weiter. Damit Bildungsangebote — wie sie auch Naturparks
anbieten — angenommen werden, missen sie dem Zielpublikum schmackhaft gemacht

werden. Das Erlebnis steht dabei im Mittelpunkt.

Ubersicht 4: Kontinuum zwischen formellem und informellem Lernen

Formelles Lernen <:::> Informelles Lernen
Fremdgesteuert Selbstgesteuert
Kognitiv Emotional / Aktional
Berufsorientiert Interessensorientiert
Pflicht / vorbereitend Freiwillig / anregend
Routine Erlebnis
Belehrung Erfahrung
Spezial Global

Quelle: BRINKMANN, D., 2002, 23

Um dem Anspruch eines ,erlebnisorientiertes Lernens” gerecht zu werden, erweitert
BRINKMANN (2002) den engen, fremdgesteuerten, formellen und kognitiven Lernbegriff
der Schule um selbstgesteuertes, informelles, emotionales und aktionales Lernen
(veranschaulicht in Ubersicht 4). Denn erst durch Informationen, die das Gefiihl
ansprechen und ebenfalls ein eigenes Handeln auslésen, entsteht ,erlebnisorientiertes

Lernen”.
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2.2.3 Verwendung und Bedeutung des Begriffes ,,Ausflugs- und

Bildungstourismus* fiir die vorliegende Untersuchung

Der in der vorliegenden Arbeit verwendete Begriff ,Ausflugs- und Bildungstourismus*
stellt einen Tourismus dar, der das Paradigma nachhaltiger Entwicklung erfillt. Er
basiert auf den vier Saulen der Okologie, Okonomie, Soziales und Bildung.
»Ausflugstourismus® und ,Bildungstourismus® werden gezielt verbunden, da viele
touristische Angebote wie beispielsweise Themenwege oder Kinderprogramme die

beiden Komponenten Bildung und Ausfliige verknipfen.

2.3 Abgrenzung der Grof3schutzgebiete — Naturpark, Nationalpark,

Biospharenreservat

In dieser Diplomarbeit steht der Naturpark ,Obst-Hugel-Land® im Zentrum der
Betrachtungen. Ein Naturpark stellt ein Schutzgebiet dar, wobei es in Osterreich
insgesamt zwdlf Typen von Schutzgebieten gibt (vgl. MOSE und WEIXLBAUMER, 2006,
20ff). Ein Naturpark unterscheidet sich in einigen Merkmalen von einem Nationalpark
oder aber auch einem Biospharenreservat. Die folgenden Erlauterungen dieses Kapitels

dienen der Abgrenzung dieser unterschiedlichen Schutzgebietskategorien™®.

Die ,International Union for Conservation of Nature and of Natural Resources" (IUCN)”,
eine weltweit operierende Dachorganisation, bemiht sich um Férderung,
Harmonisierung und Koordination des Naturschutzes auf internationaler Ebene (vgl.
REVERMANN & PETERMANN, 2003, 33). Die IUCN erstellte eine internationale
Systematisierung der Schutzgebiete, die United Nations List of Nationalparks and
Protected Areas (UN-List), die in Ubersicht 5 dargestellt ist.

19 Definition eines Schutzgebietes lautet: ,A protected area is an area of land and/or sea especially
dedicated to the protection of biological diversity, and of natural and associated cultural resources, and
managed through legal or other effective means” (EEA — European Environment Agency. In:
WEIXLBAUMER, S.a., 3f).

' Die IUCN nennt sich jetzt ,\World Conservation Union“. Die Abkurzung ,JUCN" bleibt allerdings bestehen

(vgl. REVERMANN & PETERMANN, 2003, 33).
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Ubersicht 5: IUCN Kategorisierung der Schutzgebiete

) Protected area managed mainly for
la | Strict Nature Reserve )
science

managed mainly for wilderness
protection

Ib | Wilderness Area

managed mainly for ecosystem protection
Il | National Park _
and recreation

managed mainly for conservation of
lll | Natural Monument B
specific natural features

] . managed mainly for conservation through
IV | Habitat/Species Management Area ) ]
management intervention

managed mainly for landscape/seascape
V | Protected Landscape/Seascape ) )
conservation and recreation

managed mainly for the sustainable use
VI | Managed Resource Protected Area
of natural ecosystems

Quelle: eigene Darstellung in Anlehnung an PHiLIPS, 2002, 8

Diese Systematisierung reicht von streng geschitzten Naturreservaten und Wildnis-
gebieten (Kategorie 1) Uber Nationalparke (Kategorie II) und Naturmonumente (lll),
Habitat- und Artenschutzgebieten (IV) zu Ressourcenschutzgebieten mit Management
(V1) (vgl. WEIXLBAUMER, s.a., 3; PREGERNIG, 2005, 12 und REVERMANN & PETERMANN,
2003, 114f). Die Kategorie V umfasst die Naturparke (geschitzte Landschaft), und
nimmt gemafR der United Nations List of Protected Areas mit Abstand die gréf3ten

Flachenanteile ein (vgl. MOSE und WEIXLBAUMER, 2006, 20ff).

Die Implementierung dieses Kategoriensystems beruht auf freiwilliger Basis. Die Logik
dieser Schutzgebietsgliederung beruht u.a. auf dem priméren Managementziel des
jeweiligen Schutzgebietes. Diese Systematisierung weist internationale Guiltigkeit auf,
wobei auf nationaler Ebene die Variationsbreite der bestehenden Schutzgebiets-
typisierungen aufrecht bleibt. Alle genannten Kategorien haben gleiche Bedeutung, blof3
deren Detailzielsetzungen sind unterschiedlich. Sie implizieren eine Abstufung der Art

und Weise anthropogener Intervention.
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2.3.1 Nationalpark

Ein Nationalpark ist ein natirliches Landgebiet oder marines Gebiet, das ausgewiesen
wurde, um die 6kologische Unversehrtheit eines oder mehrer Okosysteme im Interesse
der heutigen und kommenden Generationen zu schitzen, um Nutzungen oder
Inanspruchnahme, die den Zielen der Ausweisung abtraglich sind, auszuschlie3en und
um eine Basis fur geistig-seelische Erfahrungen sowie Forschungs-, Bildungs- und
Erholungsangebote fiir Besucherlnnen zu schaffen. Nationalparke missen umwelt- und
kulturvertraglich sein (vgl. PREGERNIG, 2005, 13).

Die IUCN definiert fir Nationalparke (IUCN Kategorie Il) drei vorrangige Management-

ziele (vgl. REVERMANN und PETERMANN, 2003, 35):
e Artenschutz und Erhalt der genetischen Vielfalt
e Erhalt der Wohlfahrtswirkungen der Umwelt
e Tourismus und Erholung

Die weiteren Aufgaben der Nationalparke sind (vgl. REVERMANN und PETERMANN, 2003,
35):

e Schutz der Wildnis
e Bildung

e Forschung und Schutz bestimmter, natirlicher und kultureller Besonderheiten des

Gebietes.

2.3.2 Naturpark

Bei einem Naturpark handelt es sich um einen in sich geschlossenen, grol3eren
Landschaftsbereich, der sich durch natirliche Eigenart und Schénheit auszeichnet und
wegen seiner besonderen Bedeutung fur die Erholung erhalten und entwickelt werden
soll (vgl. ZwAHR, 2006b, 401).

.Naturparke sind vom Menschen gepflegte, geschiitzte Landschaften, die durch
schonende Formen der Landnutzung und der Landschaftspflege erhalten werden und
die aufgrund ihrer beispielgebenden Kulturlandschaft durch Verordnung der
Landesregierung mit dem Pradikat ,Naturpark’ ausgezeichnet werden. Das Pradikat ist
eine Auszeichnung sowohl fir diese Landschaften mit hohem Erholungswert, als auch
fur ihre Bewohnerlnnen, die diese Werte erhalten. Oft sind die Naturparke auch
Vertreter  charakteristischer ~ Osterreichischer  Landschaftstypen® (VNO, 2002).

Naturparke in diesem Sinn fallen unter die Kategorie V der internationalen
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Schutzgebietsorganisation IUCN (vgl. WEIXLBAUMER, s.a., 3). Im Kapitel 3 wird auf die

Ziele und Aufgaben von Naturparken néher eingegangen.

2.3.3 Biospharenreservat

Beim Begriff Biospharenreservat'® handelt es sich um ein von der UNESCO gestartetes
Schutzprogramm13 mit dem Ziel, in Gebieten, wo besondere Natur- und
Kulturlandschaften nebeneinander vorkommen, eine nachhaltige Entwicklung zu
forcieren (vgl. PREGERNIG, 2005, 16f). Diese Kategorie der Biospharenreservate fallt in
die Kategorie V (vgl. MOSE und WEIXLBAUMER, 2006, 20ff).

Biospharenreservate sind Binnen- und Kistenlandschaften, die sich unter anderem
durch hohe Artenvielfalt kennzeichnen und als Beispiel einer landschaftsvertraglichen
Landnutzung Uberregionale Bedeutung haben. Sie sind als Natur- oder
Landschaftsschutzgebiete ausgewiesen und missen den Richtlinien der Organisation
der Vereinten Nationen fur Erziehung, Wissenschaft und Kultur (UNESCO) entsprechen
(vgl. ScHuLz, 2001, 40). Nach dem Grad menschlicher Eingriffsintensitat umfassen
Biospharenreservate drei Schutzkategorien, namlich die Kernzone, die Pufferzone und
die Ubergangszone (vgl. SCHULZ, 2001, 40 und REVERMANN & PETERMANN, 2003, 37ff).
Dabei werden Biospharenreservaten drei grundlegende Funktionen zugeschrieben (vgl.
SCHULZ, 2001, 40 und PREGERNIG, 2005, 16f):

e Erhaltungsfunktion (Schutzfunktion): Erhaltung von Landschaften, Oko-

systemen, Artenvielfalt und des Genpools

¢ Entwicklungsfunktion: Unterstiutzung einer sozial-kulturellen und 6kologisch

nachhaltigen Wirtschafts- und Lebensweise

e Logistikfunktion (Forschungsfunktion): Bezugsflache fur 0©kosystemare
Forschung im internationalen Netz der Umweltbeobachtung sowie Schulungs- und

Ausbildungszentrum

2.3.4 Gemeinsamkeiten und Unterschiede

Die beschriebenen drei Schutzgebietstypen weisen einige Gemeinsamkeiten auf (vgl.
REVERMANN und PETERMANN, 2003, 42f). Sie sind groRraumig, wesentliche Bestandteile
eines Biotopverbundsystems, schiitzen reprasentative Okosystemtypen von nationaler

(und internationaler) Bedeutung, nutzen Zonierungskonzepte und sind offen fur das

12 Biosphéarenreservat und Biospharenpark werden synonym verwendet (vgl. PREGERNIG, 2005, 16f).

'3 Dieses UNESCO-Programm lautet ,Der Mensch und die Biosphéare" (vgl. KAETHER, 1994, 8).
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Naturerleben der Bevdlkerung und den Tourismus. Die Schutzziele von
Biospharenreservaten und Naturparken sind sehr &hnlich. So sollen beide als
Lvorbildlandschaften* fur die Entwicklung einer umwelt- und sozialvertraglichen
Landnutzung dienen. Da Biosphérenreservaten eine weltweit reprasentative Bedeutung
zukommt, stellen Biospharenreservate eine Art Bindeglied zwischen den Kategorien

.Nationalpark” und ,Naturpark” dar.

Diese Grol3schutzgebiete unterscheiden sich hauptséachlich in folgenden Punkten (vgl.

REVERMANN und PETERMANN, 2003, 42f):

e Bei Naturparken steht der Mensch im Mittelpunkt der Betrachtung und nicht der
Naturschutz. Naturparke bieten hinsichtlich der touristischen Entwicklung mit einer

nachhaltigen Regionalentwicklung mehr Méglichkeiten als Nationalparke.

e Bei Nationalparken steht die Natur im Zentrum, der Mensch sollte nur staunender

Beobachter und Besucher sein.

e Biospharenreservate werden im Gegensatz zu Naturparken in Zonen eingeteilt.
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3 Naturparke in Osterreich und Europa

Dieses Kapitel erlautert die Entwicklung (inter-) nationaler Naturparke und beleuchtet die
Positionierung 0sterreichischer Naturparke. Es widmet sich im Weiteren den neuen

Qualitatskriterien fur Naturparke in Osterreich.

3.1 Die Entwicklung der Naturparke

3.1.1 Naturparkentwicklung in Europa

Die Uuber tausende Jahre erfolgte Landbewirtschaftung fuhrte in Europa zu
abwechslungsreichen, &asthetisch reizvollen Kulturlandschaften. Die Ausgangspunkte
des Naturschutzes um 1900 lag erstens in der Bewahrung beeindruckender, ,natirlich
wilder” Landschaftsteile, die aus einer romantisch-asthetischen Perspektive betrachtet
wurden und zum zweiten in der Bewahrung ,nitzlicher* Tier- und Pflanzenarten, die
isoliert von ihrem Lebensraum als ,nicht schadliche* Schutzobjekte fir den Menschen
gesehen wurden (vgl. WEIXLBAUMER, 1998, 53). Die durch die Wechselwirkung
zwischen Mensch und Natur entstandenen Landschaften werden in einigen Staaten
konsequent geschitzt (vgl. HANDLER und ASAMER-HANDLER, 2005, 8). Wie unter-
schiedlich sich der Naturschutz in Europa entwickelte, zeigt das Beispiel der
Nationalparkgriindungen. Wahrend Osterreich und Deutschland oder auch Portugal bis
1970 noch keinen einzigen Nationalpark ins Leben gerufen hatten, besal3 Italien zu
dieser Zeit bereits funf (vgl. WEIXLBAUMER, 1998, 54). Weltweit sind ca. 5% der
Landoberflache unter international registrierten Gebietsschutz gestellt. Das europaische
Ziel liegt bei etwa 15% und I6ste in einigen Landern mit Nachholbedarf Ende der 1980er
und Anfang der 1990er Jahre eine Griinderwelle von Natur-, Regional- und
Nationalparks aus. Die Zahl der Schutzgebiete hat sich seit den 1970er Jahren in
Europa verdoppelt bis verdreifacht. Die Flache der Gebiete stieg aber bei weitem nicht

im selben Ausmal} an (vgl. WEIXLBAUMER, 1998, 20ff).

Die Naturparkidee in Deutschland geht auf die Initiative des Vereins Naturschutzpark
e.V. zurick, die den Naturschutzpark Luneburger Heide im Jahr 1921 auswies (vgl.
KAETHER, 1994, 10 und WEIXELBAUMER, 1998, 54). Bei diesem stand der Naturschutz-
gedanke im Vordergrund, wahrend in den 50er Jahren die fortan Naturpark genannten
Gebiete mehr und mehr Funktionen der Erholungsvorsorge zugewiesen bekamen. Die

Grundidee aus raumordnerischer Sicht lag darin, dass Naturparke als l&ndliche
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Ausgleichsrdume fiir wirtschaftliche prosperierende, aber Okologisch stark belastete

Ballungsraume fungieren sollten (vgl. KAETHER, 1994, 10).

Neben der Ausweisung von verschiedenen Schutzgebieten haben einige Lander auf das
Konzept des ,naturnahen“ Regionalparks (Parco naturale regionale, Parc naturel
regional, Parcos naturales, Parques naturais) gesetzt — allen voran ltalien, Frankreich,
Spanien und Portugal. Das Konzept sieht vor, Naturschutz und Regionalentwicklung auf
einen gemeinsamen Nenner zu bringen sowie einem nachhaltigeren Umgang als
Kontinuum  gerecht zu werden. Insbesondere bezlglich Management-,
Regionalentwicklungs- und Finanzierungsanspruch geht das Regionalpark- Uber jenes
des mitteleuropéaischen Naturparkkonzeptes hinaus (vgl. WEIXLBAUMER, 2002, 193f). In
Sudtirol nimmt vor allem der 6kologische Bildungsauftrag in den Naturparken einen
hohen Stellenwert ein. In Deutschland verfolgen die innovativeren Naturparke den Weg
in Richtung integrierter Planung und Entwicklung (vgl. HANDLER und ASAMER-HANDLER,
2005, 8).

Als Mindestanforderungen fur Naturparke nennt Frau Pongratz, Geschéftsfiihrerin von
EUROPARC (der Vereinigung der europdischen Natur- und Nationalparke) folgende
Punkte (vgl. HANDLER und ASAMER-HANDLER, 2005, 8):

¢ Leistungsfahige Verwaltungen mit Fachleuten aus verschiedenen Disziplinen
e Entsprechende finanzielle Mittel flr die Umsetzung von Entwicklungsplanen
e Verstarkte Ausnuitzung von Forderprogrammen fir den landlichen Raum

e Entwicklung zielgruppenorientierter Programme

3.1.2 Naturparkentwicklung in Osterreich

Die ersten Naturparke in Osterreich wurden in den 60er Jahren in Niederdsterreich
gegrindet, mit dem Hintergrund Kultur- und Naturlandschaft zu schitzen und
Erholungsgebiete fiir die stadtische Bevolkerung zu schaffen. Ende der 70er Jahre
wurde der erste Naturpark in Salzburg und im Burgenland gegrindet. In den 80er
Jahren wurden Naturparke in der Steiermark ins Leben gerufen. Weitere Naturparke
entstanden in den 90er Jahren im Burgenland, Oberdsterreich und in der Steiermark
(vgl. HANDLER, 2000, 4f).

In Osterreich existieren derzeit 43 Naturparke, die insgesamt eine Flache von rund
360.000 ha umfassen (vgl. VNO, 2006b): 21 in Niederdsterreich, 7 in der Steiermark, 6
im Burgenland, 4 in Tirol, 2 in Oberdsterreich (neben dem Obst-Hiugel-Land der

Naturpark Rechberg), 2 in Karnten und 1 in Salzburg.
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Osterreichs Naturparke sind beziglich ihrer GroRe als auch inhaltlich sehr
unterschiedlich. In Niederdsterreich bestehen sehr viele kleine Naturparke, grof3teils
gegriindet als Erholungsgebiet fur Stadte- oder Industriezonen. Die Steiermark verfolgt
den Ansatz, dass pro Landschaftstypus nur ein Naturpark entsteht. Obergsterreich und
Burgenland gehen den steirischen Weg einer integrierten Entwicklung (vgl. HANDLER
und ASAMER-HANDLER, 2005, 8f). Aufgrund ihrer Entstehungsgeschichte weisen die
osterreichischen Naturparke folgende Charakteristika auf (vgl. VNO, 2004, 6):

e Zustimmung aller betroffenen Gemeinden; nur dann wird das Pradikat ,Naturpark*

verliehen
o Weitgehend freie Zugéanglichkeit: Naturparke stehen fir alle offen

e Geschutzte Gebiete: zumindest unter Landschaftsschutz, zum Teil unter

Naturschutz
e Besondere naturrdumliche Ausstattung: grol3e Artenvielfalt und Formenreichtum

e Freiwillige Mitarbeit: Einzelpersonen, Initiativen, Vereine engagieren sich

ehrenamtlich

e Je nach Entstehungsgeschichte unterscheiden sich die d&sterreichischen
Naturparke hinsichtlich ihrer GroRe — diese reicht von 20 bis 60.000 Hektar — und

inrer personellen und finanziellen Ressourcen.

3.2 Positionierung der dsterreichischen Naturparke

Bis zum Jahr 1995 erfolgte die Naturparkentwicklung wegen gesetzlicher
Zustandigkeiten sehr landerbezogen. Um die Kooperation der Naturparkbetreiber und
der Naturparkbundeslander zu fordern, wurde 1995 der Verband der Naturparke
Osterreichs (VNO) gegriindet (vgl. HANDLER, 2000, 4ff). Der VNO erarbeitete einen
Entwurf, um die zukinftige Position der Osterreichischen Naturparke im Rahmen der
Naturschutzgesetzgebung und in  Abgrenzung zu den unterschiedlichen
Schutzgebietskategorien zu bestimmen. Dieser Entwurf sieht vor, dass flr groRRere
Naturparke neben den gesetzlichen Funktionen (Schutzfunktion, Erholungsfunktion und
Bildungsfunktion) noch ein vierter Bereich, die ,Regionalentwicklung” zum Tragen
kommen soll. Ein Naturpark soll auch als Instrument einer integrierten
Regionalentwicklung dienen und Entwicklungsimpulse beispielsweise durch
Kooperationen mit der Landwirtschaft und dem Tourismus schaffen (vgl. HANDLER,
2000, 4ff).
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Ubersicht 6 demonstriert die vier Funktionen der Osterreichischen Naturparke, die sich

gleichrangig nebeneinander entwickeln sollen.
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Ubersicht 6: Strategien dsterreichische Naturparke — 4 Funktionen und Zielkatalog

Strategiepapier fir osterreichische Naturparke

Herausforderung: gleichrangiges Miteinander von

Schutz

Erholung

Bildung

Regionalentwicklung

Ziel ist, den Naturraum durch
nachhaltige Nutzung in seiner Vielfalt
und Schonheit zu sichern und die Uber
Jahrhunderte gepragte Kulturlandschaft
zu erhalten.

e Besucherlenkung
e Vertragsnaturschutz (OPUL)

Schutzgebietsbetreuung,
-management

e ,Sanfte Mobilitat”
Naturkundliche Informationen
Forschungsprojekte

Ziel ist, dem Schutzgebiet und dem

Landschaftscharakter
entsprechend, attraktive und
gepflegte Erholungseinrichtungen
anzubieten.

e  Wanderwege

e Rad-, Reitwege

e Rast-, Ruheplatze

e ,Betreuungspersonal*

e  Der naturraumlichen Situation
angepasste Spielplatze

e  Familien- und
Behindertenfreundlichkeit

e Keine Belastung durch
Emissionen

Ziel ist, durch interaktive Formen des
Naturbegreifens und -erlebens und
durch spezielle Angebote Natur, Kultur
und deren Zusammenhange erlebbar
zu machen.

e  Themenwege
. Infostelle, -zentren, -tafeln
e Natur- und Landschaftsfiihrungen

. Gut aufbereitete
Informationsmaterialien

e  Seminare, Kurse, Ausstellungen

e  Kulturlandschaftliche
Zusammenhange und
entsprechende Bildungsangebote

e lLaufende Kooperation mit
Forschungseinrichtungen

e  Zielgruppenspezifische Angebote
e  Mitarbeiteraus- und weiterbildung

Ziel ist, Uber den Naturpark Impulse
fur eine regionale Entwicklung zu
setzen, um damit die regionale
Wertschopfung zu erhéhen sowie
die Lebensqualitat zu sichern.

e  Kooperation Naturschutz,
Landwirtschaft, Tourismus,
Gewerbe und Kultur

e  Sozial- und umweltvertraglicher
Tourismus

e  Naturparkprodukte nach
definierten Kriterien

e  Arbeitsplatze durch Naturparke
e  Naturpark-Gaststatten

e  Marketing -,
Informationsmaterialien

U

U

U

U

MODELLREGION fiur NACHHALTIGE ENTWICKLUNG

Quelle: VNO, 2004, 8
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3.2.1 Schutz

Naturparke stellen keinen direkten gesetzlichen Schutz fir bedrohte Tier- und
Pflanzenarten dar. Vielmehr soll der Naturraum - die Kulturlandschaft — durch
nachhaltige Nutzung fur die nachsten Generationen gesichert werden. MaRnahmen der
Besucherlenkung, Vertragsnaturschutzes und der ,sanften Mobilitat® sollen helfen,

dieses Ziel zu erreichen.

3.2.2 Erholung

Den Naturparken liegen meist Landschaftsschutzgebiete zu Grunde, die in allen
Osterreichischen  Naturschutzgesetzen mit besonderer  Erholungseignung in
Zusammenhang gebracht werden. In Naturparken wird der Erholungswert mit speziellen
Einrichtungen (z.B. Wander-, Rad- und Reitwege, Spielplatze) noch verstarkt. Diese
Einrichtungen sollen sich durch Familien- und Behindertenfreundlichkeit auszeichnen.
Erholung bedeutet nicht nur die Erhaltung des Wohlbefindens oder der Gesundheit. Ein
hoher Erholungswert auf3ert sich in der Eignung zur Wiederherstellung des kdrperlichen,
physischen und sozialen Wohlbefindens. Die Anforderungen umfassen touristische
Events, schone Landschaft und weitgehende Immissionsfreiheit, wobei hier offen bleibt,
ob jeder Naturpark alle diese Anforderungen abdecken muss (vgl. MULLEBNER, 2004,
12f).

3.2.3 Bildung

Nach dem Motto ,Natur erleben, Natur begreifen“ der &sterreichischen Naturparke
sollen interaktive Formen des Naturbegreifens und spezielle Angebote die Natur und
Kultur sowie deren Zusammenhénge erlebbar machen. So soll Neues entdeckt und
Altbekanntes aus einem neuen Blickwinkel gesehen werden. Es geht darum, auch fir
das Interessante im Kleinen und Alltaglichen die Sinne zu schérfen (vgl. GRINZINGER,
2002, 7ff). Hier stehen Aspekte der Bildung fir eine nachhaltige Entwicklung (siehe
Kapitel 5.2) im Mittelpunkt.

3.2.4 Regionalentwicklung

Naturpark und Regionalentwicklung wurden lange Zeit als Gegensatze betrachtet.
Mittlerweile herrscht aber die Erkenntnis vor, dass der Naturschutz durchaus eine
positive Rolle spielen oder sogar Motor einer regionalen Entwicklung sein kann.
Regionalentwicklung allgemein, speziell aber auch in Naturparks, intendiert eine

Erhéhung der regionalen Wertschopfung, die Schaffung und Erhaltung von regionalen
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Arbeitsplatzen und auch die Verbesserung der Lebensqualitdt. Ein wesentliches
Instrument stellt die Forcierung von Kooperationen und Netzwerken zwischen
Landwirtschaft, Naturschutz, Tourismus, Gewerbe und Kultur dar. Die Starkung der
regionalen Identitéat, ein profilierteres Image, gemeinsame Marketingaktivitaten
regionaler Naturparkprodukte sowie ein sozial- und umweltvertraglicher Tourismus
(nachhaltiger Tourismus) reprasentieren weitere wichtige Mdglichkeit fir eine integrierte
nachhaltige Regionalentwicklung in Naturparks. Weiters konnen Arbeitsplatze und

Wertschopfung auch als direkte Effekte des Naturparks entstehen.

3.3 Qualitatskriterien fur dsterreichische Naturparke

Naturparke sind ein internationales Pradikat, weshalb neben dem Namen auch die
Inhalte vergleichbar sind. Eine Arbeitsgruppe aus Naturschutzexpertinnen mehrer
Bundeslander stellte im Oktober 2006 unter dem Vorsitz der Naturparke Osterreichs den

Bericht ,Ausarbeitung von Qualitatskriterien zum Begriff ,Naturpark™ fertig (vgl. BRANDS,
2006, 14). Diese Kriterien sollen als Orientierung fur die Naturparkarbeit dienen und
eine Hilfestellung fir Planung und Geschéftsfliihrung bilden. Das Ziel liegt darin, die
Qualitat dsterreichischer Naturparke allgemein darzustellen, langfristig auszubauen und
zu sichern (vgl. BRANDS, 2006, 16). Fir folgende Bereiche wurden Kriterien entwickelt

(vgl. VNO, 2006, 10):

Management und Organisation

e Natur und Landschaft

e Tourismus und Erholung

e Kommunikation und Bildung

e Nachhaltige Regionalentwicklung

Die Arbeitsgruppe der Naturschutzexperten brachte die IUCN-Managementziele mit
dem 4-Saulen-Modell der Osterreichischen Naturparke in Ubereinstimmung, um ein
nachvollziehbares System zur Qualifikation fiir eine Nennung in der Kategorie V der
IUCN zu entwickeln. Tabelle 1 veranschaulicht die sich daraus ergebenden Bewertungs-
kriterien. Den IUCN-Kriterien wurde das Kriterium ,Funktionierender Trager und
Naturparkmanagement” hinzugefiigt. Diese Kriterien werden mit Punkten bewertet und
gewichtet, wobei 5 eine sehr gute Erfullung der Kriterien und 1 eine ungenigende
Erfillung bedeutet (vgl. VNO, 2006, 15). Die Nennung in den IUCN-Listen erfordert eine
Mindestpunktanzahl von 15 Punkten, wobei keines der Kriterien mit 1 bewertet werden

darf. Die Nennung in der Kategorie V kann frihestens 3 Jahre nach der Verordnung des
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Naturparks erfolgen. Die Meldung an die IUCN wird jedes Jahr aktualisiert. Sie erfolgte

bisher tiber das Umweltbundesamt, soll aber vom Verband der Naturparke Osterreichs

im Auftrag der Naturpark-Bundeslander fur alle Naturparke Gbernommen werden (vgl.
VNO, 2006a, 16 und BRANDS, 2006, 16).

Tabelle 1: Uberschneidungen der IUCN-Kriterien und der Kriterien fiir Osterreichische

Naturparke
Naturpark XY
Kriterien Entsprechung im | Gewich- §
(=
(IUCN + 6) 4-Saulen-Modell tung 5
1 Pradikatisierung/Verordnung ist Voraussetzung
2a | Erhaltung der Landschaftsvielfalt und 2a und 2b:
. Schutz
der Arten/Okosysteme 20%
op | Harmonisches Zusammenwirken
zwischen Natur und Umwelt:
traditionelle Landnutzung und Schutz
angepasste Bauweise und Forderung
von nachhaltigen Wirtschaftsweisen
Mittelwert aus 2a und 2b:
3 Schaffung eines gebietsgerechten
_ Erholung 20%
Tourismus- und Erholungsangebotes
4 Sicherstellung von Vorteilen fir die ,
_ Regional-
Bevdlkerung durch Bereitstellung von , 20%
_ _ entwicklung
Produkten und Dienstleistungen
5 Bildungsaktivitaten mit nachhaltigen _
. _ Bildung 20%
Vorteilen fur die Bevoélkerung
6 Funktionierender Trager und
Management 20%
Naturparkmanagement
Summe:

Quelle: VNO, 2006a, 16 und BRANDS, 2006, 16
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4 Tourismus in Naturparken

4.1 Das Verhaltnis von Tourismus und Naturschutz in Naturparken

Der Schutz der Natur ist eine der vier Saulen 0Osterreichischer Naturparke. Tourismus
tragt zur Wertschopfung in einer Region bei, die Verbindung von Naturschutz und

Tourismus ist jedoch oft widerspruchsvoll und konfliktreich.

Wie REVERMANN und PETERMANN (2003, 94f) erlautern, profitiert zum einen der
Tourismus von der Attraktivitat einer intakten Natur, ,urspriinglichen* Landschaften und
artenreichen Tier- und Pflanzenbestanden. Durch extreme Nutzung kann jedoch die
Umwelt geschadigt werden. Damit zerstort Ubermé&Riger Tourismus selbst seine
Grundlage. Auf der anderen Seite kann Fremdenverkehr zur Erhaltung der natirlichen
Ressourcen beitragen, indem durch die ErschlieBung von Kulturlandschaften andere
eingriffsintensivere Nutzungsarten verhindert werden. Naturschutz wiederum mag die
touristische Entwicklung aufgrund starrer Vorschriften und Auflagen bremsen oder gar

verhindern.

Konflikte zwischen Tourismus und Naturschutz entstehen meist durch die Konzentration
des touristischen Aufkommens und durch VerstdRBe gegen Regeln, die oft auf
mangelnde Aufklarung beziglich angepassten Verhaltens zurtickzufiihren sind (vgl.
REVERMANN und PETERMANN, 2003, 94f). Um diesen Konflikten entgegenzusteuern,
werden in der Literatur die Strategien der Besucherlenkung und der Kooperation —
Naturschutz, Landwirtschaft, Tourismus — genannt (vgl. REVERMANN und PETERMANN,
2003, 94f).

4.2 Anwendungen des Sustainability-Konzepts auf den Tourismus

Fur Nachhaltigkeit im Tourismus werden oft Synonyme wie ,Sanfter Tourismus” oder
,Okotourismus® verwendet. Der Begriff des Sanften Tourismus geht auf den
Zukunftsforscher Robert Jungk zurlick, der vom ,Sanften Reisen“ sprach (vgl.
OPASCHOWSKI, 2001, 42). Dieser Sanfte Tourismus weist jedoch einige Probleme und
Widerspruche auf. Umstritten ist der 6kologische Wert, da bei der An- und Abreise kaum
verandertes Umweltverhalten zu beobachten ist (vgl. BAUMGARTNER und ROHRER, 1998,
13). Sanfter Tourismus oder Okotourismus dienen oft nur als Schlagworte zur optimalen

Vermarktung naturlicher Ressourcen (vgl. BAUMGARTNER und ROHRER, 1998, 15).
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Die genannten Autoren verwenden stattdessen den Begriff ,Integrativen Tourismus®,
womit eine Form des Fremdenverkehrs gemeint ist, die das Konzept der Nachhaltigkeit
integrierend beinhaltet. Nachhaltigen Tourismus per se kénne es ihrer Meinung nach

nicht geben, da ein Wirtschaftsbereich fiir sich genommen nicht nachhaltig sein kénne'*.

Gestaltungsrecht
zuklnftiger Generationen

) Optimale
Wohlbefinden der Befriedigung der
Einheimischen Gastewilinsche

intakte Natur intakte Kultur

Ressourcenschutz

Abbildung 4: Zielsystem einer integrativen touristischen Entwicklung
Quelle: DIEPOLDER und FEIGE, 2000, 300 und nach MULLER und Fliigel, 1999

Abbildung 4 veranschaulicht die Ziele eines integrativen Tourismus. Die Autoren
REVERMANN und PETERMANN (2003, 138) beschreiben diesen Fremdenverkehr als jede
Zunahme der Lebensqualitit — des wirtschaftlichen Wohlistandes als auch des
subjektiven Wohlbefindens — die mit geringerem Einsatz an nicht vermehrbaren
Ressourcen sowie abnehmenden Belastungen der Umwelt und der Menschen erzielt
wird. Die vorliegende Diplomarbeit behandelt Tourismus in Naturparken unter diesem
Licht, und versucht die Diskrepanz zwischen theoretischem Anspruch und tatséachlicher

Umsetzung von Konzepten zu tberbrtcken.

14 Nachhaltigkeit hat den Anspruch, alle Wirtschafts- und Lebensbereiche zu erfassen. Es muss sich folglich
um eine 6kologische, 6konomische sowie soziokulturelle und institutionelle Nachhaltigkeit handeln (vgl.
BAUMGARTNER und ROHRER, 1998, 38).
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4.3 Regionaler Nutzen

Tourismus stellt die Triebfeder fur zahlreiche positive Impulse in Naturparken in
o6konomischer, 6kologischer und sozialer Hinsicht dar. Da der Fremdenverkehr auf eine
intakte Landschaft angewiesen ist, lassen sich landschaftspflegende MaRnahmen
einfacher durchsetzen. Von der 6konomischen Seite betrachtet, sind positive pekuniare
Effekte fir die Region zu generieren (vgl. JOB et al, 2006, 24ff). Abbildung 5
veranschaulicht diese positiven Wirkungen fiir eine Region. Tourismus kann Beitrage
insbesonders zur Wertschopfung in einer Region liefern, die vor allem durch die
Ausgaben der Besucherlnnen zustande kommen (vgl. REVERMANN und PETERMANN,
2003, 129).

Wertschopfungsstudien, wie JOB et al (2006) anfuhren, ermitteln Besucherzahlen, das
Ausgabeverhalten der Gaste und die Umsatzzahlen. Diese Zahlen kénnen in
Einkommenseffekte umgerechnet werden, wodurch sich Vollzeitarbeitsplatz-Aquivalente
ableiten lassen®. Weitere positive regionale Effekte entstehen durch zusétzliche
steuerliche Einnahmen in den Gemeinden sowie aus der Starkung des einheimischen
Gewerbes. Zusatzlich werden Arbeitsplatze — direkt und indirekt durch Naturparke —
geschaffen und erhalten. Zu den 6konomischen Effekten zahlen auch die Verbesserung
der Infrastruktur, wodurch die allgemeine Wohnqualitdt und die Standortqualitat
gesteigert wird, und der zusatzliche Fluss externer Mittel in die Region (z.B. von Land,

Bund und von EU-Férderprogrammen) (vgl. REVERMANN und PETERMANN, 2003, 125ff).

5 REVERMANN und PETERMANN, 2003, 129 berechnen die Wertschépfungseffekte, indem die Ausgaben bzw.
Umsétze der Touristen ermittelt werden. Etwa 54% davon sind als unmittelbare Wertschdpfung
anzunehmen. Diese erhdht sich um 40% durch zusatzliche tourismusinduzierte Effekte in anderen
Wirtschaftsbereichen.
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Angebot fiur Gaste

A

Nachfrage der Gaste: Grundbedurfnisse,
gehobene Anspriiche, Trends

Hohe Anziehungskraft fur Tages- und
Ubernachtungstouristen <

tandortfaktor
("standortfak
Touristische Infrastruktur
<«—1 (Qualitat/Quantitat) Standortfaktor
« Beherbergung Umwelt/Kultur
° Gas_tro_nomle ¢ Vielfaltige Landschaft
e Freizeitanlagen e Erlebnis Natur
* Sehenswirdigkeiten o Gesunde Umweltbedingungen
\_ e Programme « Sparsamer
b Ressourcenverbrauch
[ Standortfaktor e Positives Umwelt-Image
o Traditionsgepragter
Verkehr Ortscharakter
_ e Historische Kulturguter
<« e Vermeidung von e Typisches Handwerk
Belastungen e Nachhaltige Landwirtschaft
 Begrenzung des \ e Kulturelle Programme
motorisierten
Individualverkehrs
e Erreichbarkeit mit
Offentlichen Verkehrsmitteln
v . FuRgangerfreundlichkeit

Die ,Seele" des Ortes wirkt anziehend

(Atmosphére, Gastfreundschaft,
Lebendigkeit, Kinderfreundlichkeit,...

\ 4

A 4

A 4

Einkommen aus Arbeitsplatze Starkung anderer Erholungsanlage
Neben- und Wirtschaftszweige auch fur
Vollerwerb Einheimische

A 4
> Wertschopfung <

A 4

Wirtschaftliche Vorteile, hohe Wohnqualitat

Abbildung 5: Wirkungsnetz Tourismus
Quelle: SCHEMEL, 1995, 11
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4.4 Potentiale des Ausflugs- und Bildungstourismus flr

Osterreichische Naturparke

Die zunehmende Mobilitat, Verstadterung, Verschlechterung des Gesundheitszustands
und der Lebensqualitit und gesteigerte Freizeitbedirfnisse waren und sind
entscheidende Ursachen fir die Entwicklung des Tourismus. Die steigende
Sensibilisierung der Menschen gegentber Landschaftsschaden, das hdhere
Umweltbewusstsein, steigende Flexibilitit sowie der Mangel an Naturerfahrungs-

maoglichkeiten fihren zu vermehrtem Naherholungstourismus (vgl. KOCk, 2004, 14).

Innerhalb des Tourismus wird die Bedeutung des ,Okotourismus* weiter steigen (vgl.
LEUTHOLD, 2001, 12). OPASCHOWSKI (2001, 134f) ortet den touristischen Megatrend
.Natur pur”, der fir Naturparks von besonderer Bedeutung ist. Unter diesem Trend wird
aber eher das Motiv ,Wildnis“ als der Aspekt der Kulturlandschaft verstanden. In der
zukinftigen Tourismusentwicklung werden Merkmale wie ,schnell, ,haufig“ und ,kurz*
eine wesentliche Rolle spielen, die gemeinsam mit den Merkmalen ,Mobilitat* und ,Zeit
und Geschwindigkeit® auf den Tagestourismus verweisen. Dieser ist vor allem in
Naturparkregionen wichtig und wird kinftig vielerorts starker zunehmen als der

Ubernachtungstourismus (vgl. SIEGRIST, 2003, 14).

Vor allem die stadtische Bevdlkerung méchte in ihrer Freizeit in méglichst kurzer Zeit,
mdglichst viel Natur — maoglichst intensiv — erleben. Der Wunsch, die Freizeit in einer
intakten Umwelt zu verbringen, hat sich in den vergangenen Jahren zu einem
Megatrend entwickelt (vgl. Kock, 2004, 14). Somit bietet die Motivlage zahlreicher
potenzieller Ausfligler gekoppelt mit einer hohen Akzeptanz von Schutzgebieten
gunstige Voraussetzungen fir einen in die Entwicklung von Naturparks integrierten
Tourismus (vgl. REVERMANN und PETERMANN, 2003, 53). Der Naturpark Obst-Higel-
Land liegt in der Nahe der Stadte Linz, Wels und Eferding, wodurch er besonders fir
stadtische Tagesausfligler ein interessantes Angebot zur Erholung in der freien Natur

darstellt.

LEUTHOLD (2001, 6f) beschreibt in ihrer Studie die typischen 6&sterreichischen
Okotouristen mit folgendem Phantombild: Er bzw. sie ist zwischen 30 und 60 Jahren alt,
hat einen hdéheren Schulabschluss und ein regelmaRiges Einkommen und kommt eher
aus einem Ballungsraum. Diese Person sucht im Urlaub Erholung, mdchte neue
Landschaften kennen lernen und zieht kleinere Orte den bekannten internationalen
Gebieten vor. Er oder sie lebt im Urlaub nicht sparsam, mochte aber auch nicht zuviel
Geld ausgeben. Dieses Phantombild charakterisiert wohl auch die primare Zielgruppe

ausflugs- und bildungstouristischer Angebote des Naturparks Obst-Hugel-Land.
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4.5

Erfolgsfaktoren flr touristische Angebote

In der Literatur werden unterschiedliche Erfolgsfaktoren fir touristische Angebote

genannt. Gemal LEUTHOLD sollen die Angebote eines integrativen Ausflugs- und

Bildungstourismus folgende Kriterien erfiillen (siehe Ubersicht 7):

Ubersicht 7: Kriterien fiir einen integrativen Ausflugs- und Bildungstourismus

Umweltvertraglichkeit

Sozialvertraglichkeit

Wirtschaftlich vertraglich

Kulturvertraglichkeit

Verantwortungsbewusstsein

Naturbezogenheit

Nachhaltige Entwicklungsperspektive
Mitbestimmungsrechte der Bevoélkerung (Partizipation)
Regionalentwicklung

Beitrag zur Finanzierung von Schutzgebieten liefern

Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an LEUTHOLD, 2001, 4

Die

Erfolgskriterien fir die jeweiligen ausflugs- und bildungstouristischen Angebote

umfassen (vgl. HANDLER und ASAMER-HANDLER, 2005, 55 und BRAUN, 2006, 27):

Zielgruppenorientierung: Um effizientes Marketing durchfiihren zu koénnen,
bedarf es der Ausrichtung auf ein hauptsachliches Zielpublikum, sowie dem

Bewusstsein, welches Angebot ein weiteres Publikum erreicht.

Zukunftsorientierung: Die touristischen Angebote sollen auch den zukiinftigen

Bedirfnissen und Anforderungen gerecht werden.

Nutzung vorhandener Potentiale: Die bedeutendsten zielgruppenorientierten

regionalen Starken sollen in das Angebot integriert sein.

Innovative Elemente: Angebote sollen nach Mébglichkeit etwas Neues oder

Innovatives beinhalten.

Deutliche Abhebung gegenuiber der Konkurrenz: Den Besucherninnen sollen die

Vorteile gegeniiber anderwértigen Angeboten vermittelt werden (USP*®).

16 Unique Selling Proposition (der einzigartige Verkaufsvorteil)
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e Positive Uberraschungen: Kleine Uberraschungen kénnen beim Gast positive

Erinnerungen an das Erlebnis im Naturpark verankern.

o Klare Positionierung: Ein klingender Name ist bedeutsam fur den Erfolg eines

Angebotes.

e Qualitat: Hier ist zu prifen, ob die organisatorischen Voraussetzungen fir ein
qualitativ _hochwertiges Angebot gegeben sind. Unter diesen Punkt fallt die
Durchfihrung von Qualitatssicherungsmal3nahmen, wie Angebotsevaluierung oder

Weiterbildung.

e Preisgestaltung: Der Preis kann sich an der Nachfrage, Konkurrenz und den

Kosten orientieren.

¢ Angebotsverfugbarkeit: Verfligbarkeit Uber das Jahr gesehen; Anbieten von

Schlechtwetteralternativen.

4.6 Mobilitat

Ausflugs- und bildungstouristische Angebote zielen darauf ab, Besucherlnnen in eine
Region — einen Naturpark — zu bringen. Daraus folgend muss aber gleichzeitig mit einer
Zunahme des Verkehrs gerechnet werden. Tendenziell nehmen die Individualreisen zu,
was zumindest fir Reisen innerhalb eines Landes gilt (vgl. LEUTHOLD, 2001, 10). Der
Freizeitverkehr ist besonders autolastig. Etwa 50% der Freizeitwege (Wege im Alltag,
Tagesausfliige, Urlaub) werden in Osterreich als MIV-Lenker oder —Mitfahrer, nur 12%
mit offentlichen Verkehrsmitteln und 33% als FuRRgangerinnen und Radfahrerinnen
zurlckgelegt (vgl. BUNDESMINISTERIUM FUR WISSENSCHAFT UND VERKEHR, 1999, 61).

Nach LEUTHOLD (2001, 10) wird zukinftig die Frage der Mobilitat entscheidend sein, ob
eine auf Tourismus basierende Entwicklung nachhaltig sein kann. Wie kommen
Reisende in eine Region? Bei der Entwicklung von touristischen Angeboten braucht es
zugleich eine Entwicklung von Konzepten fir den 6ffentlichen Nahverkehr sowie weitere
Angebote fiur Gaste, damit diese fur den Urlaub in geringerem Ausmal auf
Individualverkehrsmittel angewiesen sind. (vgl. LEUTHOLD, 2001, 10). Tagesausfliige
finden meist an Wochenenden statt, weshalb ein ausreichendes Wochenendangebot im
offentlichen Verkehr wichtig ist. Radwege, Ausflugs-, Veranstaltungsbusse,
Sammeltaxis, Rad-Bahn-Packages, Wandertaxis oder Offentliche Verkehrsmittel, die
selbst als Freizeitattraktionen dienen, sollten das Angebot abrunden (vgl. KANATSCHNIG
und FISCHBACHER, 2000, 88f und LEUTHOLD, 2001, 10).
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5 Bildung in Naturparken

Wie in Kapitel 3 genauer beschrieben, hat der Verband der Naturparke Osterreichs
neben den Funktionen Schutz, Erholung und Regionalentwicklung die Bildungsfunktion
in das Strategiepapier aufgenommen. Damit sollen Naturparke zu Modellregionen
nachhaltiger Entwicklung werden. Da der Bildungsaspekt einen grundlegenden
Gesichtspunkt dieser Diplomarbeit darstellt, wird im Folgenden auf die Entwicklung und

Bedeutung von Bildung fur eine nachhaltige Entwicklung eingegangen.

5.1 Umweltbildung

Umweltbildung, auch bezeichnet mit Begriffe wie Umwelterziehung, Okopadagogik,
Naturpadagogik, okologisches Lernen oder Umweltlernen (vgl. ScHuLz, 2001, 411ff),

lasst sich definieren als:

»-Environmental education is the process of recognising values and clarifying concepts in
order to develop skills and attitudes necessary to understand and appreciate the inter-
relatedness among man, his culture, his biological surroundings. Environmental
education also entails practice in decision-making and self-formulation of a code of

behaviour about issues concerning environmental quality” (vgl. SCHuULz, 2001, 411ff).

Diese Definition stammt aus der angelsachsischen Literatur, und wurde 1969 gepragt.
Darin wird der Prozess der Entwicklung von Fahigkeiten und Einstellungen
angesprochen, um die Vernetzung von den Menschen, ihrer Kultur und ihrer Umwelt zu
verstehen und wertzuschatzen. Durch Bildungsprozesse kénnen Menschen Einsichten,
Einstellungen und Werthaltungen vermittelt werden, die die Erhaltung der Umwelt durch

eine dauerhaft umweltgerechte Entwicklung ermdglichen (vgl. SCHuULz, 2001, 411ff).

Umweltbildung wie in dieser Definition formuliert, wurde jedoch nicht immer in diesem
Zusammenhang verstanden. Die folgende Ubersicht bietet einen Uberblick der drei
verschiedenen Phasen der Umwelterziehung (Umweltbildung) seit den 70er Jahren. In
der ersten, der Programmatischen Phase der Umweltbildung standen politische
Erklarungen zur Umweltbildung®’ im Mittelpunkt, wahrend spéter in der Pragmatischen
Phase die Umsetzung von Umweltbildung in diversen Bildungsbereichen in den

Vordergrund trat.

7 In dieser Zeit wurde der Ausdruck Umwelterziehung verwendet.
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Ubersicht 8: Phasen der Umweltbildung

Anfang 70er - )
Programmatische bis Anf Politische Erklarungen zur Umwelterziehung
is Anfan
Phase J und Umweltpolitik stehen im Vordergrund.
80er Jahre

Auf die praktische Umsetzung von
Anfang 80er _ _ .
Pragmatische _ Umweltbildung in verschiedenen
bis Anfang . _ _
Phase Bildungsbereichen wird wertgelegt und neue
90er Jahre _
Umweltbildungskonzepte erprobt.

Die Thematik rund um ,Nachhaltigkeit* und

Reflexive und ] deren Integrierbarkeit tritt in den Mittelpunkt der
Seit Anfang _ oo _

zukunftorientierte Umweltbildung, sowie Uberlegungen, wie der
90er Jahre . _ .

Phase Ansatz der Umweltbildung weiterentwickelt

werden kann.

Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an ScHuLz, 2001, 413

Mit dem Beginn der 90er Jahre spricht der Autor von der Reflexiven zukunftsorientierten
Phase, bestimmt durch den hinzukommenden Aspekt der Nachhaltigkeit. Diese dritte
Phase der Umweltbildung wurde durch die Konferenz der Vereinten Nationen zu Umwelt
und Entwicklung (United Nations Conference on Environmental and Development,
UNCED) initiiert. Auf dieser Konferenz in Rio de Janeiro im Jahr 1992 wurde die Lokale
Agenda 21 verabschiedet, die Handlungsmdglichkeiten aufzeigt, die fir die Erreichung
des Zieles einer nachhaltigen Entwicklung notwendig sind. In Kapitel 36 der Lokalen
Agenda 21 wird die Frage Bildung, Ooffentliches Bewusstsein und Ausbildung
thematisiert (vgl. ScHuULZz, 2001, 412f und FORUM UMWELTBILDUNG, 2002'®). Darin wird
festgehalten, dass das Konzept einer nachhaltigen Entwicklung die neue Basis flr

Umweltbildung darstellt.

5.2 Bildung fur nachhaltige Entwicklung

Beim Weltgipfel zur nachhaltigen Entwicklung 2002 in Johannesburg wurde
beschlossen, die Bildungsanstrengungen zur Umsetzung von Nachhaltigkeitskonzepten
zu verstarken. Aus diesem Grund wurde am 1. Janner 2005 die ,,UN-Dekade Bildung fur

nachhaltige Entwicklung” eingeleitet.

18 http://www.umweltbildung.at/cgi-bin/cms/af.pl?navid=6
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Durch Umweltbildung sollen Strategien nachhaltiger Entwicklung verstarkt in der
Gesellschaft verankert werden. Die bereits vorher erwdhnten drei Aspekte nachhaltiger
Entwicklung werden dabei vielfach um den vierten Aspekt der Bildung, graphisch

veranschaulicht in Abbildung 6, erganzt.

Nachhaltige
Entwicklung

Okonomie
Okologie
Sozial
Bildung

Abbildung 6: Bildung und die politische Umsetzungsebene als vierte Saule nachhaltiger
Entwicklung

Quelle: Eigene Darstellung

,Umweltbildung will Bewusstsein schaffen fir die Begrenztheit unserer
Lebensgrundlagen, will Bereitschaft wecken flur aktives Mitgestalten der Umwelt.
Bildung fir nachhaltige Entwicklung weitet den Blick, indem sie eine fur alle lebenswerte

Zukunft neu zu denken versucht.“*°

SCHULZ (2001, 412f) beschreibt vier Strategien, um 6kologische, soziale, kulturelle und

0konomische Entwicklungsdimensionen im Sinne der Nachhaltigkeit zu verknipfen:

o Effizienzstrategie: Erhohung der Ressourcenproduktivitat bzw. Senkung des Stoff-

und Energieverbrauchs

o Konsistenzstrategie: Stoff- und Energiestrome sind qualitativ und quantitativ an

die Regenerationsfahigkeit der Okosysteme anzupassen

o Suffizienzstrategie: Einschrankung der umwelt- und ressourcenbelastenden

Praktiken

e Bildungsstrategie: Auseinandersetzung mit der Thematik Nachhaltigkeit und

Forderung des Nachhaltigkeitsbewusstseins

¥ 0 http://www.umweltbildung.at/index.htm
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Bildung fir nachhaltige Entwicklung setzt sich mit der oben genannten Bildungsstrategie
auseinander. Sie stellt ein neues Bildungskonzept dar, das auf dem Paradigma der
nachhaltigen Entwicklung basiert. Die Zielsetzung ist, den gegenwartigen Bedarf zu
decken, ohne die Fahigkeiten kommender Generationen zu schmalern, und deren
Bedurfnisse zu befriedigen (vgl. FORUM UMWELTBILDUNG, 2002). Die Umweltbildung und
die entwicklungsorientierte Bildung sollen den Bewusstseinsprozess fiir eine nachhaltige
Entwicklung fordern, zu mehr Partizipation der Burgerinnen fihren und Probleme der
okonomischen, 6kologischen und sozialen Entwicklung gleichzeitig behandeln. Damit
wird von der klassischen Umweltbildung abgewichen®. ,Indem sich Bildung fiir eine
nachhaltige Entwicklung auf einen offenen gesellschaftlichen Problemldse-, Dialog- und
Lernprozess bezieht, trifft sie auch auf alle Bereiche gesellschaftlicher Information,
Erziehung, Meinungsbildung, Verhaltenssteuerung und Qualifizierung” (ScHuLz, 2001,
418).

Der Autor zahlt als Ziele einer Bildung fur nachhaltige Entwicklung auf:

e umfassende Entfaltung von menschlichen Fahigkeiten wie Kreativitdt und

Phantasie, Intelligenz und kritisches Denkvermdgen
e Verstandigungs- und Kooperationsfahigkeit
e Fahigkeit zu Entscheidungsfindung unter Risikobedingungen
¢ Partizipationsmdglichkeiten

Bildung fir nachhaltige Entwicklung ist im Wesentlichen transdisziplinar, da sie
Naturwissenschaften mit den sozialen und 6konomischen Wissenschaften verbindet und
auch ethische Uberlegungen einschlieRt (vgl. PELLAUD, 2004, 25). Bildung fiir
nachhaltige Entwicklung setzt sich somit zum Ziel, einen vitalen Beitrag zur Entwicklung
einer nachhaltigen Gesellschaft zu leisten ohne jedoch eine Verzweckung des
Individuums — also eine Instrumentalisierung fur ein fixes Ideal — zu Grunde zu legen
(vgl. FORUM UMWELTBILDUNG, 2002).

Auf die Bedeutung der Bildung fur eine nachhaltige Entwicklung wird im BROCKHAUS
hingewiesen: ,Bildung und Wissen als Investitionen in die Zukunft sind direkt mit den
Anforderungen der nachhaltigen Entwicklung verbunden, sowohl im Schul- und
Hochschulbereich als auch beim lebenslangen Lernen in der Wissensgesellschaft. Ihre

Rolle fur Wirtschaftswachstum und sozialen Frieden ist evident” (ZWAHR, 2006a, 236).

20 (vgl. http://de.wikipedia.org/wiki/Bildung_f%C3%BCr nachhaltige Entwicklung).
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5.3 Gegentuberstellung Umweltbildung und Bildung fir nachhaltige

Entwicklung

Zur Unterscheidung von Umweltbildung und BfnE kann festgehalten werden, dass

Bildung fiir nachhaltige Entwicklung:

¢ sich nicht nur an der Abwehr von Schadigungen der Umwelt oder der Bewahrung

der Natur orientiert, sondern auch an Entwicklung und Veradnderung;

e nicht nur prohibitiv oder asketisch, sondern auch lockend wirkt; sie fordert

Kreativitat und Handlungen;
e nicht nur Angste schiirt, sondern Perspektiven aufzeigt;

e sich nicht auf Okologie beschrankt, sondern Okonomie, Politik und Kultur in die

Reflexion mit einbezieht;
¢ nichtim Lokalem stecken bleibt, sondern im globalen Bezugsrahmen agiert;

e neben der Handlung im eigenen Alltag auf die Analyse gesellschaftlicher

Verhéltnisse und Entwicklungen eingeht (vgl. HUBER, 2001, 78).

5.4 Die drei Bildungsaspekte

Basierend auf dem Paradigma nachhaltiger Entwicklung subsumiert das FORUM
UMWELTBILDUNG (2002) drei Bildungsaspekte: Systemwissen, Zielfahigkeit und

Handlungskompetenz:

¢ Systemwissen: — das Wissen darliber, was ist — meint in erster Linie das
analytische Wissen, das vielfach in der formalen, non-formalen und informellen
Bildung?* bereitgestellt wird. Hier ist der kritische Blick auf Systemgrenzen
notwendig. Der Leitgedanke lautet, nach Zusammenh&angen zwischen

Okologischen, sozialen und 6konomischen Systemen zu suchen.

o Zielfahigkeit: Es geht darum zu lernen, wie sich die Zukunft im Sinne einer
nachhaltigen Entwicklung gestaltet lasst, aber auch welche Grof3en, Grenzen und
Werte dabei beriicksichtigt werden kénnen. Kognitive Anspriiche sollen gestellt
werden kénnen und die Freiheit und Moglichkeit gegeben werden, sich selbst

weiterzuentwickeln.

2L Auch ScHuLz (2001, 414) schreibt, Bildung fur nachhaltige Entwicklung soll alle relevanten

Fachdisziplinen einbinden sowie formale, nonformale Methoden und wirksame Kommunikationsmittel
einsetzen.
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¢ Handlungskompetenz: Menschen sollen Handlungsmaéglichkeiten naher gebracht
und Kompetenzen vermittelt werden, um Wandel aktiv umzusetzen (vgl. Forum
Umweltbildung, 2002 und ReiBmann, 1998, 77). Hierzu entwickelte Gerhard de
Haan das Konzept der Gestaltungskompetenz. Damit wird das Vermobgen
verstanden, die Zukunft von Sozietéten, in denen man lebt, in aktiver Teilhabe im
Sinne nachhaltiger Entwicklung maodifizieren und modellieren zu koénnen.
Gestaltungskompetenz umfasst Partizipation, Kooperation, Kommunikation und die
reflexive Auseinandersetzung mit dem Gestaltungsraum. Diese reflektierte
Gestaltungskompetenz spiegelt sich auch in Phase drei der Umweltbildung wieder
(siehe Ubersicht 8) (vgl. Forum Umweltbildung, 2002).

5.5 Umsetzung in Naturparks

Wie bereits in Kapitel 3.2 ,Positionierung der Osterreichischen Naturparke“ angefihrt,
stellt die Bildung ein wichtiges Anliegen der 6sterreichischen Naturparke dar. Unter
dieser Bildung ist weniger das Vermitteln von Faktenwissen, sondern ein
erlebnisorientierter, vielfach spielerischer Umgang mit der Natur gemeint. Die Neugierde
und die Lust zum ,Selbst-Entdecken” sollen geweckt werden — was auch im Motto der
Osterreichischen Naturparke ,Natur erleben, Natur begreifen* steckt — und Altbekanntes
kann aus einem neuen Blickwinkel erfahren werden (vgl. GRINZINGER, 2002, 7). Die
Bildungsangebote sollen aber nicht nur den Géasten dienen, sondern auch die lokale
Bevolkerung beriicksichtigen, damit auch diese von den Angeboten profitieren kann

(vgl. GRINZINGER, 2002, 8).

Beispiele fur die Umsetzung einer Bildung fur nachhaltige Entwicklung in Naturparken

sind (vgl. GRINZINGER, 2002, 8f):
e Zeitgemalie Themenwege
e Erlebnisfiihrungen durch speziell ausgebildete ,Natur- und Landschaftsfihrer®
¢ Informationszentren, Museen, Informationsmaterialien
¢ Neue Medien (elektronische Medien als ,Appetitanreger” flr Naturerfahrungen)

Uber derartige Angebote in Naturparken konnen die Besucherinnen und die
einheimische Bevoélkerung viel Wissenswertes Uber die Natur vermittelt bekommen.
Diese Informationsvermittlung geht aber Gber den Aspekt der Umweltbildung hinaus. Im
Zentrum soll der Gedanke der Bildung fiir nachhaltige Entwicklung stehen, bei dem die

Besucher erfahren, wie sie zur Gestaltung der Zukunft beitragen kénnen.
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Im Rahmen dieser Gestaltungskompetenz spielen die Gaste in Form von Partizipation,
Kooperation und Kommunikation eine tragende Rolle in der zukinftigen Entwicklung.

Die Naturparke kdnnen in diesem Sinne einen wesentlichen Beitrag dazu liefern.
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6 Der Naturpark Obst-Hiigel-Land

In diesem Abschnitt wird auf die bisherige Entwicklung und die Organisation des
Naturparks Obst-Higel-Land, die Bedeutung des Streuobstes sowie auf die Ziele und
Rahmenbedingungen des Naturparks eingegangen. Die Ergebnisse einer
durchgefihrten Machbarkeitsstudie  veranschaulichen zukinftige Entwicklungs-
potentiale. AuRerdem werden bereits bestehende Angebote im Obst-Hugel-Land kurz

beschrieben.

6.1 Historische Entwicklung

Der Naturpark Obst-Hugel-Land liegt zwischen Wels und Eferding (siehe Abbildung 7)

und umfasst die beiden Gemeinden Scharten und St. Marienkirchen an der Polsenz.

Richtung

Peuerbach
St. Marien-

Richtung

Wien

Richtung
Passau

Richtung Richtung
Voralpen- i
kreuz

Abbildung 7: Lage Naturpark Obst-Hiigel-Land
Quelle: Naturpark Obst-Hugel-Land, 2006

Die Hugellandschaft in diesem Gebiet verfugt Gber wertvolle Streuobstbestdnde und
eine grol3e landschaftliche Vielfalt. Diese besondere Landschaft hat die Ausweisung als

Landschaftsschutzgebiet ermdglicht (vgl. HANDLER und ASAMER-HANDLER, 2006, 7).
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Die Obstbdume dienen neben der Obstproduktion auch zur Stabilisation der
rutschungsgefahrdeten Hange (Schlierbéden) und pragen die besondere Kultur-
landschaft. Durch die kleinrdumigen Landschaftsstrukturen unterscheidet sich das
heutige Naturparkgebiet in weiten Teilen vom restlichen oberdsterreichischen
Zentralraum, der infolge der zahlreichen, meist intensiven Nutzungsformen einen

grof3en Teil seiner friiheren Diversitat verloren hat (vgl. KEPLINGER, 2004, 27).

Der Naturpark Obst-Higel-Land wurde am 30. April 2005 eréffnet und ist somit nach
dem Naturpark Muhlviertel (der friilhere Naturpark Rechberg) der zweite seiner Art in
Oberosterreich. Nach Vorliegen einstimmiger Gemeinderatsbeschlisse fir die
Ausweisung eines Landschaftsschutzgebietes mit dem Pradikat Naturpark beider
Gemeinden wurden alle Grundbesitzerinnen schriftich um die Einbeziehung der in
ihrem Besitz befindlichen Grundstiicke ersucht. 420 landwirtschaftliche Betriebe und
1.249 Grundstlicksbesitzerinnen stimmten zu (vgl. KuNiscH, 2006, 13f). In den
Naturpark wurden 6.407 Grundsticksflachen eingebracht. Das entspricht 2.629,1 Hektar
(zwei Drittel der Gesamtflache der Gemeinden Scharten und St. Marienkirchen. Somit
brachten etwa zwei Drittel der Besitzerinnen ihre Grundstiicke in den Naturpark ein. Nur
jene Flachen wurden nicht einbezogen, wenn die Grundstiicksbesitzer dies nicht wollten
(vgl. KuNIscH, 2006, 13f). Fir die Obstbdume stehen durch den Naturpark Forderungen

zur Verfugung (Altbaumférderung und Forderungen fir Neupflanzungen).

6.2 Die Gemeinden des Naturparks Obst-Htgel-Land

6.2.1 Gemeinde Scharten

Die Gemeinde Scharten umfasst eine Gesamtflache von 17,50 km2 und liegt auf einer
Seehthe von 397 m. Mit Stand von 31. Oktober 2006 z&hlt die Gemeinde 2.246
Einwohnerlnnen, die sich auf 824 Haushalte verteilen. Der Vergleich zur Volkszahlung
1991 zeigt einen Bevolkerungsanstieg von rund 22% (1.780 Einwohnerlnnen). 2005
waren es 2.169 Personen. Damit liegt die Gemeinde Scharten in Bezug auf das
Bevdlkerungswachstum deutlich Gber dem Bezirksdurchschnitt, der bei 8,2% liegt (der
oberosterreichische Durchschnitt betragt 4,7%). Dieser Trend kann auf Basis der
Statistiken bis zum Anfang des 20. Jahrhunderts zuriickverfolgt werden. Schatzungen
zufolge wird sich die Einwohnerzahl der Gemeinde Scharten bis zum Jahr 2015 auf rund

2.600 Einwohnerinnen erhéhen (vgl. GEMEINDE SCHARTEN, 2006).
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Der sekundéare Sektor (Gewerbe und Wirtschaft) nimmt in der Gemeinde den gréf3ten
Stellenwert ein, gefolgt vom tertidren Sektor und dem priméren Sektor (Land- und
Forstwirtschaft) (vgl. STATISTIK AUSTRIA, 2006). Die Land- und Forstwirtschaft ist in
Scharten laut Agrarstrukturerhebung aus dem Jahr 1999 mit 93 Betrieben vertreten, von
denen rund 60% im Haupterwerb und rund 40% im Nebenerwerb gefuhrt wurden. Im
Vergleich dazu betrug der Anteil auf Bezirksebene ebenfalls ca. 60% Haupterwerbe,
30% Nebenerwerbe und ca. 10% Betriebe juristischer Personen, und die Verteilung auf
Landesebene ca. 50 % Haupterwerbsbetriebe, 30% Nebenerwerbsbetriebe und 20%
Betriebe juristischer Personen (vgl. STATISTIK AUSTRIA, 2006). Zwischen den Jahren
1995 und 1999 lasst sich ein Rickgang an landwirtschaftlichen Betrieben von 7,9% in
der Gemeinde feststellen (ca. minus 13% im Bezirk Eferding und minus 17% in

Oberosterreich). Die durchschnittliche Betriebsgrofe betrug im Jahr 1999 rund 15 ha.

6.2.2 Marktgemeinde St. Marienkirchen an der Polsenz

Die Gemeinde St. Marienkirchen an der Polsenz umfasst eine Gesamtflache von 23,87
km2 und liegt auf einer Seehdhe von 315 m. Mit Stand von 1. Mai 2006 zahlt die
Gemeinde 2.403 Einwohnerinnen (vgl. GEMEINDE ST. MARIENKIRCHEN AN DER POLSENZ,
2006). Der Vergleich der Volkszahlung 1991, bei der 1.985 Einwohnerlnnen gezahlt
wurden, und der Zahlung 2005 (2.255 Personen), zeigt einen Bevolkerungsanstieg
gegeniber von 1991 von rund 14%. Die land- und forstwirtschaftlichen Betriebe weisen
ahnlich zu jenen in Scharten eine Durchschnittsgrof3e von ca. 16 ha auf, wobei der
Betriebsriickgang im Vergleich drastischer verlauft (minus 15,6% in St. Marienkirchen).
Die wirtschaftlichen Rahmenbedingungen verhalten sich dhnlich jenen der Gemeinde

Scharten, auch die gleichen Trends zeichnen sich ab.

6.3 Streuobst im Obst-Htigel-Land

Der Naturpark Obst-Hugel-Land zeichnet sich unter anderem durch die Streuobstwiesen
aus, die diese besondere Landschaft pragen. Unter Streuobstanbau sind groRwichsige
Baume verschiedener Obstarten, Sorten und Altersstufen, die auf Feldern, Wiesen und
Weiden in ziemlich unregelmalRigen Abstanden verstreut wachsen, zu verstehen. Zum
Streuobst zahlen aber auch Einzelbdume an Wegen, StraRen und Béschungen, kleine
Baumgruppen, Baumreihen und flichenhafte Anlagen mit eher regelmé&Rigen, aber

weiten Pflanzabstanden (vgl. LUCKE et al., 1992, 10).
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Streuobstbestdnde zeichnen sich wegen der in der Definition angedeuteten
Charakteristika der verschiedenen Altersstrukturen und des grof3en Spektrums an
Obstsorten und -arten durch eine extensive Bewirtschaftung aus. Dadurch kommt ihnen
eine beachtliche Rolle fiir das Okosystem zu. Neben dieser 6kologischen Bedeutung
weisen die Bestédnde auch eine landeskulturelle und wirtschaftliche Relevanz auf. Die
landeskulturelle Bedeutung umfasst die Obstbdume als Bestandteil der typischen
Landschaft und die regionalen, traditionellen Sorten. Die wirtschaftliche Bedeutung setzt
sich aus Obstnutzung (Verkauf oder Eigenverbrauch), Nutzungen des Unterwuchses
(vor allem Grinland), Holznutzung sowie der Imkerei zusammen (vgl. KEPLINGER, 2004,
40ff).

Zusatzlich zu den Streuobstwiesen ist die Region von einer hohen Strukturvielfalt
gepragt, was aus der sehr kleinflachigen Besitz- und unterschiedlichen Nutzungsstruktur
resultiert. Dieser Strukturreichtum ist bestimmend fur die attraktive Erholungslandschatft,
stodt aber unter anderem aufgrund des nétigen Arbeitskrafteeinsatz und der
Behinderung zur Rationalisierung der Landwirtschaft auf Schwierigkeiten (vgl. HANDLER

und ASAMER-HANDLER, 2006, 16).

6.4 Organisationsform

Der Naturpark Obst-Higel-Land wird durch einen Verein getragen, dessen
Geschaftsfuhrung DI Rainer Silber obliegt. Die Koordination und Besucherinformation
befindet sich im Naturparkbiro in St. Marienkirchen. FUr die vier Themengebiete Schutz,
Erholung, Bildung und Regionalentwicklung wurde je eine Arbeitsgruppe geschaffen, die
in der Anfangsphase des Naturparks tatig waren. Die Organisation des Naturparks ist in
Abbildung 8 skizziert.

Generalversammlung:
ordentliche Mitglieder des Vereins Naturpark Obst-Hlgel-Land (derzeit 43)

Vorstand DRSS
BRE'
I > Beirat
Geschaftsfithrung “

Abbildung 8: Organisationsmodell Naturparkverein Obst-Hiigel-Land
Quelle: SILBER (2007)
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Der Vorstand setzt sich zusammen aus (SILBER, 2007 und VEREIN OBST-HUGEL-LAND,
s.a., 2f):

e Obmann: Rupert Raab (Stellvertretung durch Erich Eigner)

e Kassierin: Annemarie Geiselmayr (Stellvertretung durch Norbert Lehner)
e Schriftflhrer: Franz Baumgartner

e Birgermeister Johann Meyr und Birgermeister Ing. Josef Doppler

e Franz Rothmaier

6.5 Ziele des Naturparks

Die Ziele des Naturparks ergeben sich aus den vier Grundsatztexten:

Oberdsterreichisches Naturschutzgesetz

Leitbild des Verbandes der Naturparke Osterreichs

.Naturparkcharta“ fir das Obst-Hiigel-Land, beschlossen im Frihjahr 2004

Statuten des Naturparkvereins

6.5.1 Das Oberosterreichische Naturschutzgesetz

Der oberosterreichische Naturschutz basiert auf dem Natur- und
Landschaftsschutzgesetz, LGBI. Nr. 129/2001 i.d.f. LGBI. 160/2001, das im
Wesentlichen auf dem oberdsterreichischen Naturschutzgesetz 1982, LGBI. Nr. 80
beruht.

Damit einer Region das Pradikat ,Naturpark® verliehen werden kann, bedarf es zuvor
der Ausweisung als Landschaftsschutzgebiet (vgl. SCHIFFNER, 2002, 15). Das ober-
Osterreichischen Natur- und Landschaftsschutzgesetz (O6. NschG 2001) formuliert

folgendes zu Landschaftsschutzgebieten und Naturparken (SCHIFFNER, 2002, 69):
,8 11 Landschaftsschutzgebiete

(1) Gebiete, die sich wegen ihrer besonderen landschaftlichen Eigenart oder
Schonheit auszeichnen oder durch ihren Erholungswert besondere Bedeutung
haben, kénnen durch Verordnung der Landesregierung zum Landschafts-
schutzgebiet erklart werden, wenn das offentliche Interesse am Landschafts-

schutz alle anderen Interessen Uberwiegt.

50



Kapitel 6 Der Naturpark Obst-Hiligel-Land

(2) In einer Verordnung gemald Abs. 1 ist die Grenze des geschitzten Gebiets
festzulegen und zu bestimmen, welche weiteren Vorgaben neben den im 85
genannten MalRnahmen einer Bewilligung der Behorde bedirfen oder tber die
im 86 genannten Vorhaben hinaus anzeigepflichtig sind. Als zuséatzlich
bewilligungspflichtige oder anzeigepflichtige Vorhaben dirfen nur solche
festgelegt werden, die geeignet sind, den Schutzzweck der Verordnung zu

gefahrden.

(3) Die Landesregierung kann fir allgemein zugangliche, fur die Erholung oder fir
die Vermittlung von Wissen Uber die Natur besonders geeignete und zu diesem
Zweck entsprechend ausgestattete und gepflegte Landschaftsschutzgebiete

durch Verordnung die Bezeichnung Naturpark festsetzen®.

6.5.2 Leitbild des Verbandes der Naturparke Osterreichs

Das vom VNO entwickelte 4-Saulen-Modell, das das Leitbild Gsterreichischer
Naturparke darstellt, ist in Kapitel 3.2 ndher dargelegt. Es besagt im Wesentlichen, dass
das gleichrangige Miteinander der vier Aufgabenbereiche Erholung, Schutz, Bildung und
Regionalentwicklung die grundlegende Planungsbasis darstellt, damit sich die Region

auf diesem Weg zu einer Modellregion flr nachhaltige Entwicklung entfaltet.

6.5.3 ,,Naturparkcharta“ fiir das Obst-Hiigel-Land

Die Ziele des Naturparks harmonieren mit dem ortlichen Entwicklungskonzept, das in
Hinblick auf die erhaltungswirdigen Streuobstbestdnde und der damit verbundenen

Verantwortung folgende Ziele festlegt (vgl. HANDLER und ASAMER-HANDLER, 2006, 16):
e Grunausstattung im Gemeindegebiet erhalten, ausbauen und verbessern
e Landschaft gliedern, Gebaude und Verkehrswege in die freie Landschaft einbinden
e Okologisch sensible Landschaftselemente gezielt schiitzen und verbessern

Der Naturpark tréagt zur Realisierung dieser Zielsetzungen bei. Der Naturpark Obst-
Hugel-Land verfolgt die hier aufgelisteten Ziele, die in der Naturparkcharta —
beschlossen im Fruhjahr 2004 — niedergeschrieben sind (vgl. VEREIN NATURPARK OBST-
HUGEL-LAND, 2007):

e Ziel ist, den Naturraum mit herrlichen Obstbaumwiesen, -zeilen und -alleen durch
nachhaltige Nutzung in seiner Vielfalt und Schénheit zu sichern und die durch

Jahrhunderte gepragte Kulturlandschaft zu erhalten.
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e Gleichzeitig soll es gelingen, die aus dem traditionellen Obstbau entstehende
Wertschopfung zu sichern und auszubauen. Dabei spielt insbesondere die

Naherholung eine besondere Rolle.

e Durch interaktive Formen des Naturbegreifens und -erlebens werden Natur, Kultur
und deren Zusammenhéange erlebbar gemacht (Themenwege, Erlebnisfihrungen,

Brauchtumspflege).

e Der Naturpark setzt Impulse fir eine regionale Entwicklung, um damit die

Wertschopfung zu erhéhen sowie die Lebensqualitat zu sichern.

Zu den Erfolgsfaktoren fur die Umsetzung dieser Ziele zahlen, dass der Naturpark von
der Bevolkerung getragen wird, und ihr durch Erhéhung der Wertschopfung hilft,
agrarstrukturelle Schwierigkeiten auszugleichen. Die Bevolkerung soll durch das
Schutzgebiet ihre Lebensqualitat steigern konnen (vgl. HANDLER und ASAMER-HANDLER,
2006, 17).

6.5.4 Statuten des Naturparkvereins

Als Zweck des Vereins werden in den Vereinsstatuten folgende Ziele angefihrt (vgl.

HANDLER und ASAMER-HANDLER, 2006, 25f).

Schutz, Erhaltung und Gestaltung der Natur- und Kulturlandschaft

e Sicherung und Schaffung von Arbeitsplatzen in der Land- und Forstwirtschaft und

im Tourismus
e Forderung und Betreuung des Naturparks in ideeller und materieller Hinsicht
e Forderung naturnaher, nachhaltiger Wirtschaftsformen

e Errichtung und Betreibung von Forschungs-, Bildungs- und Informations-

einrichtungen

e Sicherung des sozialen und kulturellen Gefliges in den Naturparkgemeinden

6.6 Rahmenbedingungen fur die Naturparkentwicklung

Die Naturparkcharta, deren Ausarbeitung die wesentliche Grundlage zur Entstehung
des Naturparks war, sieht fur die Entwicklung des Obst-Hugel-Landes bestimmte
Voraussetzungen vor. Landwirtschaftliche Betriebe sind nicht zur Teilnahme verpflichtet,
sie konnen auch einzelne Teile der Grundsticke in die Flache des Naturparks

einbringen.
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Der Naturpark wird — im Unterschied zu anderen Bundeslandern — von seiner
Ausdehnung her parzellengenau verordnet (vgl. HANDLER und ASAMER-HANDLER, 2006,
off). Im Rahmen des Vertragsnaturschutzes werden an die Grundbesitzerinnen
Abgeltungen bezahlt. Auch die relevanten Dienststellen der oberésterreichischen
Landesverwaltung sind bereit, die Naturparkentwicklung mit offentlichen Mitteln zu
unterstiitzen. Weiters kdnnen Innovationen in Betrieben eine wichtige Basis fiir eine
Steigerung der Wertschopfung in der Region darstellen, die durch Partizipation aller
Akteurinnen der Region bewirkt werden sollen. Eine aktive Offentlichkeitsarbeit soll die
Naturparkangebote in Osterreich bekannt machen (vgl. HANDLER und ASAMER-HANDLER,
2006, 17).

6.7 Fordermdglichkeiten

Der Naturpark initiierte im Herbst 2006 die Aktion ,1.000 Obstbaume®, deren Ziel die
Neupflanzung von 1.000 Obstbdumen auf dem Naturparkareal war. Dabei wurde die
Neupflanzung von Obstbaumen (Halb- und Hochstamm) zu 100% geférdert (vgl. VEREIN
NATURPARK OBST-HUGEL-LAND, 2006). Die Teilnehmerinnen konnten aus einer Liste mit
46 Obstsorten auswahlen. Regionaltypische alte Sorten (wie etwa Maunzenapfel,
Winterrambour, Griine Pichlbirne) waren ebenso dabei, wie ertragreiche, neuere und
feuerbrandresistente Sorten (Remo, Rewena). Insgesamt pflanzten 125 Grund-
eigentimerinnen rund 1.800 Obstbaume im Naturpark, was auf eine Trendumkehr
hoffen lasst, denn die Zahl der neu gepflanzten Obstbaume nimmt wieder zu (vgl.
SILBER, R. 2006, 12f). Tabelle 2 bietet einen Uberblick tiber die Fordermdglichkeiten fiir

Streuobstbestéande im Naturpark.

Tabelle 2: Fordermoglichkeiten im Naturpark Obst-Hiigel-Land

Bezeichnung Fordersumme Forderabwicklung

Max. € 25,- fur jeden

neugepflanzten Obstbaum Agrarbezirksbehorde Linz

Neue Obstbaume

70% Materialférderung

Einzelstammschutz .
30% fiur Robotleistung

Agrarbezirksbehorde Linz

Vertrag mit dem Land OO

Altbaumsicherung € 87,- pro Lebendbaum iiber 20 Jahre
Griinlandbewirt- OPUL (bei Wegfall Ersatz
schaftung von € 109,-/ha/Jahr durch Vertragsnaturschutz
Obstbaumwiesen mit dem Land OO)
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Bezeichnung Fordersumme Forderabwicklung

€ 70 pro Jahr plus allfallige
Abgeltung von
Bewirtschaftungs- Vertrag mit dem Land OO
erfordernissen fur auf 5 Jahre

Okologisch wertvolle
Flachen <1.000 m?2

Kleinstflachen-
forderung fiir die
Erhaltung
kleinraumiger
Strukturelemente

Feuerbrand- 0 L Naturschutzabteilung des
bekimpfung 70% Arbeitseinsatz ersetzt Landes OO

Baumpflegekurs und Bis zu 83% -ige Forderung

Feuerbranderkennung
30% Forderung fur den
Ankauf von
Maschinenankauf Obstsammelmaschinen,
Rattlern und
Stangenmotorsagen

Méglichkeit zur
Forderung diverser
Projekte

Je nach Art des Projektes Meist EU-kofinanziert (Artikel
bis zu 70% und 83% 33 oder Artikel 9)

Quelle: eigene Darstellung in Anlehnung an NATURPARK OBST-HUGEL-LAND, 2006, 1ff

6.8 Bestehende Angebote im Naturpark Obst-Hiigel-Land

Im Untersuchungsgebiet bestehen fir Ausflugs- und Bildungstourismus bereits ein
Mostmuseum und einige Wanderwege. Das Mostmuseum in St. Marienkirchen befindet
sich im etwa 350 Jahre alten Getreidespeicher der Pfarre. Die Ausstellung umfasst
Pressen und andere Gerétschaften, die der Mosterzeugung dienen, sowie eine
Binderwerkstatt, die die Arbeitsschritte der Fasserzeugung zeigt. Weiters sind in den
Raumlichkeiten neben einer Schnapsbrennerei, Bauernstube und einer Imkerei auch

das Heimatmuseum untergebracht (vgl. GEMEINDE ST. MARIENKIRCHEN, 2006).

Bei den Wanderwegen im Obst-Higel-Land steht der Genuss, nicht die sportliche
Hochstleistung im Mittelpunkt, weshalb die markierten Wanderungen maximal drei
Stunden dauern. Sie eignen sich daher speziell fur Familien mit Kindern. Laut
Wanderkarte des Naturparks Obst-Hiigel-Land bestehen die in Ubersicht 9 angefiihrten

gekennzeichnete Wanderrouten.
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Ubersicht 9: Gekennzeichnete Wanderwege im Obst-Hiigel-Land samt Wegzeiten

e Jakobsweg (1h 45min)
e ROmerweg (2h 10min)
o Weberbartiweg (2h)
e Zehentweg (2h 15min)
e Lengauerweg (2h)
o Kirschblutenweg (3h 30min)
e Naturparkh6henweg (2h 30min)
e Hubertusweg (1h)
e Kronbergrundweg (1h)
o Panoramaweg (1h 30min)
e Herreholzerrundweg (2h)

Quelle: eigene Darstellung in Anlehnung an VEREIN NATURPARK OBST-HUGEL-LAND, 2006

Im Jahr 2005 organisierte die Arbeitsgruppe Erholung gefiihrte Wanderungen (vgl.
MAYRHOFER, s.a., 6f). Auszugsweise lauteten die Themen etwa ,Kreuz und quer in den
Fruhling, alte Wege neu entdeckt’, ,Balance-Nordic-Walking“, ,Welches Vdglein
zwitschert da?" und ,Apfelwanderung“. Fir das Jahr 2007 werden zusatzlich zu den
bestehenden Wanderwegen und dem Mostmuseum, Fachexkursionen und
Themenwanderungen mit ausgebildeten Natur- und Landschaftsfihrerinnen stattfinden.
AuBerdem gibt es einen Obstlehrgarten in St. Marienkirchen zu besuchen (SILBER,
2007).

6.9 Starken und Schwéchen im Naturpark Obst-Htigel-Land

Da der Naturpark noch relativ jung ist, befinden sich viele Initiativen und konkrete
Projektplanungen bzw. -umsetzungen im Anfangsstadium und bedirfen weiterer
Schritte und Konzepte, um realisiert zu werden. So wurde im Auftrag des Naturparks im
Méarz 2005 bereits eine Machbarkeitsstudie von Seiten der OAR-Regionalberatung
GmbH durchgefuhrt, die auf einer Starken/Schwachen-Analyse der fur den Naturpark
relevanten Themenbereiche ~Allgemeines*, ,Kulturlandschaft und Natur*,
.Landwirtschaft* und ,Freizeit — Tourismus — Erholung“ beruht. Die Analyse basierte auf
Interviews mit Leuten aus dem Naturpark sowie auf schon vorhandenen Studien. Die
Machbarkeitsstudie zeigt die Starken und Schwéchen der Region auf und auch daraus
abgeleitete Strategien fur die Zukunft. Ebenfalls angefihrt ist ein Projektideenpool der

Interviewpartnerinnen, der viele verschiedene Projekte aufzeigt.
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Diese Ideen brauchen eine Weiterentwicklung, um greifbarer zu werden und Leute, die
sie umsetzen. Dabei soll das Dreigespann ,,Streuobst — Most — Kulinarik“ als

Leitmotiv fur den Naturpark dienen.

6.9.1 Starken und Schwiachen

Im Folgenden sind die fur die vorliegende Diplomarbeit relevanten Erkenntnisse der
Machbarkeitsstudie nochmals zusammengefasst. Ubersicht 10 fihrt die Starken und
Schwéachen fir die vier Bereiche ,Allgemeines”, ,Kulturlandschaft und Natur®,
.Landwirtschaft* und ,Freizeit — Tourismus — Erholung” der beiden Naturparkgemeinden

Scharten und St. Marienkirchen an.
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Ubersicht 10: Stiarken und Schwichen der beiden Naturparkgemeinden

Starken

Schwichen

Kulturlandschaft und Natur

Gepflegte, kleinstrukturierte, hiigelige
Landschaft

Streuobst und Alleen

Schoéne Bauernhauser

Schone Laubwalder

Bild vom Land noch ,stimmig"

Ruckgangige Mosttradition
zum Teil sehr alte Birnbaume
Zaune und Obstplantagen nehmen zu

Landwirtschaft

Guter Most

Noch viele Haupterwerbsbetriebe
Bauernladen

Streuobst

Tw. regionale Produkte in Gastronomie

Ruckgangige Mosttradition

Wenige Jausenstationen, Mostschanken
und Mdoglichkeiten, Most zu kaufen
(Potential fur zusatzliche Mostschanken
ist gegeben)

Starker 6konomischer Druck auf die
Landwirtschaft

Freizeit, Tourismus, Erholung

Zentrumsnahe (Wels, Linz) und Nahe zu
Bad Schallerbach

Mostverkostung im Rahmen eines
Festes in Scharten (Mostkost)
Tagestourismus

Nachholbedarf in der Gastronomie,
Betten

Keine Jausenstation, fehlende
Mostschank und Mdglichkeit, Most zu
kaufen

e dzt. 11 gekennzeichnete Wanderwege
e Keine Tourismusgemeinden It. Gesetz
e Wenig Zersiedelung e Starke Siedlungsentwicklung
o Hohe Wohnattraktivitat o Skepsis gegenuber dem Naturpark
Allgemeines (Bev(jlkeru_r_lgszuzug) o Infomateriglien, Informationsdefizit
e Zentrumsnahe e Fehlende innovative Unternehmen
e Gute Verkehrsanbindung durch die e Kooperation zwischen den Gemeinden
Bundesstralie e Fehlende Parkmdglichkeiten

Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an HANDLER UND ASAMER-HANDLER, 2005, 23f und lberarbeitet mit SILBER, 2007
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6.9.2 Projektideenpool

Im Zuge der Feasibility-Studie wurde ein Projektideenpool erstellt, der auf Anregungen

und Ideen der interviewten Personen basiert. Insgesamt sind in der Untersuchung 102

Ideen angefiihrt, wobei in Ubersicht 11 jene Projekte angefiihrt sind, die ein ausflugs-

und bildungstouristisches Angebot im Sinne der vorliegenden Diplomarbeit bilden

kdénnten.

Ubersicht 11: Ausgewihlte Uberlegungen aus dem Projektideenpool

\ 1) Wegenetz

Routen in Ubereinkunft mit den Grundbesitzern neu festlegen, verbesserte
Beschilderung und eventuell behindertengerechte Gestaltung

Wanderweg in Finklham entlang von funf Betrieben mit bestimmten
Erlebnispunkten (z.B. Streichelzoo)

Themenwege: Birnwanderweg, Baumeweg, Moststral3e, Kellerwanderung, Wie
funktionieren  Rutschungen?; unter Einbeziehung von Mostschenken,
Mostmuseum und Obstlehrgarten

Reitwege errichten

\ 2) Kinderangebote

Schule am Bauernhof

Programme fur Kindergarten
Schulwettbewerb
Schlechtwetterprogramm fiir Schulen
Naturparkspielplatze

Naturparkschule

‘ 3) Fiihrungen

Naturparkfihrung (ornithologisch, botanisch, entomologisch) mit eigens
ausgebildeten Personen

Themenfihrungen zu Natur, Kunst, Landschaft und Wahrnehmung

Schaubetriebe (Ausbildung zum Mostsommelier)

\ 4) Veranstaltungen

Mostwoche, Tag der offenen Kellertur, Mostkost

Quelle: Eigene Darstellung in Anlehnung an HANDLER UND ASAMER-HANDLER, 2005, 28ff
Uberarbeitet mit SILBER, 2007
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6.9.3 MaRnahmen zur Umsetzung der Ziele

In der Machbarkeitsstudie der OAR-Regionalberatung GmbH werden basierend auf der
Starken/Schwéachen-Analyse und dem Ideenpool 102 MaRnahmen fur das Obst-Hugel-
Land angefiuhrt, die fir die Organisation im Naturpark notwendig sind oder eine hohe
Realisierungswahrscheinlichkeit aufweisen. Im Folgenden sind lediglich jene Projekte
aufgelistet, die sich mit dem Thema der vorliegenden Diplomarbeit — Angebote zu

Ausflugs- und Bildungstourismus — beschéftigen.

Rad-, Wander- und Reitwegenetz: Fir die Erstellung oder die Verbesserung des
Wegenetzes sind einige Kriterien zu beachten. Es sollte hoch qualitativ sein,
Attraktionen und Sehenswirdigkeiten, Gasthauser und Rastplatze einbinden und
gleichzeitig eine abwechslungsreiche Streckenfiihrung mit Variantenvielfalt aufweisen.
Eine einheitliche, gut sichtbare Beschilderung ist ebenfalls notwendig. Seit der
Durchfiihrung der Machbarkeitsstudie in den Jahren 2004 bzw. 2005 wurden seitens
des Naturparks die bestehenden Wanderwege verbessert und auch ein Radwanderweg
besteht bereits, weshalb in Zukunft die Prioritat nicht mehr in der Schaffung zusatzlicher

Rad-, Wander- und Reitwege liegt (vgl. SILBER, 2007).

Schule am Bauernhof: bei dieser MalBnahme organisieren und veranstalten bauerliche
Familien Schulbesuche auf ihrem Betrieb. Eine entsprechende Ausbildung wird
beispielsweise vom LFI (Landliches Fortbildungsinstitut) angeboten (vgl. HANDLER und
ASAMER-HANDLER, 2005, 49). Im Naturpark bietet bereits ein Betrieb ,Schule am
Bauernhof* an (vgl. SILBER, 2007).

Erlebnisfiihrungen: Speziell ausgebildete Natur- und Landschaftsfihrerinnen begleiten
die Gaste auf spannende und ungewohnliche Art durch den Naturpark. Dabei kénnen
fur unterschiedliche Zielgruppen entsprechende Angebote erstellt werden. Solche
Fuhrungen beschéftigen sich vor allem mit den lokalen Besonderheiten (vgl. HANDLER
und ASAMER-HANDLER, 2005, 49). Fur das Jahr 2007 sind bereits derartige Erlebnis-
fuhrungen geplant (vgl. SILBER, 2007).

Themenwege - Erlebniswege: Mogliche Themen sind ein Baumweg oder ein
Mostweg. Der VNO (2002) empfiehlt, Themenwege als Erlebniswege zu konzipieren.
Anstelle von langweiligen Informationstafeln geht es um interaktive Wissensvermittlung
und eine Sensibilisierung der Sinne fir die Natur (entspricht den Zielen der Bildung fur
nachhaltige Entwicklung). Ein Erlebnisweg dieser Art soll eine freiwillige Lernerfahrung
darstellen, bei dem die Neugier und der Spieltrieb geweckt und gleichzeitig

Informationen und Abenteuer vermittelt werden.
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Das Thema eines derartigen Weges sollte den Besonderheiten des Naturparks
entsprechen — im Obst-Hiugel-Land ist das das Dreigespann Streuobst — Most —
Kulinarik (vgl. HANDLER und ASAMER-HANDLER, 2005, 42ff).

Naturparkspielplatze: Durch diese Einrichtungen kann der Naturpark fur Kinder bzw.
Familien zuséatzlich an Attraktivitdit gewinnen. Die jeweiligen Besonderheiten des
Naturparks sollen spielerisch und aktivierend vermittelt werden. Je vielfaltiger und
abwechslungsreicher, desto einfacher lassen sich die Anforderungen - wie
Mdglichkeiten zum Naturerlebnis, Sinneserfahrung, Bewegung, kreativen Entfaltung,
Kommunikation oder Muterprobung - erfillen. Konkrete Ausformungen solcher

Spieleinrichtungen sind:

e Naturnahe Spielgelande: Spielplatze mit naturnaher und rdumlicher Anpassung an

das Gelande bzw. den Naturpark

e Naturerlebniswege mit begleitenden Spielelementen: Wanderwege mit mehreren

Stationen, bei denen die Besucher selbst aktiv werden kdnnen
e Abenteuerwege: z.B. Kletterwege als Alternative zu Wanderwegen
e Abenteuerspielplatze: mit (partieller) Betreuung

e Lebende Werkstatten: darunter zu verstehen sind ,temporare Aktionen®, die nur zu

gewissen Zeiten — beispielsweise in den Ferien — angeboten werden

Sommerprogramm: Die Autoren der Machbarkeitsstudie empfehlen, im Rahmen eines
Programmheftes — dem Naturparksommerprogramm — verschiedene Aktivitdten fir
Gaste aber auch die einheimische Bevdlkerung zu gestalten. Die Présentation des
neuen Programms kann sowohl als interne als auch externe PR-Aktion dienen. In den
Naturparken Grebenzen (Steiermark) und Kaunergrat (Tirol) werden derartige
Sommerprogramme gut angenommen. Beispiele fur einzelne Programmpunkte sind
naturkundliche Exkursionen, Veranstaltungen auf Bauernhdfen, Kultur- oder
Bildungsveranstaltungen. Im Projektideenpool sind bereits einige mdgliche Angebote
aufgezeigt. Der Naturpark Obst-Hugel-Land veranstaltet im Jahr 2007 zwei Mostkosten,
eine Kirschblitenwanderung und ein Apfelblitenfest (vgl. SILBER, 2007). Damit ist das
Programm im Frihjahr bereits relativ dicht, weshalb das Hauptaugenmerk fir zuktnftige

Veranstaltungen auf den Herbst gerichtet sein sollte (vgl. SILBER, 2007).

Weiterbildung und Qualifizierung: als Beispiel kann die Ausbildung zum

Mostsommelier genannt werden, die vom LFI Oberdsterreich angeboten wird.
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B) EMPIRISCHER TEIL

7 Darstellung des Untersuchungsdesigns

Der empirische Teil der vorliegenden Arbeit befasst sich mit der Recherche von
internationalen ausflugs- und bildungstouristischen Angeboten, die sich fir den
Naturpark Obst-Hugel-Land adaptieren lieRen. Dieses Kapitel zeigt die Vorgangsweise

der empirischen Analyse.

In der Literatur, im Internet und anderen Medien wird in Anlehnung an den
Projektideenpool der fur den Naturpark durchgefihrten Machbarkeitsstudie (siehe
Kapitel 6.9.2) eine Reihe von bereits bestehenden Projekten im In- und Ausland
recherchiert, die bestimmten Auswabhlkriterien entsprechen und sich auf den Naturpark

Ubertragen lassen.

Auswahlkriterien (Kapitel 8.1): Die recherchierten ausflugs- und bildungstouristischen
Angebote missen bestimmte Kriterien erfullen, um in die n&dhere Auswabhl fur die weitere
Vorgehensweise zu gelangen. Diese Kriterien werden in Abstimmung mit dem

Geschaftsfuhrer des Naturparks Herrn DI Rainer Silber definiert.

Auswahl (Kapitel 8.2): Aus einer zusammengestellten Liste mit Projekten — die den
Auswahlkriterien entsprechen — und kurzen Projektbeschreibungen werden gemeinsam
mit dem Geschaftsfihrer des Naturparks Obst-Hugel-Land 13 Angebote ausgewahlt, die
am ehesten den Voraussetzungen im Naturpark entsprechen und/oder besonders

interessant sind.

Befragung der jeweiligen Entscheidungstrager (Kapitel 9): Zu den ausgewahiten
Angeboten werden mit den jeweiligen Projektverantwortlichen Experteninterviews
durchgefihrt. Diese Interviews tragen Information Uber die einzelnen ausflugs- und

bildungstouristischen Angebote zusammen.

Beschreibung der ausgewdhlten Angebote (Kapitel 10): Dieses Kapitel stellt die

ausgewahlten Projekte anhand der erhobenen Informationen aus den Interviews vor.

Bewertung mittels Indizes (Kapitel 11): Um die erhobenen ausflugs- und
bildungstouristischen Angebote vergleichen zu kénnen, werden sie anhand von neun
Indikatoren bewertet. Je drei Indikatoren messen die d6kologische, die 6konomische und

die soziale Nachhaltigkeit der untersuchten Projekte.
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Erstellung eines Portfolios fiir den Naturpark Obst-Hiigel-Land (Kapitel 12): Nach
der Bewertung werden die jeweiligen Projekte in einer Portfolio-Analyse graphisch

verglichen.

Focus Groups (Kapitel 13): Die untersuchten Ausflugs- und Bildungsangebote und das
Ergebnis der Portfolio-Analyse werden Vertreterinnen des Naturparks Obst-Hlgel-Land
vorgelegt und diskutiert. Die Methode dazu sind die so genannten ,Focus Groups®, die
eine Form der Gruppendiskussion darstellen. Unterschiedliche Vertreterinnen des
Naturparks nehmen an den Focus Groups teil. Der Geschaftsfihrer des Naturparks ist
an der Bildung der Gruppen und schlielich auch in den Focus Groups beteiligt. Die
Teilnehmenden der Focus Groups diskutieren die einzelnen erhobenen Angebote und
das Portfolio. Dabei soll besonders die Ubertragbarkeit auf den Naturpark Obst-Hiigel-
Land im Mittelpunkt stehen. Die Darstellung im Portfolio bildet einen Gesprachspunkt. In
den Focus Groups soll auch Aufbruchstimmung geweckt werden, die Entscheidungs-
trAgerlnnen zu ersten Umsetzungsschritten fiir eine oder mehre ldeen motivieren

kénnte.

Ubertragbarkeit (Kapitel 13.5.3): Dieses Kapitel zeigt, in wie weit sich die erhobenen
ausflugs- und bildungstouristischen Angebote aus dem In- und Ausland auf den
Naturpark Obst-Hugel-Land Ubertragen lassen, mdogliche negative Effekte, erste

Umsetzungsschritte sowie mogliche Akzeptanzprobleme.
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8 Erhebung von ausflugs- und bildungstouristischen
Angeboten

Das viel zitierte Rad muss nicht in jeder Region neu erfunden werden (vgl. MOSE und
WEIXLBAUMER, 2002). Gemall dieser Aussage werden im Zuge der Diplomarbeit
Angebote des Ausflugs- und Bildungstourismus recherchiert, die sich auf den Naturpark
Obst-Hugel-Land adaptieren lassen. Nach MosSE und WEIXLBAUMER (2002) werden gute
Ideen in der Regel noch besser, wenn mehrere davon profitieren kdnnen, wobei
geistiges Eigentum weder geraubt noch verletzt werden darf. Es geht demzufolge nicht
um die Ubernahme von Patentrezepten, sondern darum, aufbauend auf Erfahrungen
anderer Regionen DenkansttRe zu geben und mdgliche Wege aufzuzeigen. Vor diesem
Hintergrund erfolgt die Recherche zu ausflugs- und bildungstouristischen Angeboten,

die sich im Naturpark Obst-Hugel-Land umsetzen und adaptieren lie3en.

8.1 Kiriterien fur die Auswahl der Referenzprojekte und -gebiete

Da es in qualitativen Untersuchungen um fir die Fragestellung typische Falle geht und
nicht um eine groRe Zahl von Fallen, werden die befragten Personen normalerweise
nicht zufallig, sondern nach theoretischen Uberlegungen der Forscherin bzw. des
Forschers ausgewéhlt (vgl. LAMNEK, 2005, 193). Dazu ist zu Kklaren, welche
Personengruppen bzw. Projekte Gberhaupt als Interviewpartner geeignet erscheinen. Es
kommen grundsatzlich nur Personen in Frage, in deren subjektiven Erleben der
interessierende Sachverhalt reprasentiert ist. Zudem sind die inhaltlichen und
projektbezogenen Kriterien festzulegen, anhand derer die Auswahl von
Referenzprojekten fir die vorliegende Arbeit getroffen werden soll. Die Kriterien im
Sinne des Entscheidungsprozesses sind Merkmale vergleichbarer Sachverhalte, die

eine Bewertung dieser Sachverhalte erlauben (vgl. GAFGEN, 1974, 110ff).

Die Kriterienfestsetzung geschieht in Abstimmung mit dem Naturpark Obst-Higel-Land.
Die recherchierten ausflugs- und bildungstouristischen Angebote sollen folgende

Kriterien erfiillen (vgl. auch Abbildung 9):
e Ein ausflugs- und/oder bildungstouristisches Angebot darstellen

e Sich mit Obst und/oder den daraus erzeugten Produkten beschaftigen (die Prioritat

liegt auf Streuobst)
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e Die regionale Wertschopfung in der Wirtschaft (Landwirtschaft, Gastronomie, usw. )

stabilisieren oder erhdhen (eine zusatzliche Einkommensmdoglichkeit bilden)
e Kontaktadresse und Informationen im Internet ersichtlich

Darluber steht das Paradigma der Nachhaltigkeit. Die Ausflugs- und Bildungsangebote,
die diesen Kiriterien entsprechen, kénnen (missen aber nicht) aus Naturparken
stammen. Diese Arbeit bezieht auch andere Schutzgebiete (Nationalparke und
Biosphéarenreservate) oder Regionen (beispielsweise die MoststralRe im Mostviertel oder

die ApfelstralRe in der Steiermark) mit ein.

Die Suche nach den ausflugs- und bildungstouristischen Angeboten, die die oben
genannten Kriterien erfillen, erfolgt grof3teils Uber das Internet, wobei die ausgewahlten
Projekte Angebote in Europa darstellen. Neben Recherchen zu 06sterreichischen
Angeboten werden auch internationale Erfahrungen aus Deutschland — besonders
Bayern und Baden-Wurttemberg — Schweiz, Italien, eventuell Slowenien eingebunden.
Die Recherche zu ausflugs- und bildungstouristischen Angeboten orientiert sich auch
am Projektideenpool®, der im Rahmen der Feasibility-Studie aus dem Jahr 2005 von
Seiten der OAR-Regionalberatung GmbH im Naturpark Obst-Hiigel-Land erhoben

wurde.

2 Siehe Kapitel 6.9.2
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Recherchierte Projekte

l

Ausflugs- und/oder nein

v

bildungstouristisches Angebot

E

Projekt rund um Streuobst nein

v

(auch Obst generell)

E

Beitrag zur regionalen nen

Ausgeschiedene

Angebote

v

Wirtschaft liefern

E

Kontaktadresse und

nein
Information im Internet

v

ersichtlich

E

vorselektierte Angebote (64)

l

Auswahl gemeinsam mit nen

Orientierung am Paradigma der Nachhaltigkeit

Geschaftsfuhrer Rainer Silber

E

Selektierte Projekte (13)

Abbildung 9: Auswahlverfahren von ausflugs- und bildungstouristischen Angeboten

Quelle: eigene Darstellung
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8.2 Ausgewabhlte Projekte

Die Auswahl der Projekte erfolgte gemeinsam mit dem Geschaftsfiihrer des Naturparks,
Herrn Rainer Silber am 19. Janner 2007. Im Zuge der Projektrecherche stellte sich
heraus, dass viele Streuobstlehrpfade im In- und Ausland bestehen. Da der Naturpark
bereits Uber einen solchen verfiigt, sollen diese Angebote nicht naher beleuchtet
werden. Dasselbe gilt fur Rad- und Reitwege. Anhang Seite A4 enthalt eine Liste aller
recherchierten Projekte (64) samt Internetquelle und einer Zuteilung entsprechend der
Projektinhalte. Aus dieser Auflistung fiel die Wahl auf folgende néaher zu betrachtende

ausflugs- und bildungstouristische Angebote:

Deutschland

e Schulprogramm und Kinderfilhrungen Comnatura (siehe Kapitel 10.1)

e Streuobsterlebnisweg Markt Herrnsheim (siehe Kapitel 10.2)

e Kunst-Pfad (siehe Kapitel 10.3)

e Apfelmatsch (siehe Kapitel 10.4)

¢ Vier Obstsortengarten Deggenhausertal (siehe Kapitel 10.5)

¢ Kinder entdecken eine Kulturlandschaft: Streuobstwiese (siehe Kapitel 10.6)
¢ Rhoner Schau-Kelterei: Apfelwein-Seminar (siehe Kapitel 10.7)

e Streuobstmuseum Bruchsal (siehe Kapitel 10.8)

Osterreich

e Mostbaron: Dr. honoris Mosticus (siehe Kapitel 10.9)
e Mostbirnhaus in Ardagger (siehe Kapitel 10.10)

e St. Georgener Apfelfest (siehe Kapitel 10.11)

Schweiz

¢ Mostgalerie am Bodensee (siehe Kapitel 10.12)

Italien

e Sunnseitn Apfelwoche (siehe Kapitel 10.13)
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8.3 Auswahl von projektverantwortlichen Auskunftspersonen fir die

Experteninterviews

Die Auswahl der Projekte in der vorliegenden Diplomarbeit erfolgt nach dem in Kapitel
8.1 beschriebenen Verfahren. Jene Personen werden kontaktiert, die in der
Beschreibung des Angebots im Internet als verantwortliche Ansprechpartnerinnen
aufscheinen. Anhang A 1 enthélt eine Auflistung der Projektverantwortlichen und der

Kontaktadressen.
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9 Experteninterviews der projektverantwortlichen

Auskunftspersonen

9.1 Anwendung der Experteninterviews

Die Durchfuhrung von Experteninterviews im Rahmen der Diplomarbeit dient — neben
der Internetrecherche — der zusatzlichen Informationsbeschaffung zu den einzelnen
ausflugs- und bildungstouristischen Angeboten. Diese informatorischen Interviews
stellen eine Form des ermittelnden Interviews dar. Bei den ermitteInden Interviews ist
der Informationsfluss zwischen Interviewer und Befragtem einseitig vom Befragten auf
den Interviewer gerichtet, der bestimmte Informationen erheben mdchte (vgl. LAMNEK,
2005, 333). Das informatorische Interview dient der deskriptiven Erfassung von
Tatsachen aus den Wissensbestdnden der Befragten. In dieser Form des Interviews
werden die Befragten als Expertelnnen verstanden, deren Fachwissen gefragt ist. Die
Befragten sind Informationslieferanten fir Sachverhalte, die den Forscher oder die

Forscherin interessieren.

Experteninterviews zahlen aufgrund der kleinen Zahl der Befragten und der Offenheit
der Fragen zu den qualitativen Methoden der Datenerhebung (vgl. MIEG und NAF, 20086,
6). In einem Experteninterview werden normalerweise Experten Fragen vorgelegt, auf
die sie in freier Rede in selbst gewahlter (Fach-)Terminologie antworten kénnen (vgl.
MIEG und NAF, 2006, 6). Als Experte kann jemand definiert werden, der aufgrund
langjahriger Erfahrung tber bereichsspezifisches Wissen/Kénnen verftigt (vgl. MIEG und
NAF, 2006, 10). Experteninterviews sind auf die Generierung bereichsspezifischer und

objekttheoretischer Aussagen angelegt (vgl. MEUSER und NAGEL, 2006, 82).

Zu den ausgewdhlten Angeboten wurden mit den jeweiligen Projektverantwortlichen
Experteninterviews durchgefiihrt. Dabei werden zu den jeweiligen Angeboten deren
Okologische, ©6konomische und soziale Wirkungszusammenhange erhoben. Sofern
bestimmte Informationen zu den einzelnen Angebotsumsetzungen aus dem Internet und
Foldern oder Broschiiren zur Verfiigung standen, brauchten diese Daten nicht extra in

den Interviews erfragt werden.
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9.2 Durchfiihrung der Experteninterviews

Zur Beschreibung der einzelnen ausflugs- und bildungstouristischen Angebote sind
nahere Ausklnfte der projektverantwortlichen Personen notwendig. Die Befragung dient
der Informationsgenerierung und der Erhebung jener Daten, die fur die
Indikatorbewertung im Rahmen der Portfolio-Analyse nétig sind. Nach einer
telefonischen Kontaktaufnahme, die kurz den Zweck der Befragung erlauterte, wurden
die Experteninterviews schriftlich via E-Mail durchgefiihrt (vgl. Ubersicht 12). Die
projektverantwortlichen Personen sendeten den ausgefillten Fragebogen retour. Die
Form der schriftlichen Befragung erschien angebracht, da sich die Untersuchung mit der
Erhebung geographisch weit gestreuter Projekte beschéftigt. Die Experteninterviews
fanden in der Zeit von 1. bis 14. Marz 2007 statt. Jene 13 Projektverantwortlichen

wurden kontaktiert, die anhand der Auswahlkriterien ausgesucht wurden.

Ubersicht 12: E-Mail an die projektverantwortlichen Personen

Information zum Projekt ,, “

Sehr geehrte Damen und Herren,

In meinem Studium der Agrarkonomik an der Universitat fir Bodenkultur in Wien habe ich mich
auf Regionalentwicklung spezialisiert. Derzeit schreibe ich an meiner Diplomarbeit zum Thema
JAusflugs- und bildungstouristische Angebote als Beitrag zu einer integrierten nachhaltigen
Regionalentwicklung® und filhre hierzu Experteninterviews in Osterreich, Deutschland, Italien und
in der Schweiz durch. Das zentrale Ziel der Diplomarbeit liegt in der Erhebung ausflugs- und
bildungstouristischer Angebote, rund um das Thema Streuobst. Die erhobenen Projekte werde
ich in einem Portfolio darstellen und nach ihrer 6kologischen, ékonomischen und sozialen
Wirkung vergleichen.

Wahrend meiner Internetrecherche stie3 ich unter anderem auf Ihr Projekt ,, “ (Quelle:
WWW. ). Da ich lhr Projekt in meiner Diplomarbeit gerne beschreiben wirde, bitte ich Sie, lhr
Angebot anhand des Fragebogens kurz vorzustellen. Wenn es lhnen mdglich ist, retournieren
Sie bitte den ausgefiillten Fragebogen per Mail bis 12. Marz 2007.

Falls Sie sich fur die Ergebnisse meiner Untersuchung interessieren, werde ich Ihnen gerne eine
Zusammenfassung zuschicken.

Herzlichen Dank im Voraus!

Mit freundlichen Grii3en

9.2.1 Pretest

Der Geschaftsfihrer des Naturparks Obst-Hlgel-Land fuhrte einen Test des
Fragebogens durch, wobei er den Fragebogen auf Verstandlichkeit, reibungslosen
Untersuchungsablauf und inhaltliche Giltigkeit prifte. Der Pretest und die daraus
abgeleiteten VerbesserungsmalBnahmen konnten wesentlich zur Konkretisierung und

Optimierung des Fragebogens beitragen.
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9.2.2 Fragebogen

Der Fragebogen® wird in einem Word-Dokument als Formular erstellt, indem die
projektverantwortlichen Personen lediglich die jeweiligen Antwortfelder bearbeiten
konnen. Neben der einfacheren und schnelleren Beantwortung der Fragen lasst sich
dadurch sicherstellen, dass alle beantworteten Fragebégen den gleichen Umfang

aufweisen. Das Formular umfasst vier Seiten mit insgesamt 18 Hauptfragen.

Am Anfang gibt der Fragebogen den befragten Personen generelle Instruktionen zur
Beantwortung der Fragen. So sind etwa die fur die Portfolio-Analyse notwendigen
Fragen fett gedruckt, und bedirfen einer besonders sorgfaltigen Beantwortung. Der
Fragebogen untergliedert sich generell in einen Teil mit Angaben zur befragten Person
und den Frageblock. Der Frageblock beginnt mit einem allgemeinen Teil, in dem Name
des Projektes, Zeit des Bestehens, eine kurze Beschreibung, Ziele sowie die Zielgruppe

erhoben werden.

Soweit Informationen zum allgemeinen Teil aus Projektbeschreibungen (ber das
Internet oder sonstige Quellen ersichtlich sind, werden sie vorab in die jeweiligen Felder
eingetragen. Der Vorteil dieser Vorgehensweise liegt in der kirzeren Dauer der
Beantwortung, und gibt den Befragten gleichzeitig die Moglichkeit, die vorgegebenen
Antworten zu korrigieren oder zu ergénzen. Die Fragen die der Erhebung der Daten fur
die Portfolio-Analyse dienen, unterteilen sich in 6kologische, 6konomische und soziale
Aspekte des Projekts. Die Formulierung der Fragen ist so gewahlt, dass sich aus den
Antworten die Werte fir die unterschiedlichen Indikatoren ableiten lassen®. Zur
Erhebung der notwendigen Daten zu den jeweiligen Indikatoren beinhaltet der
Fragebogen je zwei Fragen pro Indikator — eine qualitative und eine qualitative Frage.
Erganzende Fragen am Ende runden den Fragebogen ab: Die Einzigartigkeit des
jeweiligen Projekts sowie eventuelle Verbesserungsmoglichkeiten sollen ebenso
erhoben werden wie unerwiinschte Folgeeffekte in der Region. Den Abschluss bildet die
Frage nach der Ubertragbarkeit des Projekts auf andere Regionen, zu der die Experten
ihre Einschatzung geben kdnnen, ob das Angebot beispielsweise auf dem Wesen
besonderer Personen aufbaut bzw. auf einzigartigen Gegebenheiten in der Landschaft

basiert oder aber auch woanders funktionieren und erfolgreich sein kénnte.

% Siehe Anhang Seite A 8

24 Kapitel 11 erlautert die verwendeten Indikatoren, anhand derer drei Indizes gebildet werden. Die Indizes

flieRen anschlieend in die Portfolio-Analyse ein.
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10 Projektbeschreibungen anhand der

Experteninterviews

Dieses Kapitel stellt die 11 erhobenen Projekte rund um Ausflugs- und
Bildungstourismus vor, zu denen auch auswertbare Fragebdgen retourniert wurden. Die
Beschreibungen stammen zum Teil von den Homepages der jeweiligen Projekte. Die
Uberwiegende Information konnte jedoch durch die schriftliche Befragung gesammelt
werden. Die Darstellung jedes Projektes enthalt eine Kurzbeschreibung und die
jeweilige Zielsetzung sowie weitere Einblicke in die touristischen Angebote. Abbildung
10 bietet einen Uberblick iber die geografische Lage der untersuchten Projekte.
Genauere Angeben zu den Adressen sind dem Anhang (Seite Al) zu entnehmen.
Weiters finden sich dort fur jedes Projekt eine Ubersicht, in der neben der zustandigen

Organisation und URL die projektverantwortliche Auskunftsperson aufscheint.

Mecklenburg-Vorpommearn

ComNatura

Bremem

Niedersachsen

Brandenburg

Streuobst Erlebnisweg
Kunst-Pfad
Apfelmatsch

Sachsen-Anhalt

Nordrhein-Westfale..

Obstsortengarten

Thiringen

Hesser

Rhoner Schau-Kelterei
Streuobstmuseum Bruchsal

Mostbaron
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MostBirnHaus

Bayern

L 10 St. Georgener Apfelfest

Oher-

Ggsterreic 9 8

e

10

11 Mostgalerie am Bodensee

Abbildung 10: Geografische Verteilung der erhobenen Projekte

Quelle: eigene Darstellung
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10.1 Schulprogramm und Kinderfuhrungen von ComNatura

Kurzbeschreibung

ComNatura ist ein kleines Umweltbildungsunternehmen in Hoxter (Deutschland), das
Kinder und Erwachsene fiir die Natur begeistern und sie im taglichen Leben zu einem
sensiblen Umgang mit der Umwelt bewegen mochte. Seit vier Jahren bietet ComNatura
Seminare, Vortrage, Aktionen fur Schulklassen und die Veranstaltung von
Kindergeburtstagen zu verschiedenen naturkundlichen Themen an. Das Unternehmen
wird von der Biologischen Station Lippe e.V., dem NABU Kreis Hoxter, dem NABU Kreis
Holzminden und der Landschaftsstation im Kreis HOxter unterstitzt. Fir die Aktionen
kommen die Mitarbeiterinnen in die Vereinsrdume, Schulen oder zu Familien nach
Hause. Die Veranstaltungen kénnen aber auch in der Biologischen Station Lippe e. V. in
Schieder-Schwalenberg, im NEST des NABU Holzminden oder im eigenen
Veranstaltungsraum "Tonis Schule" stattfinden. Dieser Raum bietet seinen Gasten
diverse Mdglichkeiten zum Forschen, Basteln und Entdecken. Hierhin kbnnen Schulen
und Kindergarten Ausfliige machen. Der Aktionsradius des Unternehmens umfasst alle
Orte, die in einer 3/4 Stunde von HOxter aus zu erreichen sind. Das Unternehmen
veranstaltet weiters Vortrdge und Seminare zu unterschiedlichen naturkundlichen
Themen.

ComNatura bietet folgende Veranstaltungen rund um das Thema Streuobst an:

e Apfelsaft pressen“: Um den Schilerinnen den Wert von Streuobstwiesen zu
vermitteln, besucht das Team von ComNatura mit der Schulklasse zusammen eine
Streuobstwiese und informiert Uber die Flora und Fauna dieses Lebensraumes.
Wenn moglich sammeln die Kinder Apfel. AnschlieRend werden die Apfel in der
Klasse mittels einer kleinen transportablen Obstpresse zu Saft verarbeitet. Diese

Veranstaltung findet zur Apfelernte statt.

e  Streuobstwiese”: Hierbei besuchen die Teilnehmerlnnen eine Streuobstwiese und
erkunden die Besonderheiten und den Artenreichtum, den das Biotop bietet. Der
Aktionszeitraum reicht von April bis Oktober. Die Inhalte werden an das Alter der

Gruppe individuell angepasst.

e ,Opas Apfel schmecken besser‘. Diese Veranstaltung beschaftigt sich mit den
Unterschieden verschiedener Herstellungs- und Anbauweisen, Transportwegen
und den Vorteilen regionaler Nahrungsmittel. ComNatura bietet diese

Veranstaltung ganzjahrig an.
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Zielgruppe
Die Umweltbildungsangebote von ComNatura niitzen zu 90% Einheimische und zu 10%

Touristen und Ausflugsgaste, was sich aufgrund der Zielgruppe (Kindergéarten,
Schulklassen) ergibt. Das Uberwiegende Einzugsgebiet sind die Kreise HoOxter und
Lippe. Alle Besucherlnnen bzw. Teilnehmerinnen gelangen mit 6ffentlichen Verkehrs-
mitteln, zu FulR oder mit dem Fahrrad zum Veranstaltungsort. Die Mitarbeiterinnen des
Unternehmens fahren auch zur Zielgruppe, deshalb sind fiir die Teilnehmenden keine

Anfahrtswege notwendig.

Beitrag zum Erhalt der Streuobstbestande

Das Angebot der Veranstaltungen tragt insofern zur Erhaltung der Streuobstbestéande
bei, als im Rahmen des Angebots die Bevdlkerung hinsichtlich der wichtigen
Okologischen Bedeutung von Streuobstwiesen aufgeklart wird. Durch das Angebot

kommt es aber direkt zu keinen zusatzlichen Auspflanzungen von Obstb&dumen.

Umweltbildungsaspekte

Da es sich bei dem Angebot um Bildungsveranstaltungen handelt, gibt die
projektverantwortliche Auskunftsperson auch an, dass der Schwerpunkt in der Bildung
liegt. Trotzdem fliel3t ein gewisser Unterhaltungsfaktor mit ein. Neben der Zielgruppe
profitieren Gruppen und Vereine, die sich um den Erhalt der Streuobstwiesen bemuhen,
vom Bildungsangebot, da diese eine Starkung durch die Aufklarung der Teilnehmenden

erfahren.

Wertschopfungseffekte

Das Angebot von ComNatura tragt eher in geringem Ausmall zur Steigerung des
Absatzes lokaler Produkte und Dienstleistungen bei. Es konnten jedoch zuséatzliche
Arbeitsplatze fur die Bevdlkerung im Rahmen der Umweltbildung geschaffen werden.
Da das Unternehmen aul3er den Streuobstaktionen Bildungsangebote mit anderen
Themen (etwa zu Trinkwasser, Wildkrauterkiiche, Kreatives Recycling) durchfihrt, ist es
schwierig, eine Quantifizierung der Arbeitsplatze, die aufgrund der streuobstspezifischen
Angebote entstanden, vorzunehmen. Zur Frage der Arbeitsplatze stehen deshalb keine

Angaben zur Verfligung.

Finanzierung
Die Umweltbildungsangebote werden zu 100% durch Eigenmittel finanziert und sind

somit von Foérdergeldern unabhangig. Eine Veranstaltung fir Kindergartengruppen
dauert rund zweieinhalb Stunden und kostet € 50,-. Veranstaltungen fiir Grundschulen

und Hohere Schulen sind auf etwa drei Stunden ausgerichtet und kosten € 3,- pro
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Schiler. Die Kosten fiur die Anfahrt kommen hinzu, und belaufen sich auf 30 Cent pro

Kilometer (einfache Fahrt).

Partizipation
Etwa funf Personen aus der lokalen Bevélkerung sind in Planung, Durchfiihrung und

Evaluation des Projektes eingebunden. Die Besucher- und Teilnehmerzahlen stiegen im
Laufe der vier Jahre seit Bestehen des Angebotes von etwa 120 Personen auf 160

Personen pro Jahr.

Ubertragbarkeit

Die Auskunftsperson gab an, ahnliche Projekte in anderen Regionen zu kennen. Im
Unterschied zu anderen Anbietern wie etwa Biologische Stationen bietet ComNatura
mehr Umweltbildung an. Andere Einrichtungen befassen sich hingegen verstarkt mit der
Pflege und Entwicklung des Naturraumes. ComNatura streicht die Besonderheit des
Angebotes durch Werbung in Zeitungen, Rundbriefen und Infostdnden hervor und
macht sie einem breiteren Publikum zuganglich. Zur Frage der Ubertragbarkeit ist
festzuhalten, dass sich das Umweltbildungsprogramm rund um Streuobst prinzipiell
auch auf andere Regionen ubertragen lasst. Jeder der eine mobile Obstpresse zur
Verfligung hat, Grundkenntnisse in Okologie und Naturschutz aufweist und sich im

Umgang mit Kindern und Jugendlichen versteht, kénnte das Projekt adaptieren.

10.2 Streuobst Erlebnisweg Markt Herrnsheim

Kurzbeschreibung

Auf Anregung der Markt Herrnsheimer Birgerinnen (Deutschland), den vorhandenen
Streuobstguirtel aufzuwerten und auf diesem Wege zu erhalten, entstand die Idee zu
einem Lehrpfad, der seit September 2004 besteht. Der Weg fihrt durch die
Streuobstanlagen um den Ort Markt Herrnsheim. Er ist ca. 2 km lang und gut begehbar.
Die Besucherinnen haben die Mdglichkeit, Themen rund um Streuobst spielerisch zu

erproben und dadurch zu erlernen. Der Weg ist in sechs Aktionsplatze unterteilt.
Diese sechs Stationen orientieren sich an folgendem System:

e Ankommen

e Ansprechen des asthetischen Empfindens

¢ Emotionale Begeisterung wecken

e Bewusste und unbewusste Sensibilisierung der Sinne
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e Aktive und interaktive Wissensvermittlung
¢ Information Uber den Lebensraum Streuobst

Der erste Aktionsplatz stellt kleine Dinge vergrof3ert dar. Hier befindet sich ein Riesen-
Spinnennetz, ein Inforad in Apfelform ,Wer wohnt denn da?“ und eine Spielwiese. Bei
der ersten Station sind Parkmdglichkeiten vorhanden. Ein Fernrohr am Aktionsplatz
zwei (,Ausblicke und Einblicke*) bietet den Besucherinnen die Mdglichkeit zum
Entdecken von Vogelattrappen, die in den Baumen versteckt sind. Von hier aus ist auch
ein Rundblick auf die umliegenden Berge moéglich. Beim Ecoboard an der dritten Station
gibt es auf Knopfdruck Tierstimmen zu héren. Aufklappbare Baumstamme bieten den
Besucherlnnen Einblick in die Umgebung von Spechten und Insekten. Ein Spielturm
steht den Kindern zur Verfiigung. An dieser Station befindet sich auch ein Inforad zum
Thema ,Wann schmeckt der Apfel richtig lecker?“. Am vierten Aktionsplatz sind
verschiedene Obstsorten neu angepflanzt. Hier erfahrt der Gast Historisches zum
Obstanbau und Wissenswertes uber alte Obstsorten. ,Wasser” ist das Thema der
funften Station, wo die Kinder am Bach spielen und durch Plexiglasrohre entdecken
kénnen, was am Grund lebt. Aktionsplatz sechs ,Natur spiren” beschaftigt sich mit den
Sinnen. Die Besucherlnnen kdnnen am Duftkasten riechen, im Tastbaum flhlen und
Marchen horen. Neben einem Lehrbienenstand befindet sich an dieser Station ein
Inforad zum Thema ,Was kann man denn aus Obst machen?". Bei den Stationen eins,
drei und sechs befinden sich Rastplatze. Der Streuobst Erlebnisweg kann ohne Fihrung
besucht werden. Auf Anfrage bietet die Gasteinformation Willanzheim Fihrungen und

Schulungen zum Thema Streuobst an.

Zielgruppe
Das Projektziel ist, alle Interessierten fur das umfangreiche Themenfeld Streuobst zu

sensibilisieren. Der Erlebnisweg richtet sich besonders an Kinder, Schulklassen und
Familien. Die Wahrnehmung mit allen Sinnen steht dabei im Mittelpunkt des
didaktischen Konzeptes. Etwa 80% der Besucherlinnen des Streuobst Erlebnisweges
Markt Herrnsheim sind Touristen und Ausflugsgéste, die Uberwiegend aus dem
Landkreis Kitzingen und aus Wirzburg stammen. Die Besucherzahlen lassen sich nur
schatzen, da es keinerlei Kontrollmdglichkeiten gibt. Gegenlber dem Projektbeginn
(2004) stiegen die Besucherzahlen von etwa 1.000 auf 2.000 Personen im Jahr 2006.
Der deutlich Gberwiegende Teil der Besucherinnen reist mit dem eigenen Auto an (etwa
90%), 10% wahlen offentliche Verkehrsmittel, das Fahrrad oder kommen zu Fuf3. Im
Rahmen des Projekts setzten die Projektverantwortlichen keine Schritte, um den Anteil

des motorisierten Individualverkehrs zu reduzieren.
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Beitrag zum Erhalt der Streuobstbestande

Der Streuobst Erlebnisweg Markt Herrnsheim tragt insofern zur Sicherung der
Streuobstbestande bei, als das Thema kommuniziert wird. Laut Aussage des
Interviewpartners kommt es zu einer Inwertsetzung der Streuobstbestdnde durch das
offentliche Interesse und die Berichterstattung in der Presse. In Folge pflegen die
Besitzer die Baume mehr. Die Zahl der neu ausgepflanzten Obstbaume steigt jedoch

nicht merklich.

Umweltbildungsaspekte

Im Projekt Uberwiegt die Bedeutung von Bildung (60%) gegentiber der Unterhaltung
(40%). Der Umweltbildungscharakter des Streuobstweges liegt in der Ver-
anschaulichung komplizierter Zusammenhdnge im Lebensraum Obstwiese. Indem
speziell Kinder angesprochen werden, erfolgt eine frihe Sensibilisierung fur

Zusammenhéange und Vorgange in der Natur.

Wertschdpfungseffekte

Die Auskunftsperson des Streuobstweges gab an, dass der Weg in geringem Umfang
zur Steigerung des Absatzes lokaler Produkte und Dienstleistungen in Landwirtschatft,
Handel und Gastronomie und in starkem Umfang im produzierenden Gewerbe beitragt.
Im Rahmen des Streuobstweges wurden keine neuen Arbeitsplatze fur die lokale
Bevolkerung geschaffen, da rund 20 Ehrenamtliche den Weg betreuen. Da Orts-
ansassige den Erlebnisweg ehrenamtlich pflegen, steige die Wertschatzung fur

Streuobst erheblich.

Finanzierung
Der Weg wird zu etwa 60% vom Gesamtbudget durch Férdermittel finanziert. Genauere

Angaben zur Finanzierung stehen nicht zur Verfigung.

Partizipation
15 Personen sind in das Projekt involviert, sowohl in der Auftaktphase (Bildung eines

Arbeitskreises fir die Projekterstellung und Besichtigung vergleichbarer Projekte), in der
Umsetzungsphase (Mithilfe beim Aufbau) als auch in der Evaluierung (durch regel-

maRige Treffen des Arbeitskreises).

Ubertragbarkeit

Verbesserungspotential liegt in der Steigerung des Aktionsangebotes, was jedoch
personell aufwéndig ware. Im Zuge des Projektes kam es zu keinen unerwiinschten
Effekten in der Region. Positive Synergieeffekte gibt es jedoch mit einem Streuobstfest

am Streuobstweg, das alle zwei Jahre stattfindet. Nach Angaben der
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projektverantwortlichen Auskunftsperson lasst sich der Streuobst Erlebnisweg generell

auch auf andere Regionen Ubertragen, die Gber Streuobstbestande verfliigen.

10.3 Kunst-Pfad

Kurzbeschreibung

Der BUND-Landesverband Hamburg organisiert den Kunst-Pfad, der Bestandteil der
Norddeutschen Apfeltage ist. Diese Veranstaltung findet im stadtischen Umfeld statt. 16
norddeutsche Kiinstlerinnen inszenierten erstmals 2005 den Kunst-Pfad auf der
Streuobstwiese des Hamburger Umweltzentrums. Jahrlich wird ein Thema visualisiert.
2005 lautete das Motto ,Zellkultur®, 2006 ,Himmel und Erde* und 2007 wird das Thema
,Herbstzeitlos* im Mittelpunkt stehen. Die gezeigten Bilder und Objekte integrieren,
nutzen und/oder trennen die Struktur der alten Obstbaume und ermdglichen dadurch
dem Betrachter neue Blickachsen und Sichtweisen. Die Zielsetzung des Projektes liegt
in der Inszenierung des Zusammenspiels von Natur und Kunst auf dem Biotop
Streuobstwiese. Durch Mitmachangebote werden die Besucherlnnen einbezogen und

so ein Teil des Ganzen.

Zielgruppe
Der Kunst-Pfad soll sowohl an der Natur als auch an der Kunst interessierte Menschen

ansprechen. Der Kunst-Pfad bildet dabei das verbindende Element. So kénnen auf dem
Apfelfest auch Frichte gepresst und alte Sorten probiert werden. Das Gros der
Besucher kommt aus der Stadt bzw. Region Hamburg, wobei etwa die eine Halfte
Einheimische, die andere Touristen und Ausflugsgaste sind. Im Jahr 2006 verzeichnete
der Kunst-Pfad rund 5.000 bis 6.000 Besucherinnen. Da es sich um eine Outdoor-
Veranstaltung handelt, wirken sich die Witterungsverhaltnisse auf die Besucherzahlen
aus. Die Halfte der Besucherinnen reisen o6ffentlich, per Rad oder zu Ful3 an. Um den
Anteil des motorisierten Individualverkehrs an den Anreisemdglichkeiten zu reduzieren,
wird bereits im Vorfeld auf den fehlenden Parkraum hingewiesen. Verkehrslenkung und

Absperrungen sollen zusatzlich den Verkehr eindammen.

Beitrag zum Erhalt der Streuobstbestande

Indem mehr Menschen Uber die Zusammenhange in der Obstwiese erfahren, tragt das
Projekt zur Sicherung der Streuobstbestande bei. Jeder Teilnehmende nimmt seine
eigenen Eindriicke mit und wird sich spater wieder daran erinnern. Schatzungen des
Projektleiters der Norddeutschen Apfeltage zufolge kommt es jahrlich zur Neupflanzung

von rund 500 Obstbaumen.

77



Kapitel 10 Projektbeschreibungen anhand der Experteninterviews

Umweltbildungsaspekte

Die Apfeltage rund um den Kunst-Pfad setzten jahrlich wechselnde Schwerpunkte. 2006
war der Schwerpunkt Regional + FAIR. Angesprochen waren wéahrend der Aktions-
woche Schilerlnnen und Jugendliche. Etwa 25 Schulklassen besuchten diese Aktion.
Insgesamt lasst sich festhalten, dass es sich bei dem Kunst-Pfad zu etwa drei Viertel

um ein Bildungs- und zu einem Viertel um ein Unterhaltungsangebot handelt.

Wertschopfungseffekte

Vom Projekt profitieren unterschiedlichste Personengruppen und Sektoren. Dazu zahlen
Erzeuger und Direktvermarkterbetriebe, Wochenmarktbeschicker, Handwerk, Anbieter
von Ferien auf dem Bauernhof, indem sie Regionales und Handwerkliches im Rahmen
der Apfeltage prasentieren. So tragt das Projekt in starkem Ausmald zur Steigerung des
Absatzes lokaler Produkte und Dienstleistungen bei, besonders gilt dies fur die
Landwirtschaft und die Gartenberatung. In geringem Ausmal trifft das fur den Handel,
Gastronomie und das alte Handwerk zu, wéhrend es zu keinen direkten Folgen im
produzierenden Gewerbe kommt. Der Projektverantwortliche gab an, dass es jedoch
durch den Kunst-Pfad zu keiner Schaffung von Arbeitsplatzen fir die lokale Bevolkerung

kommt.

Finanzierung
Der Kunst-Pfad wird zu rund 40% vom Gesamtbudget von Fdrdermitteln getragen,

wobei das Budget jahrlich neu einzuwerben ist. Das Budget untergliedert sich zu 15% in
Eigenmittel, 40% stammen aus Stiftungsgeldern, 30% aus Sponsoring und der Rest von

15% wird durch Einnahmen und Erlése aufgebracht.

Partizipation
Die lokale Bevolkerung ist in Form von Vorbereitungsgruppen und der Konzeption in die

Planungsphase eingebunden. Die Bevolkerung beteiligt sich auch in der Umsetzungs-
phase. Etwa acht bis zehn Einheimische waren und sind in den genannten Phasen

involviert.

Ubertragbarkeit

Der Projektleiter kennt auch &hnliche Angebote in anderen Regionen. Im Hamburger
Raum ist dies jedoch die einzige Veranstaltung in diesem umfassenden Rahmen. Durch
die jahrliche Schwerpunktsetzung soll die Einzigartigkeit des Angebotes bewusst hervor
gestrichen werden. Optimierungspotential bestiinde laut dem Projektverantwortlichen im

Hinblick auf Ablauforganisation, Marketing und in der Angebotsgestaltung.

78



Kapitel 10 Projektbeschreibungen anhand der Experteninterviews

Grundsatzlich sei es denkbar, dass sich das Konzept ,Kunst-Pfad“ auch auf den

Naturpark Obst-Hugel-Land Ubertragen lasst.

10.4 Apfelmatsch

Kurzbeschreibung

~Apfelmatsch” ist eine Arbeitsgruppe des BUND-Landesverbandes Hessen, und bietet
seit Oktober 2000 Naturerlebnisveranstaltungen u.a. zu den Themen Lebensraum
Streuobst, Wald, Wasser sowie weitere Erlebnisveranstaltungen an. Hierbei handelt es
sich um Umweltpadagogik fur Kinder und Jugendliche. Die Veranstaltungen dauern 2,5 -
3 Stunden und finden bei jeder Witterung statt. Alle Veranstaltungsorte liegen im
Rheingau (Stephanshausen, Marienthal, Kloster Eberbach, Hattenheim, Ridesheim).

Die Veranstaltungen rund um Streuobst sind:

o Apfelsaft selbst gemacht*: Die Kinder lernen eine Streuobstwiese sowie die dort
lebenden Tiere kennen. Im Anschluss stellen die Teilnehmenden eigenen Apfelsaft

her. Die Kinder nehmen etwas von ihrem Apfelsaft mit nach Hause.

e Lebensraum Streuobst”: diese Veranstaltung eignet sich nur flr Schulklassen. Drei
aufeinander abgestimmte Veranstaltungen geben Einblick in das Leben auf der
Streuobstwiese im Laufe eines Jahres. Im Frihjahr beschéftigt sich die Gruppe mit
dem Aufbau der Apfelblute. Im Sommer stehen die Insekten auf der Streuobstwiese
am Programm, und im Herbst stellen die Kinder bei der Abschlussveranstaltung

eigenen Apfelsaft her.

Die Grundidee hinter den Konzepten ist, dass die Kinder durch mdglichst
eigenstandiges Handeln auf spielerische und erlebnisorientierte Weise Wissenswertes
zu verschiedenen 0©kologischen Themenbereichen erfahren. Hierbei werden die
unterschiedlichen Sinneswahrnehmungen etwa durch Tastspiele bewusst mit

einbezogen.

Zielgruppe
Das Angebot richtet sich vorwiegend an Kindergartengruppen und Schulklassen

(Klassen 1-6), ist aber auch fir private Veranstaltungen wie z.B. Kindergeburtstage,
Ferienfreizeiten oder é&hnliches geeignet. Inhaltlich werden die jeweiligen
Veranstaltungen auf die Altersstruktur der jeweiligen Gruppe abgestimmt. Die

Teilnehmerzahlen an den diversen Veranstaltungen sind im Steigen begriffen.

Zu Projektbeginn (im Jahr 2000) nahmen etwa 150 Kinder an den Veranstaltungen teil
und in der Projektmitte rund 250 Kinder. Fir das Jahr 2006 liegen keine Angaben vor.
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Der Anstieg der Teilnehmenden l&sst sich auf die erweiterte Pressearbeit, Flyer und
Telefon-Aktionen zurtickfuhren, bei denen die Verantwortlichen von ,Apfelmatsch* die
Schulen und Kindergéarten von den Angeboten informierten. Da die Umweltpadagogen
direkt in die Orte fahren in denen die einzelnen Veranstaltungen stattfinden, wird das
Angebot zu 100% von Einheimischen genutzt. Diese Tatsache driickt sich im hohen
Anteil von nicht motorisierten und O6ffentlichen Verkehr als Anreisemittel aus. So
kommen 90% der Teilnehmenden mit dffentlichen Verkehrsmitteln, per Fahrrad oder zu
FuR. Der Anteil des motorisierten Individualverkehrs an genutzten Verkehrsmitteln ist
somit relativ gering. Die Anfangs- und Endzeiten der Veranstaltungen werden gezielt
den jeweiligen Fahrplanvorgaben angepasst, um eine gute Erreichbarkeit mit
offentlichen Verkehrsmitteln zu gewahrleisten. Des Weiteren sind die Veranstaltungsorte

bewusst so gewdhlt, dass eine Anreise mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln moglich ist.

Beitrag zum Erhalt der Streuobstbestande

Das Projekt tragt nur in geringem Ausmalfd direkt zur Sicherung der Streuobstbestande

bei, was sicherlich auch mit der Zielgruppe (Kinder) zusammenhangt.

Umweltbildungsaspekte

Wie bereits aus der Projektbeschreibung hervorgeht, handelt es sich bei ,Apfelmatsch”
um ein Umweltbildungsangebot. Die Auskunftsperson beziffert den Bildungsanteil mit
80%. Die Veranstaltungen fordern bei Kindern das Verstandnis fir die Okologie sowie
die o©kologischen Zusammenhdnge der oben genannten Themenbereiche. Der

Umweltbildungsaspekt ist somit die oberste Prioritat.

Wertschopfungseffekte

Die 6konomischen Profite halten sich eher gering. Das produzierende Gewerbe, der
Handel und die Gastronomie erfahrt keine positive Auswirkung aufgrund der
Veranstaltungen, lediglich in der Landwirtschaft ist ein geringer Nutzen durch Absatz-
steigerungen mdoglich. Neue Arbeitsplatze konnten durch das Projekt nicht geschaffen

werden.

Finanzierung
Die Finanzierung erfolgt ohne Férdermittel. Sie basiert auf den Einnahmen aus den

Veranstaltungsbeitrdgen. Der Grundbetrag fur eine Veranstaltung (bis max. 14 Kinder)
betragt € 55,-. Fur Veranstaltungen mit mehr als 14 teilnehmenden Kindern wird fir
jedes Kind ein Betrag von € 4,- berechnet. Kindergeburtstage kénnen fiur € 5,- je Kind
bzw. einen Mindestbetrag von € 65,- gebucht werden. Die dreiteilige Blockveranstaltung

"Lebensraum Streuobst" kostet insgesamt € 12,- je Kind.
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Partizipation
In die Projektentwicklung waren und sind zwei Personen aus der lokalen Bevdlkerung

beteiligt. Die Partizipation erfolgte in der Auftaktphase, der Umsetzungsphase sowie in

der Evaluierung.

Ubertragbarkeit

Die befragte Auskunftsperson von Apfelmatsch kennt ahnliche Umweltbildungsangebote
in anderen Gebieten. Das besondere am untersuchten Angebot ist jedoch die
spielerische Einbindung der Uberwiegend Kkleinen Kinder in das Geschehen.
Apfelmatsch bietet keine Veranstaltungen flir Erwachsene an. Die genaue
Zielgruppenorientierung spiegelt sich im Marketing und der Vermittlung der Inhalte

wider.

Die unterschiedlichen Veranstaltungen von Apfelmatsch lieBen sich in mehrerlei
Hinsicht verbessern. Eine professionellere Organisation durch mehr Zeitinvestition in
Werbung und Offentlichkeitsarbeit ware erstrebenswert. Dies scheitert jedoch daran,
dass die Umweltpddagogen die Veranstaltungen eher in ehrenamtlicher Nebentétigkeit

ausfuhren.

Das Projekt ist an den diesen Mangeln gescheitert, und wird deshalb zur Zeit nicht mehr
angeboten. Ferner war es auf die Dauer nicht moglich, das Projekt kostendeckend zu
betreiben, um den Referenten einkommensrelevante Bezlige zu gewahrleisten. Optimal
ware daher die Integration des Projektes in ein Ubergeordnetes Konzept, wie es derzeit
im Rheingau durch die Errichtung eines Regionalparks erfolgen soll. Bei diesem wollen
die beteiligten Kommunen auf wirtschaftlicher, sozialer, touristischer und
naturschutzfachlicher bzw. landschaftlicher Ebene gemeinsam arbeiten. Das Projekt
Apfelmatsch konnte hierbei ein Baustein des Ganzen werden. Zur Zeit fehlt den

Akteurlnnen allerdings die Zeit dies kontinuierlich voranzutreiben.

Die Konzeptidee lieRe sich prinzipiell auf andere Regionen Ubertragen. Die oben
genannten Verbesserungsvorschlage waren allerdings zu berilicksichtigen, um die Idee

erfolgreich umzusetzen.

10.5 Vier Obstsortengérten Deggenhausertal

Kurzbeschreibung

Interessierten Besucherlnnen aus nah und fern stehen die im Jahr 1998 eroffneten
Obstsortengarten im Deggenhausertal (Deutschland) als "lebendes Museum" und

Lehrgarten offen. In den Sortengéarten sollen die Besucherlnnen die vielféltigen
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Eigenschaften eigener traditioneller Obstsorten des Bodenseegebietes sowie die fur
deren Gedeihen notwendige PflegemaBnahmen (z.B. Baumschnitt, Diingung,
Pflanzenschutz) kennen lernen. Daneben werden die zahlreichen Funktionen des
Lebensraumes der verschiedenen Obstgarten dargestellt. Die Zielsetzung hinter den
Obstsortengarten liegt in der Foérderung und der nachhaltigen Entwicklung von
Hochstammen und alten Obstsorten, da die Hochstamme die typische Kulturlandschaft
pragen. Die Obstsortengarten sollen dazu beitragen, dass diese Hochstamme nicht
durch Spalierobst verdrangt werden. Die Darstellung der zahlreichen Funktionen des

Lebensraumes soll in den Besuchern das Bewusstsein fiir die Natur starken.

Deggenhausen — Apfelsorten-Garten: Auf einer Flache von etwa 0,6 ha stehen 60
Apfelbdume. Im Sortengarten befinden sich insgesamt 10 traditionelle Apfelsorten des
Bodenseegebietes. Neben einigen, fruher verarbeiteten Hauptsorten (z.B. Bohnapfel,
Brettacher) weist der Sortengarten mit dem Salemer Klosterapfel auch eine lokale

Sortenspezialitat auf.

Limpach - Sortengarten fiir Most, D6rr- und Brennbirnen: Im etwa 1 Hektar grof3en
Sortengarten stehen neben zahlreichen, friiher in Suddeutschland weit verbreiteten
Hauptsorten (z.B. Bayerische Weinbirne, Knausbirne, Schweizer Wasserbirne, Welsche
Bratbirne) eine ganze Reihe von Lokalsorten aus dem Bodenseegebiet (z.B. Knollbirne,

Sipplinger Klosterbirne, Sulibirne).

Untersiggingen — Sortengarten fiir Zwetschken, Pflaumen, Mirabellen und
Renekloden: Auf einer Flache von etwa 1 Hektar wachsen 35 verschiedene Sorten

(z.B. Wildpflaumen, Zwetschen, Renekloden, Brennpflaumen).

Urnau - gemischter Obstsortengarten: Auf einer Flache von etwa 1 Hektar gedeihen
rund 100 Obstbaume. Der Sortengarten beinhaltet rund 30 verschiedene Kern- und
Steinobstsorten. Neben einigen, friher weit verbreiteten Hauptsorten (z.B. Bohnapfel,
Schweizer Wasserbirne) stehen mit der Salemer Hauszwetschke und der

SuRwasserbirne auch zwei lokale Sortenspezialitdten in der Anlage.

Zielgruppe
Zu den Gasten zahlen Einheimische ebenso wie Besucherlnnen aus Nah und Fern

jeden Alters. Die Obstsortengarten verfolgen somit keine eingeschrankte Zielgruppe.
Die Obstsortengarten werden je zur Halfte von der lokalen Bevdlkerung und von
Touristen und Ausflugsgasten besucht. Der Einzugskreis erstreckt sich Uberwiegend

Uber den Bodenseeraum. Auch Kurzurlauberinnen aus dem Stuttgarter Raum
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informieren sich gerne in den Sortengarten. Zu den Besucherzahlen sind keine Angaben
moglich, da alle Sortengarten frei zuganglich sind und kein Eintritt zu bezahlen ist. Laut
Angaben der projektverantwortlichen Auskunftsperson bewirkt die Anlage kein héheres
Verkehrsaufkommen, da die Sortengarten durch ihre ruhige Lage meist Uber Wander--
wege zu erreichen sind. Damit bedarf es keiner MaRnahmen zur Reduktion des Anteils

des motorisierten Individualverkehrs.

Beitrag zum Erhalt der Streuobstbestande

Durch viele unterschiedliche MaBhahmen und Aktivitdten tragen die Sortengarten zur
Sicherung der Streuobstbestande bei. Dazu zahlen fachkundige Pflege (etwa der
Baumschnitt) und die Nachpflanzung abgestorbener Baume. Der Sortenerhalt bildet
einen wesentlichen Aspekt der Sortengérten. Anhand von Infotagen und Ausfliigen
(Kindergarten besuchen den Sortengarten) kann das Bewusstsein und das Wissen uber
das heimische Obst gestarkt werden. Ob in der Region aufgrund der Anlage die Zahl
der ausgepflanzten Obstbdume steigt, ist nicht bekannt. In den Obstsortengéarten sind
Nachpflanzungen kaum notwendig, aul3er wenn kranke B&aume absterben und zu
entfernen sind, wird die Sorte nachgepflanzt. Falls es der ortsansassigen Baumschule

gelingt, eine alte Sorte wieder zu ziichten, wird diese Sorte ebenfalls nachgepflanzt.

Umweltbildungsaspekte

Bei den Obstsortengarten Deggenhausertal handelt es sich eher um ein
Bildungsangebot (90%) als ein Unterhaltungsangebot (10%). Das ist damit zu
begrinden, dass die Sortengarten als lebendiges Museum Einblicke in die Natur geben.
Sie konnen einen Beitrag zur Starkung der Naturverbundenheit und des
Umweltbewusstseins leisten. Hierbei ist zu erwahnen, dass der Anbau, die Pflege sowie
alle Veranstaltungen moglichst umweltschonend erfolgen. Die Weitergabe von wichtigen
Informationen bezlglich Sortenvielfalt, Anbau, Baumschnitt, Diingung und Pflege stellt

ein wesentliches Anliegen der Betreiber dar.

Wertschopfungseffekte

Laut Angaben von Seiten der Gemeinde Deggenhausertal wirken sich die
Obstsortengarten in positiver Hinsicht auf viele Personen aus. Die Einheimischen, die
Touristen und Ausflugsgaste profitieren von der Landschaft und der Natur im
Deggenhausertal. Die Wahrung von Hochstdmmen ist wichtig, um das Landschaftsbild
erhalten zu kénnen, da diese Baume landschaftsprdgend sind. Somit profitiert die
Landschaft an sich am meisten von den Wirkungen der Obstsortengéarten. Durch die
Garten steigt der Absatz lokaler Produkte und Dienstleistungen in starkem Ausmald im

Sektor des produzierenden Gewerbes. Auch in der Landwirtschaft und in der
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Gastronomie tragen die Anlagen in geringem Ausmal} zur Steigerung des Absatzes
aufgrund nachfrageseitiger Effekte bei. Fir den Handel ergeben sich keine
Auswirkungen. Im Rahmen der Obstsortengérten konnte in geringem Ausmald zur
Schaffung neuer Arbeitsplatze beitragen. So wurde ein neuer Halbtagsjob geschaffen.
Zu den neuen Vollzeitiobs gibt es keine genauen Angaben, da die ortlichen
Bauhofmitarbeiter viele Aufgaben rund um die Sortengéarten Ubernommen haben.

Zusatzlich engagieren sich zwei Personen ehrenamtlich fur die vier Anlagen.

Finanzierung
Zur Finanzierung der Sortengarten stehen keine Angaben zur Verfligung.

Partizipation
Die Schaffung der vier Obstsortengarten basiert auf einer breiten Partizipation der

lokalen Bevolkerung. In den unterschiedlichen Phasen des Projektes waren bzw. sind
insgesamt 20 Personen involviert. Landwirtinnen aus der Umgebung brachten ihr
Fachwissen in der Planungsphase mit ein. Das Landwirtschaftsamt sowie der ortliche
Bauhof arbeiteten ebenfalls in der Entwicklung mit. In der Umsetzungsphase legte die
lokale Bevdlkerung die Garten an. Im Zuge der Evaluierung ist ebenfalls die
Bevolkerung eingebunden. Dies wird durch die Organisation von Informationstagen und

-Veranstaltungen erreicht.

Ubertragbarkeit

Laut Angaben von Seiten der Gemeinde Deggenhausertal existieren &hnliche
Sortengarten in anderen Regionen. Im Gegensatz zu anderen Angeboten besteht im
Deggenhausertal jedoch kein Verein, der Spenden fir die Garten erhélt. Die Gemeinde
und ehrenamtliche Birgerinnen pflegen und betreiben die vier Obstsortengarten.
Diverse MaRRnahmen transportieren die Einzigartigkeit der Garten an die

Besucherlnnen. Etwa werden Pressemeldungen zur Erntezeit ausgesendet.

Die Gemeinde bietet geflhrte Wanderungen mit Informationstagen zum Thema ,Rund
um die Zwetschke" an, und in Planung ist ein Fotowettbewerb mit dem Motto ,Von der
Blute bis zur Frucht’. Eine weitere Malinahme stellen Hinweise bei anderen
Ausflugszielen und Sehenswaurdigkeiten in der Region dar. In diesem Jahr findet eine
gemeinsame Aktion statt, bei der die Informationstage in Kooperation mit der 6rtlichen

Gastronomie erfolgen.

Auch die Obstsortengérten Deggenhausertal liel3en sich in vielerlei Hinsicht optimieren.
Etwa waren weitere Aktionen moglich, und eine verbesserte Beschilderung mit

beispielsweise groReren Ubersichtstafeln erstrebenswert. Verbesserungspotential
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bestiinde beziglich der Entwicklung separater Flyer zu jedem Sortengarten, und einer

tieferen Einbindung der lokalen Gastronomie sowie des Einzelhandels in das Angebot.

Das Prinzip der Vier Obstsortengéarten Deggenhausertal lieBe sich grundséatzlich auf
andere Regionen Ubertragen, die durch Streuobstbestande gepragt sind. Dort stellt die
Natur alles zur Verfiigung was fir ein ,lebendiges Museum® erforderlich ist. Von Seiten
der Gemeinde Deggenhausertal wéare es sogar winschenswert, dhnliches in anderen
Regionen umzusetzen, um die Hochstdmme, seltene Obstsorten und das typische

Landschaftsbild zu erhalten.

10.6 Kinder entdecken eine Kulturlandschaft: Streuobstwiese

Dieses Projekt der Stiftung ,Umwelt und Bildung“ in Deutschland (Ludwigsburg) richtet
sich im Sinne des Multiplikatorengedankens an Erzieherlnnen, Grundschullehrerinnen,
Lehrerinnen und Schilerinnen der Fachschulen fir Sozialpddagogik sowie an Eltern
und kommunale Vertreterinnen. Angesprochen sind auch Mitarbeiterinnen der freien
Jugendarbeit. Kommunen, Landwirtinnen und die mittelstandische Saftindustrie werden

mit einbezogen.

Der padagogische Ansatz hinter dem Projekt ist, dass der Verzehr von heimischen
Apfeln oder der Konsum von Apfelsaft zum Schutz der Streuobstwiesen und damit zur
Landschaftsvielfalt der eigenen Heimat beitragt. Die padagogisch-psychologische Basis
dieser Ziele ist eine naturnahe Erziehung, wobei versucht wird, dass Kinder Zugang zur
Natur erhalten, sodass sie sie beobachten und erleben kdnnen. Kinder entdecken die
Artenvielfalt, erkennen ©kologische Zusammenhange und reflektieren das eigene
Handeln in der Natur. Sie erfahren den Lebensraum Streuobstwiese Uber das Produkt
Apfel und Apfelsaft. Apfel aufsammeln, Apfel raspeln und Apfelsaft selbst herstellen sind
fur die Kinder Schliisselerlebnisse, da viele Kinder Apfel nur folienverschweif3t aus dem

Supermarktregal kennen.
Projektbausteine im Modelllandkreise Ludwigsburg und Rems-Murr-Kreis:

e Auf schriftiche Anmeldung der Kindergarten sind Mitarbeiterinnen der Akademie
fur Natur- und Umweltschutz Baden-Wirttemberg in den beiden Landkreisen
unterwegs und bieten ein ca. zweistindiges Aktionsprogramm fir und mit den
Kindern direkt in den Einrichtungen an. Ein Ausflug zu einer nahe gelegenen
Streuobstwiese gibt den Kindern Gelegenheit, selbst vor Ort im Gelande diesen
Lebensraum zu erkunden. Anschlieend sammeln die Kinder Friichte und stellen

selbst Apfelsaft in einer kleinen Handpresse her. Uber eine intensive begleitende
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Pressearbeit der Kindergartenbesuche wurden breite Bevdlkerungsschichten auf

das Projekt aufmerksam.

e Spielerisches Naturerleben: Hierbei handelt es sich um einen Naturerlebnisgang in
die Streuobstwiese. Die Mitarbeiterinnen leiten die Kinder an, einzelne
Streuobstbewohner direkt zu beobachten, veranstalten Aktionsspiele mit viel

Bewegung und verteilen Mal- und Bastelbtgen.

Da die Projektverantwortlichen trotz Erinnerungsmail den Fragebogen nicht
zurtcksandten, fand dieses Projekt im Portfolio und in der Focus Group nicht weiter
Berucksichtigung. Da die beiden Umweltbildungsprojekte ,Schulprogramm und
Kinderfihrungen von ComNatura® (vgl. Kapitel 10.1) und ,Apfelmatsch* (vgl. 10.4)
diesem Angebot &hnlich sind, kann auf dieses Projekt in der weiteren Arbeit ohne grol3e
Konsequenzen verzichtet werden. Die beiden anderen Projekte zeigen das Konzept

hinter einschldagigen Umweltbildungsaktivitaten fur Kinder.

10.7 Rhoner Schau-Kelterei

Kurzbeschreibung

Die Familie Krenzer betreibt in Ehrenberg-Seiferts (Deutschland) das ,Rhonerlebnis®,
wozu ein Hotel (,Rhénschaf-Hotel) und eine Schau-Kelterei zahlen. Samitliche
Angebote drehen sich um die Themen ,Apfel* und ,Rhénschaf‘. So stehen auf der
Speisekarte unterschiedlichste Gerichte rund um Apfel und Schaf. Die Schau-Kelterei
besteht seit 1997 und ist nach Angaben des Projektverantwortlichen zufolge die kleinste
(gewerbliche) Schau-Kelterei der Welt. Diese Schau-Kelterei beherbergt einen
Verkaufsbereich, den ,Saft-Laden”, in dem die Gaste diverse Apfelprodukte wie Safte,
Likore, Most und Apfelchips kaufen kdnnen. Zur Kelterei gehort auch ein Seminar-

Gebéude (,Kreativ-Denkerei*), das tageweise gemietet werden kann.

Das Team des Rhonerlebnisses bietet im Jahresablauf unterschiedlichste Angebote in

der Schau-Kelterei fiir die Gaste an:

e ,Tatort Kellerei“: Hierbei handelt es sich um ein Wochenendprogramm, das
typisches Essen, Apfel-Cherry-Weg, Apfelweinkellerfiihrung, Jungweinverkostung,
Apfelwein zum Selberzapfen, eine Flasche Lieblingsgetrank gratis zum Mitnehmen,

Ubernachtung im Apfel- oder Rhénschafzimmer inkludiert.

o Apfelbrunch“: verschiedene Speisen rund um Apfel und Lamm z.B.

Apfelweingelee, Apfel-Leberwurst, Apfelweinbaguette, Apfelweinprobe;

e Schau-Kelter-Tage im September
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e Apfelwein-Seminar  (2.-4.11.2007): Hierbei handelt es sich um ein
Pauschalangebot, das von Freitagabend bis Sonntagabend dauert. Die
Teilnehmerinnen erhalten neben Essen und Trinken im Gewdlbekeller ein ,Apfel-
Frahsttck" und erfahren Wissenswertes zur Geschichte des Apfelweins sowie zur
Apfelweinbereitung. Die Gaste kdénnen bei einer Verkostung die verschiedenen
Produkte aus Apfeln (beispielsweise den Apfelwein-Champagner) kennen lernen
und an einem Kelterkurs teilnehmen. Sie bekommen eine kurze Einfihrung in die
Kellerbuchhaltung. Am Programm steht weiters ein Ausflug in die Streuobstwiese

und eine Apfelsortenkunde. Das Apfelwein-Seminar kostet ab € 165,- pro Person.

Herr Jirgen Krenzer, Betreiber des Rhonerlebnisses und damit der Rhéner Schau-
Kelterei erteilte im Rahmen der Befragung mittels Fragebogen Auskunft Uber die
Kelterei und die touristischen Angebote. Die Angaben beziehen sich im Folgenden

grof3tenteils auf das Apfelwein-Seminar.

Zielgruppe
Das vielschichtige Angebot rund um den Apfel soll dazu beitragen, die Bevélkerung fir

den Streuobstanbau im Biospharenreservat Rhon zu sensibilisieren und gleichzeitig
diesen zu starken. Der Genuss regionaler Lebensmittel soll zum Naturschutz beitragen.
Geniel3er und Liebhaber des AuRergewothnlichen bilden damit die potentielle Zielgruppe
fur dieses Angebot. Das Angebot nitzen je zur Halfte Einheimische und Touristen. Das
Einzugsgebiet erstreckt sich Uber Deutschland und das deutschsprachige Ausland.
Bezuglich der Besucherzahlen stehen keine Daten zur Verfigung. Mit Abstand die
meisten Besucherlnnen reisen mittels motorisierten Individualverkehrs an. Lediglich 5%
nutzen offentliche Verkehrsmittel, das Rad oder kommen zu Fuf3. Das Rhodnerlebnis
setzt jedoch MaflRhahmen, um den Anteil des MIV zu reduzieren. Alle Besucherlnnen,

die mit der Bahn oder mit dem Bus anreisen, erhalten ein regionales Prasent.

Beitrag zum Erhalt der Streuobstbestande

Laut Angaben der projektverantwortlichen Auskunftsperson tragt das Angebot rund um
die Schau-Kelterei zur Sicherung der Streuobstbestdnde bei, indem relativ hohe
Aufkaufpreise fiir Rhoner Apfel geboten werden (15 - 20 € je 100 kg). Des Weiteren
werden  Pflanzaktionen alter, vergessener Apfelsorten durchgefihrt. Der
Projektverantwortliche gibt an, dass es durch die Initiative pro Jahr zur Auspflanzung

von cirka 500 Obstbaumen kommt.
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Umweltbildungsaspekte

Bezuglich des Bildungs- und Unterhaltungsaspektes liegt in der Schau-Kelterei keine
Praferenz vor. Die Bedeutung von Umweltbildung und Unterhaltung gewichtet die
Auskunftsperson mit jeweils 50%. Das Ziel, dass die Besucherlnnen das Apfelwein-
Seminar mit anderen Einstellungen verlassen als sie zuvor hatten, lasst auf den

Umweltbildungscharakter des Angebotes schlief3en.

Wertschopfungseffekte

Das Angebot tragt laut Auskunftsperson in sehr starkem Ausmafd zur Steigerung des
Absatzes lokaler Produkte und Dienstleistungen in der Landwirtschaft und in der
Gastronomie bei. FUr das produzierende Gewerbe lasst sich ebenfalls ein starker
Einfluss feststellen, und der Handel profitiert in geringem Ausmald von diesem Angebot.
Durch die Rhén Schau-Kelterei wurden neue Arbeitsplatze fiir die Region geschaffen:
zwei neue Vollzeitjobs, zwei neue Halbtagsjobs sowie zwei zusétzliche stundenweise
bezahlte Aushilfen. Eine Person ist zusatzlich ehrenamtlich tatig. Laut Angaben der
Auskunftsperson sichert die Schau-Kelterei aber auch bestehende Arbeitsplatze, die
sonst wahrscheinlich verloren gegangen waren. Diese Jobs werden in der
Landwirtschaft mit zehn Arbeitsplatzen beziffert, gleiches gilt fir das produzierende
Gewerbe, funf Arbeitsplatze konnten in den unterschiedlichsten

Dienstleistungsbereichen gesichert werden.

Finanzierung
Fur die Finanzierung flieRen keine Fordermittel. Das Budget besteht zu 100% aus

Eigenmitteln, die aus dem laufenden Geschéftsbetrieb hervorgehen.

Partizipation
In Bezug auf die Partizipation der Bevolkerung lasst sich festhalten, dass flinf Personen

in die Schau-Kelterei involviert sind. Konkret war die lokale Bevdlkerung in der
Planungsphase und im Weiteren im laufenden Betrieb in der Umsetzungsphase

eingebunden.

Ubertragbarkeit

Der Auskunftsperson sind keine &hnlichen ausflugs- und bildungstouristischen Angebote
in anderen Regionen bekannt. Gezielte Offentlichkeitsarbeit soll diese Einzigartigkeit
betonen, wobei das Angebot laufend verbessert wird. Die Schau-Kelterei konnte dazu
beitragen, das Selbstbewusstsein der Apfelbauern im Hinblick auf den Wert ihrer
Produkte zu starken. In Folge beliefern sie in geringerem Ausmalfd oder nicht mehr jene

Keltereien, die niedrige Preise fur das Rohprodukt bezahlen.
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Zur Rhon Schau-Kelterei lasst sich festhalten, dass dieses Konzept bzw. die Ideen rund
um die Verwendung und den Nutzen von Streuobst auch auf andere Regionen

Ubertragbar sind. ,....weil Begeisterung Ubertragbar ist* (Zitat von Herrn Krenzer).

10.8 Streuobstmuseum Bruchsal

Kurzbeschreibung

Das Streuobstmuseum der Stadt Bruchsal in Deutschland befindet sich auf einer 65 Ar
groRen Flache, auf der seit 1995 insgesamt 45 hochstammige Obstbdume
ausgewahlter, regional typischer Sorten gedeihen. Die Baume bieten dem Besucher
einen Querschnitt Uber die Vielfalt an friher gebrduchlichen Sorten. Neben
Apfelbdumen sind auch Birnen-, Zwetschken- und Kirschbdume zu finden. Auch
Wildobst wie der Speierling oder die Mispel gedeihen hier. Informationsschilder geben
Aufschluss Uber die Verwendungsmoglichkeiten der unterschiedlichen Sorten und

informieren Gber Herkunft und optimalen Standort sowie Klimabedingungen.

Zum Streuobstmuseum zahlt auch ein Bauerngarten, der landliche Gewirz-, Heil- und
Nutzpflanzen zeigt. Ein GroR3teil der Pflanzen ist beschildert. Eine angelegte Feldhecke
besteht aus heimischen Gehélzen, die zum Teil beschildert sind, so dass sich die
Besucherlnnen zu allen vier Jahreszeiten mit dem Gehdlzbild vertraut machen kénnen.
Einen wesentlichen Bestandteil des Streuobstmuseums bildet die Lehrhitte, die 1995
eroffnet wurde. Diese Huitte enthalt eine standige Ausstellung zum Thema ,Lebensraum
Streuobstwiese” und ist an Veranstaltungstagen gedffnet. AulRerhalb von
Veranstaltungen dient die Lehrhiitte Schulklassen als Anlaufpunkt zum Sammeln von
Informationen (ber Nistmdglichkeiten fur Vogel und Insekten oder verschiedene
Sommerquartiere fur Flederm&use. Jahrlich finden am Geléande diverse Veranstaltungen
statt, wie beispielsweise ein Sensenméhkurs und das Apfelsaftpressen aus dem Obst
des Museums. Schulklassen und Kindergartengruppen kénnen selbst beim Saftpressen
in Aktion treten. Die Kinder lernen auf diese Weise den Wert der Streuobstwiese zu

schatzen.

Zielgruppe
Das Streuobstmuseum Bruchsal soll zur Sicherung und zum Ausbau des

Streuobstbestandes als typisches Kulturlandschaftselement beitragen. Die Pflege der
Wiesen und B&ume, der Artenreichtum sowie der Naturhaushalt sollen den
Besucherlnnen naher gebracht werden. Die angesprochene Zielgruppe umfasst neben

Schulklassen und Kindergarten alle Grundstiickseigentiimer und -bewirtschafter.
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Zum Grof3teil nutzen Einheimische das Angebot. Neben der Stadt Bruchsal (42.000
Einwohnerinnen) z&hlt auch der nordliche Landkreis Karlsruhe zum Uberwiegenden
Einzugsgebiet. Zur Frage der Besucherzahlen stehen keine Angaben zur Verfiigung.
Die lokale Bevdlkerung ist nicht in Planung, Durchfihrung oder Evaluierung

eingebunden.

Die Besucherlnnen reisen zum Grof3teil dffentlich, per Rad oder zu Ful3 an (70%), der
Rest mittels motorisierten Individualverkehr. Das Streuobstmuseum befindet sich an der
Wanderroute der Oko-Regio-Tour Kraichgau im siedlungsnahen Erholungsgebiet, was

zur Reduktion des motorisierten Individualverkehrs beitragen soll.

Beitrag zum Erhalt der Streuobstbestande

Indem das Museum den Kklassischen Streuobstanbau zeigt und Sensenméhkurse
veranstaltet, tragt das Projekt zur Sicherung der Streuobstbestdnde bei. Alle zwei bis
drei Jahre erfolgt eine Obstbaumaktion, sodass die Grundstiicksbesitzerinnen jahrlich

etwa 150 Obstbaume auspflanzen.

Umweltbildungsaspekte

Bei dem beschriebenen Projekt handelt es sich um ein priméres Bildungsangebot
(90%), da es uber einen beschilderten Obstbestand und Bauerngarten, Veranstaltungen
wie Sensenmahen und Mostpressen, Ausstellungen von Nistmdglichkeiten sowie

Infotafeln rund um Streuobst und Wildhecken verfligt.

Wertschopfungseffekte

Vom Streuobstmuseum Bruchsal profitiert laut Auskunft des Projektverantwortlichen der
Touristikverein Kraichgau-Stromberg, der die Oko-Regio-Tour anbietet, da das Museum
ein zusatzliches Angebot fur Besucherlnnen entlang der Strecke darstellt. Auch die
lokale Kelterei und Baumschulen ziehen einen Nutzen aus dem Museum, indem Streu-
obstbestande wieder einen hdheren Stellenwert erhalten. Das Projekt konnte jedoch

nicht zur Schaffung neuer Arbeitsplatze beitragen.

Finanzierung
Das Museum finanziert sich zu 100% durch Eigenmittel. Laut Angaben des Projekt-

verantwortlichen flie3en keine Fordermittel in das Budget ein.

Ubertragbarkeit

Die projektverantwortliche Auskunftsperson kennt &hnliche Projekte in anderen
Regionen, die jedoch im Vergleich zum kommunal gefiihrten Streuobstmuseum

Bruchsal ehrenamtlich von Vereinen gefiihrt werden. Veréffentlichungen und diverse
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Veranstaltungen betonen die Einzigartigkeit des Projekts. In diesem Punkt ist das
Museum jedoch noch verbesserbar. Ein groReres Angebot an Veranstaltungen wie
Gehdblzschnittkurse, dkologische Fihrungen zu Flora und Fauna ware denkbar, wirde

aber viel Zeit fur Vorbereitung und Durchfihrung in Anspruch nehmen.

Das Konzept ,Streuobstmuseum Bruchsal“ koénnte in anderen Regionen verwirklicht
werden. Dazu bedarf es laut Projektverantwortlichem Engagement und fachliche
Kompetenz. Aufgrund der extensiven Bewirtschaftung lasst sich der Kostenaufwand

relativ gut Gberblicken.

10.9 Mostbaron (Dr. honoris Mosticus)

Kurzbeschreibung

In einer Feier prasentierte sich am 9. April 2003 die "Mostbaron-Tafelrunde®. Die besten
Mostbauern und Mostwirte des Mostviertels legten einen Schwur auf die Mostkultur und
ihre Produktions-Qualitat ab und wurden zum "Mostbaron" geschlagen. Zu den
Mostbaronen zahlen Gasthauser, Mostheurige und Direktvermarkter. Wahrend in
anderen Mostregionen Apfel im Mittelpunkt stehen, sind es im niederdsterreichischen
Mostviertel Birnen, die dem Most eine eigene Eleganz und Fruchtigkeit verleihen. Die
Mostbarone (19 an der Zahl) moéchten mdglichst viele Menschen fiir den Most, das

Mostviertel und seine Genisse begeistern.

Die Mostbarone bieten Mostbaron-Spezialititen zum Kosten und Kaufen an, und
veranstalten fir gro3e und kleine Gruppen unterhaltsame Mostbaron-Erlebnisse. Die
Besucherlnnen erhalten Einblick in die Welt der Mostbarone und erfahren in amusanter,
spielerischer Weise etwas Uber den Most und die Region. Durch ein breites Sortiment
an Obstprodukten, Tischverkostungen, Gruppen-Angeboten und eine spielerische
Vermittlung der Mostkultur wollen sich die Mostbarone von den brigen Mitbewerbern

abheben.

Zum Erhalt der Sortenvielfalt haben die Mostbarone zum Beispiel gemeinsam einen 20
Hektar grof3en Mostbirnengarten angelegt. Hier wachsen 15 verschiedene Most-
birnensorten, die es in den nachsten Jahren als sortenreine und gemischte Mostbaron-

Birnenmoste zu geniel3en gibt.
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Die Mostbarone bieten flr Gruppen ab 20 Personen spezielle Veranstaltungen an:

e Mostritter Tafelrunde: Um zum Mostritter geschlagen zu werden, mussen die
Teilnehmenden vier Aufgaben bewaéltigen. Nachdem die Teilnehmenden dem
Mostbaron den Ausflhrungen gelauscht haben, missen sie etwa die Moste
unterscheiden. Zur Belohnung schlagt sie der Mostbaron zum Ritter, und die
Besucherlnnen dirfen sich eine Urkunde und eine Flasche Most mithehmen. Das

Angebot dauert rund 1,5 Stunden und kostet € 11,- pro Person.

e Mostspaziergang in der Natur. Der Mostbaron fuhrt die Besucherinnen durch die
Obstgéarten. Am Programm stehen eine Verkostung und das Kennen lernen von
Obst- und Mostbirnensorten. Im Anschluss koénnen die Besucherinnen
verschiedene Angebote am Mostbauernhof geniel3en (beim Mostbauernhof

Distelberger).

In der Erhebung wurde ein Angebot im speziellen herausgegriffen, der Dr. honoris
Mosticus. Diese Veranstaltung findet fir Gruppen ab 20 Personen statt. Die
Teilnehmerinnen werden dabei in einem halben Tag zum (Most-) Doktor erhoben. Das
Unterhaltungsprogramm setzt sich zusammen aus Apfelschédlen, Birnen erkennen,
einem Fassdauben-Schi-Rennen, Fassrollen, Scheibtruhen-Rennen und Verkostungen.
Den Abschluss bildet eine Promotionsfeier, bei der die Besucherlnnen eine Urkunde
verliehen bekommen. Danach konnen die Teilnehmenden die Jause, Getrdnke und
Bauernkrapfen zum Selberbacken geniel3en. Die Kosten pro Person betragen € 29,50.
Mit dem Angebot des ,Dr. honoris Mosticus” soll nach Angaben des Veranstalters (Toni
Distelberger) die Wertschopfung erhdht werden. Der Kunde nahert sich in Form

spielerischer Beschaftigung dem Thema ,Most".

Zielgruppe
Das Angebot richtet sich besonders an Betriebsausfliige und gesellige Gruppen, wobei

das Uberwiegende Einzugsgebiet Wien bildet. Das Programm nitzen zu 100% Touristen
und Ausflugsgaste. Die Werbung fir dieses Angebot richtet sich an den
Gruppentourismus, weshalb die Besucherinnen Ublicherweise mit Reisebussen
anreisen. In diesem Fall kommt es zu Kkeiner Steigerung des motorisierten
Individualverkehrs. Durch die Intensitat der Offentlichkeitsarbeit erhohten sich die
Besucherzahlen von Anfangs 100 (im Jahr 2002) auf 400 Personen im Jahr 2006.
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Umweltbildungsaspekte

Beim Dr. honoris Mosticus handelt es sich in erster Linie um ein Unterhaltungsangebot,
(60%). Indem die Besucherinnen aber auch viel Wissenswertes iber Streuobst und die

Mostproduktion erfahren, wird der Bildungsaspekt mit 40% angegeben.

Beitrag zum Erhalt der Streuobstbestande

Das ausflugs- und bildungstouristische Angebot tragt zur Sicherung der
Streuobstbestande bei. Das Verstandnis der Kunden fir die Bedeutung der
Streuobstwiesen wachst, indem die Besucherlnnen Hinweise auf Streuobstcharakter,
Sortenvielfalt, Qualitatsunterschiede und den gesundheitlichen Wert erhalt. In Folge
steigt der Umsatz von Streuobstprodukten. Der Projektverantwortliche schétzt, dass

etwa funf Obstbdume pro Jahr neu ausgepflanzt werden.

Wertschdpfungseffekte

Das Angebot tragt laut Auskunftsperson in starkem Ausmald zur Steigerung des
Absatzes lokaler Produkte und Dienstleistungen in der Landwirtschaft und in der
Gastronomie bei, und in geringem Ausmal auch im produzierenden Gewerbe und im
Handel. Im Zuge des Angebots finden vier zusatzliche stundenweise bezahlte

Aushilfskréfte eine Beschéatftigung.

Finanzierung
Zu Fragen der Finanzierung stehen keine naheren Angaben zur Verfigung. In das

Projekt flieRen jedoch keine Fordermittel ein.

Partizipation
Zehn Personen waren in der Auftaktphase in die Planung und in der Umsetzungsphase

in Form von Gastebedienung und Animation eingebunden.

Ubertragbarkeit

Ein ahnliches Angebot bildet nach Angaben des Interviewten die ,Landmatura“ in
Oberdsterreich, die jedoch kirzer und einfacher zu absolvieren ist. Das Konzept liel3e
sich in anderen Regionen verwirklichen, da gesellige Prifungsaufgaben zu einem

regionalen oder kulinarischem Thema auch woanders mdglich sind.
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10.10 Erlebnis- und Genusszentrum MostBirnHaus

Das MostbirnHaus in Ardagger (Niederdsterreich) stellt in dieser Aufzahlung eine
Ausnahme dar, weil es seine Tore erst im April 2007 6ffnet. Da das Konzept und die
Ideen fir den Naturpark interessant sein konnten, soll es an dieser Stelle kurz

beschrieben werden.

Kurzbeschreibung

Das MostBirnHaus ist eine neu gestaltete Erlebniswelt, die in Stift Ardagger gegentber
der ehemaligen Mostgalerie entsteht. Das MostBirnHaus wird am 22. April 2007
ertffnet. Besucherlnnen erfahren auf 700 Quadratmeter Ausstellungsflache auf
spielerische und multimediale Weise alles Wissenswerte tber die Mostviertler Birnen,
den Most und Kulinarik der Moststral3e. In dem Gebaude wird es unter anderem ein
Riesenbirnen-Labyrinth, ein riesiges Mostfass und ein ,Liegestuhlkino* geben, in dem
Zeitrafferfilme aus vier Baumwipfeln gezeigt werden. Das Wachsen der Mostbirne, die
Landschaft und vor allem die Herstellung des Mostes (Birnenwein) werden fiir alle Sinne
erfahrbar gemacht. Das MostBirnHaus wird Verkostungs-, Verkaufs- und

Veranstaltungsbereiche bieten.

Das Erlebniszentrum liegt in einem 4.500 Quadratmeter grof3en Garten. ,Bartl, ein
gemalter birnenférmiger Begleiter, fuhrt durch das Spiel- und Erlebnisareal. Hier stehen
den Kindern naturnahe Spielgerate, Lehrpfade und Abenteuerbereiche rund um die

Birne zur Verfigung.

Zielgruppe
Das MostBirnHaus soll ein Beitrag zur Bildung der Konsumenten leisten und Interesse

fur die Landschaft und die Produkte wecken. Es sollen besonders Genussorientierte
angesprochen werden und jene, die sich der ,slow-food Mentalitat“ zugehdrig fahlen.
Das MostBirnHaus orientiert sich an Kindern und Familien. Da das Projekt noch nicht
umgesetzt ist, sind keine Angaben zu Besucherzahlen und der Nitzung von
Einheimischen maoglich. Es wird angenommen, dass die meisten Besucherlnnen aus
dem Einzugsgebiet St.Polten bis Linz anreisen werden. Die projektverantwortliche
Auskunftsperson schatzt jedoch, dass etwa 90% der Besucherlnnen mit dem eigenen
PKW anreisen werden (motorisierter Individualverkehr). Im Rahmen des Projekts
kommen keine MalBnahmen zur Reduktion des motorisierten Individualverkehrs zum

Einsatz.
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Beitrag zum Erhalt der Streuobstbestande

Laut Angaben des Geschaftsfuhrers des Projektes kann das MostBirnHaus zur
Sicherung der Streuobstbestéande beitragen. Es schafft Bewusstsein flr den Wert von
Most, auch das Marketing tragt dazu bei. Durch das Angebot kommen Touristen in die
Region, wodurch die Wertschdpfung erhdht wird. Streuobstbestande sind dafir

essentiell.

Umweltbildungsaspekte

Der Schwerpunkt liegt in der Unterhaltung der Besucherlnnen (70% gegeniber 30%
Bildung). Indem das Projekt Bewusstsein fur die hohe Qualitat regionaler Produkte
schaffen will, tragt es aber auch zur Umweltbildung bei. Die Gaste sollen erfahren, dass
der Konsum regionaler Produkte die Qualitdt der eigenen Region sichern und

verbessern kann.

Wertschdpfungseffekte

Laut dem Geschéftsfihrer kénnen unterschiedliche Personengruppen und Sektoren
vom geplanten Projekt profitieren. Zu den potentiellen NutznieRern z&hlen
Produzentinnenen, Tourismusbetriebe aber auch Privatpersonen, indem die
Infrastruktur eine Aufwertung findet und die Wertschopfung in der Region gehoben wird.
Die Landwirtschaft und die Gastronomie werden stark vom Projekt profitieren, indem der
Absatz lokaler Produkte und Dienstleistungen steigt. Das produzierende Gewerbe und
der Handel profitieren wahrscheinlich in geringem Umfang. Die Umsetzung des
MostBirnHaus schafft neue Arbeitsplatze fur die lokale Bevdlkerung: zwei neue
Vollzeitjobs, ein neuer Halbtagsjob und zwei zusatzliche bezahlte stundenweise
Aushilfen.

Finanzierung
Das Projekt finanziert sich zu 60% vom Gesamtbudget durch Foérdermittel. Zur

Zusammensetzung des Budgets stehen fir die Diplomarbeit keine Angaben zur
Verfiigung. Die Eintrittspreise stehen jedoch bereits fest (Erwachsene € 5,50; Kinder €
2,-; Gruppen € 5,-; Fuhrung € 2,-). Die Besucherinnen kénnen an Verkostungen im
Genuss-Salon teilnehmen, wobei eine Most-Verkostung fur Erwachsene und eine Saft-

Verkostung fur Kinder angeboten werden.

Partizipation
Etwa 25 Personen beteiligen sich an der Entwicklung des MostBirnHaus. In der

Auftaktphase war die lokale Bevdlkerung in Form eines Brainstormings eingebunden,
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und in der Umsetzungsphase wurden und werden Eigenleistungen beim Bau des

Gebaudes, des Spielplatzes und der Gartenanlage geleistet.

Ubertragbarkeit

Die Auskunftsperson kennt ahnliche Projekte in anderen Regionen, die sich jedoch
durch Grof3e und Zielgruppenorientierung unterscheiden. Das Marketing fir das Projekt
setzt auf Genussorientierung, Natlrlichkeit der Produkte und die Einzigartigkeit der
Landschaft. Das Projekt ware verbesserungsfahig in Hinblick auf Ausbau der
Kinderspielplatze, Intensivierung der Kulturschiene und Hebung des Marketingbudgets.
Prinzipiell lasst sich das beschriebene Angebot laut Geschéftsfihrer des MostBirnHaus
auf andere Regionen Ubertragen. Er sieht hierin ein Zukunftspotential, da Regionalitat
im Lebensmittelbereich und im Tourismus, als Gegenpol zum ,grenzenlosen

gleichgeschalteten Tourismus*, immer mehr an Bedeutung gewinnen.

10.11 St. Georgener Apfelfest

Kurzbeschreibung

Der Verein Kraftquelle St. Georgen im Lavanttal organisiert das Apfelfest in St. Georgen
im Lavanttal (Karnten), das seit 1996 an zwei Tagen Ende September stattfindet. Dieser
Verein engagiert sich fir den Aufschwung des drtlichen Tourismus. Wie der Name
schon sagt, steht das Fest ganz im Zeichen des Apfels und den daraus hergestellten
Produkten. Die Schwerpunkte des Apfelfestes liegen in Gesundheit, Wahrung der
Tradition und Unterhaltung fir die Gaste. Beim Apfelfest handelt es sich um den grof3ten
Apfelmarkt in Karnten. 2006 standen unter anderem eine Prasentation und Verkostung
des St. Georgener Apfelcocktails, Apfelausstellung mit Fihrung und Sortenbestimmung,
Verkauf von Buchern rund um den Apfel, kulinarische Spezialitaten sowie Hautpflege
mit Obst- und Fruchtsauren am Programm. Kinderanimation, musikalische Umrahmung
und traditionelles Handwerk rundeten das Fest ab. Die Veranstaltung des Apfelfestes
liefert einen Beitrag zur Werbung fur die Gemeinde St. Georgen und die Region
Lavanttal. Die wirtschaftliche Starkung und eine Steigerung der Wertschépfung fir die
Gastronomie, Landwirtschaft, Vereine und die lokale Bevolkerung sind weitere Ziele des

Apfelfestes.

Zielgruppe
Das Apfelfest soll die Bevoélkerung und die Vereine im Sinne der Lokalen Agenda 21

mobilisieren. Die Veranstaltung richtet sich an die Gemeindebirgerinnen von St.

Georgen und an die Bevolkerung des Lavanttales, sie soll Familien, Jung und Alt
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ansprechen. Das Fest erfreut sich steigender Beliebtheit, was sich aus den
Besucherzahlen der vergangenen Jahre ableiten lasst. Etwa 1.000 Besucherinnen
kamen zum ersten Apfelfest (1996), rund 4.000 spater (Projektmitte) und zuletzt konnte
die Veranstaltung etwa 8.000 Gaste willkommen heil3en. Diese Steigerung lasst sich auf
das breite Rahmenprogramm und ein besseres, vielseitigeres Angebot rickfihren. Der
Beliebtheitsgrad steigt. Das St. Georgener Apfelfest wird zu 30% von Einheimischen
und zu 70% von Touristen und Ausflugsgasten besucht. Grof3teils kommen die
Besucherlnnen aus Kéarnten, teilweise aus ganz Osterreich. Die Prozentangabe zu den
Touristen und Ausflugsgasten deckt sich in etwa auch mit der Angabe bezliglich des
Anteils des motorisierten Individualverkehrs (75%) an der Anreiseform. Da St. Georgen
innerhalb Karntens nicht zentral liegt, sind Malinahmen zur Reduktion des Anteils des

motorisierten Individualverkehrs laut Auskunftsperson kaum maoglich.

Beitrag zum Erhalt der Streuobstbestande

Das Apfelfest tragt zur Sicherung der Streuobstbestédnde bei, indem es beispielsweise
am Apfelmarkt heimische Edelobstsorten zu kaufen gibt. Die Konsumentinnen kénnen
sich Uber die unterschiedlichen Produkte und Sorten ein Bild machen, wodurch die
Veranstaltung zur Sensibilisierung und Bewusstseinsbildung der Konsumentinnen fur
den Kauf heimischen Obstes und Obst aus biologischer Landwirtschaft beitragt. Laut
der Mitorganisatorin Silke Guntschnig steigt die Anzahl der jahrlich neu ausgepflanzten

Obstbdume (zwischen 0 und 30 Baumen).

Umweltbildungsaspekte

Beim St. Georgener Apfelfest handelt es sich eher um ein Unterhaltungsangebot als ein
Umweltbildungsangebot. Die Bildungskomponente wird mit 35% beziffert und die
Unterhaltungskomponente mit 65%. Der Umweltbildungscharakter der Veranstaltung
zeigt sich in den kulinarischen Erlebnissen, Informationen zur richtigen Bepflanzung und
zum Baumschnitt und in der Apfelausstellung. Weiters kénnen die Besucherinnen

Bucher rund ums Obst erwerben.

Wertschdpfungseffekte

Mehrere Sektoren profitieren von der Veranstaltung. Gastronomie, Vereine und
Gewerbetreibende erfahren eine wirtschaftliche Starkung durch das Apfelfest. Das Fest
tragt in geringem Ausmall zur Steigerung des Absatzes lokaler Produkte und
Dienstleistungen der Landwirtschaft und des Produzierenden Gewerbes bei, in starkem
Umfang fir den Handel. Besonders positiv wirkt sich das Fest auf die Gastronomie aus.
Durch die Veranstaltung konnten keine neuen Vollzeitjobs und neue Halbtagsjobs

geschaffen werden. Es werden jedoch etwa 50 Personen zusétzlich stundenweise
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bezahlt. Ebenfalls rund 50 Personen sind rund um das Fest ehrenamtlich tétig. Das
Apfelfest tragt zur Sicherung bestehender Arbeitsplatze in der Landwirtschaft bei. Dieser
Umstand ist auf die zusatzlichen Moglichkeiten in Edelobstverwertung und -verkauf

zuriickzufuhren. Eine Quantifizierung war der Auskunftsperson jedoch nicht méglich.

Finanzierung
Das Apfelfest finanziert sich aus o6ffentlichen Foérderungen, die aus Gemeindemitteln

flieRen (€ 15.000,-), und Einnahmen aus Standbeitrdgen (€ 3.000,-). Somit stehen €
18.000,- zur Durchflihrung des Festes zur Verfligung.

Partizipation
Die lokale Bevolkerung ist in die Veranstaltung des Apfelfestes eingebunden. Etwa 15

Organisationen (dazu zahlen diverse Vereine und Gastwirte) engagieren sich in der

Auftaktphase und an den Veranstaltungstagen (Bewirtung und Verkauf).

Ubertragbarkeit

Die Auskunftsperson gibt an, ahnliche Feste in anderen Regionen zu kennen, wobei das
Apfelfest jedoch einzigartig im Lavanttal ist. Die Organisation gestaltet sich aufwandiger
und sorgfaltiger als bei anderen Festen, und bietet ein besonderes kulinarisches
Angebot. Die Kulinarik wird im Marketing betont. Verschiedene Highlights und eine gute
Programmauswahl sollen ebenfalls die Einzigartigkeit des Festes hervorstreichen.
Verbesserungsmaoglichkeiten bestehen im Hinblick auf die Einbindung mehrerer

Mitwirkender.

Die Auskunftsperson meint, dass sich das Apfelfest nicht auf andere Regionen
Ubertragen lasst. Grinde dafir nannte sie nicht. Prinzipiell sollte es aus Sicht der
Autorin aber dennoch mdglich sein, eine derartige Veranstaltung auch im Naturpark

Obst-Hugel-Land zu etablieren.

10.12 Mostgalerie am Bodensee

Kurzbeschreibung

,Geniel3e den Obstsaft in der Heimat der Frichte!* Unter diesem Motto bietet Familie
Staheli in der Region ,Mostindien* im Kanton Thurgau (Schweiz) neben Speisen rund
um das Thema Apfel, Most und Obst auch Degustationen fur Gruppen an.
Besucherlnnen verkosten Produkte mehrerer Produzenten aus der Umgebung. Die
Mdglichkeit, am gleichen Ort Obstséfte von verschiedenen Verarbeitern zu probieren, ist

in der Schweiz einzigartig. Bei den Verkostungen erfahren die Besucherinnen
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Wissenswertes zur Mostkultur und der Geschichte des Mostes in der Region, wobei
jede Verkostung individuell an die Gastegruppe angepasst wird. Zum Angebot zahlt
nebenbei auch eine Kulturfahrt mit einem alten Postauto. Die Mostgalerie am Bodensee
besteht seit April 2004. Die Mostgalerie tragt zur Starkung der Region und der
Steigerung des Mostkonsums bei. Gleichzeitig bleiben die Rohstoffpreise (fiir Obst)
stabil. Ein besonderes Anliegen liegt in der Inwertsetzung der Mostproduktion fir die
Landwirtschaft. In den Verkostungen sollen sich die Gaste so viele Informationen holen

koénnen, dass sie sich im Konsumalltag problemlos zurechtfinden.

Zielgruppe
Zur Zielgruppe zéhlen Gaste aus nah und fern, Einheimische sowie Schulerinnen. Seit

Projektbeginn (im Jahr 2004) stiegen die Besucherzahlen von 200 auf 900 Gé&ste im
Jahr 2006. Diese positive Veranderung lasst sich vor allem auf den steigenden
Bekanntheitsgrad zurtckfuhren. Das Angebot nitzen zu 50% Einheimische und zu 50%
Touristen und Ausflugsgéaste, wobei der Kanton Thurgau (und die ganze Schweiz) das
Uberwiegende Einzugsgebiet bilden. Die gleiche Prozentverteilung trifft auf das
Anreisemittel zu. So reisen 50% der Besucherlnnen &ffentlich, per Rad oder zu Ful3 an
und 50% mittels motorisierten Individualverkehrs. Die Projektverantwortlichen setzten
selbst keine MaRRnahmen, um den MIV zu reduzieren. Das Angebot an o6ffentlichen
Verkehrsmitteln gestaltet sich eher dirftig. Im Dezember 2007 wird jedoch eine neue
Haltestelle eingefiihrt. Die Projektverantwortlichen nehmen an, dass dann

Besucherlnnen vermehrt auf offentliche Verkehrsmittel zurtickgreifen.

Beitrag zum Erhalt der Streuobstbestande

Die Mostgalerie am Bodensee tragt durch unterschiedliche Mal3hahmen zur Sicherung
der regionalen Streuobstbestande bei. Etwa die Forderung der Mostkultur durch
lustvolle Angebote oder die Forcierung immer neuer Obstsaftgetranke (z.B. Birnenwein)
starken den Streuobstanbau. Eine Sensibilisierung der Konsumentinnen fir den Wert
der Streuobstbesténde erfolgt anhand von Hintergrundinformationen. Weiters erméglicht
die Zusammenarbeit mit verschiedenen Interessengruppen die Angebotsoptimierung.
Eine genaue Zahl von neu ausgepflanzten Baumen aufgrund der Mostgalerie kann nicht
genannt werden. Jedoch unterstiitzen Obstverwerterbetriebe Neupflanzungen mit der
verbilligten Abgabe junger Hochstammbaume (besonders séurebetonte Most-

obstsorten).
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Umweltbildungsaspekte

Beim beschriebenen Angebot handelt es sich zu 100% um ein Bildungsangebot. Den
Verantwortlichen der Mostgalerie ist es ein Anliegen, bildungstouristische Angebote

aufzuwarten. Das Ziel liegt darin, dass der Gast das Alltagliche als Erlebnis wahrnimmt.

Wertschopfungseffekte

Diverse Personengruppen und Sektoren profitieren von der Mostgalerie. Einheimische
und Gaste kbnnen an Degustationen und Erlebnisessen in Kombination mit Bewegung,
Wissen und Erholung teilnehmen. Schulen kénnen das Angebot von ,Schule auf dem
Bauernhof‘ nutzen, um Interessantes Uber Most, Obst und Erndhrung zu erfahren.
Durch die Mostgalerie am Bodensee steigt der Absatz lokaler Produkte und
Dienstleistungen. In starkem Ausmal profitieren die ortliche Landwirtschaft, das
produzierende  Gewerbe, die  Gastronomie sowie der Betrieb Staheli
(Projektverantwortliche). In geringem Ausmal’ erfahrt auch der Handel eine positive
Beeinflussung. Der Betrieb beschaftigt eine Person, die stundenweise bezahlt wird. Fur
den Verein sind weiters ein bis drei Ehrenamtliche tatig. Ob das Projekt zur Sicherung

bestehender Jobs beitragt, ist laut Auskunftsperson noch nicht absehbar.

Finanzierung
In die Finanzierung der Mostgalerie flie3en keine Fordermittel. An Eigenmitteln stehen €

58.000,- zur Verfugung und € 800.- stammen aus Sponsorgeldern. Ebenfalls angegeben

wurde ein Arbeitsverdienst von rund € 18,- pro Stunde.

Partizipation
An der Entwicklung der Mostgalerie waren vier bis funf Personen beteiligt. In der

Auftaktphase kam es zu einem Gesprach mit dem Prasidenten der
Obstsortensammlung und in der Umsetzungsphase war Uberzeugungsarbeit bei den
Verarbeiterbetrieben notwendig. Auch in der Evaluierungsphase beteiligte sich die

lokale Bevélkerung im Rahmen von Besprechungen und Umarientierungsmdglichkeiten.

Ubertragbarkeit

Die Projektverantwortliche kennt &hnliche Projekte in anderen Regionen. Die
Mostgalerie ist jedoch auf die Region zugeschnitten und den 6rtlichen Gegebenheiten
angepasst. Dadurch ergibt sich die Einzigartigkeit des Angebotes in Kombination mit
den Gastetrends und der Zusammenarbeit der verschiedenen Anbieter. Um die
Mostgalerie am aktuellen Stand zu halten, werden die einzelnen Angebote laufend
verbessert. Die Mostgalerie tragt zur Steigerung der Bekanntheit der Region bei. Dieser

Bekanntheitsgrad wéachst sogar schneller als erwartet.
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Grundsatzlich lieRe sich die Idee der Mostgalerie auch in anderen (Obst) —Regionen
umsetzen. Entscheidend ist laut der Projektverantwortlichen, das Konzept an die
jeweiligen Gegebenheiten und die Geschichte der Region anzupassen. Eins zu eins

sollte ein Projekt jedoch nicht Gibertragen werden.

10.13 Sunnseitn Apfelwoche

Der Tourismusverein Natz-Schabs organisiert jahrlich die Sunnseitn Apfelwoche in
Natz-Schabs (Sudtirol). Im vergangenen Jahr fand die Veranstaltung von 6. bis 15.
Oktober am Dorfplatz in Natz statt. Den Besucherlnnen bietet sich ein abwechslungs-

reiches Unterhaltungsprogramm:
e Gefluhrte Dorferrunde in Natz-Schabs (dauert ca. zwei Stunden)

o Gefuhrter Apfellehrpfad durch die Obstanlagen des Apfelhochplateaus mit der

Apfelkonigin von Natz-Schabs (kostenlos, keine Anmeldung erforderlich)

e Fuhrung durch die Obstgenossenschaft Melix in Brixen (Dauer ca. 1 Stunde, € 3,-

pro Person)
e Kochkurs mit Zubereitung typischer Apfelspeisen
¢ Verkostung von Apfelgerichten
¢ Lichtbildervortrag
e Bauernmarkt
¢ Rahmenprogramm mit Friihschoppen und Erntedankumzug

Da die Projektverantwortlichen trotz Erinnerungsmail den Fragebogen nicht
zurlicksandten, fand dieses Projekt keine weitere Berlicksichtigung im Portfolio und in
der Focus Group. Mit dem Apfelfest in St. Georgen im Lavanttal findet jedoch eine

ahnliche Herbstveranstaltung in der weiteren Untersuchung Bertcksichtigung.

10.14 Reflexion der Projektbeschreibungen

Bei den nach den Auswahlkriterien erhobenen Projekten handelt es sich um teils sehr
unterschiedliche ausflugs- und bildungstouristische Angebote. Jene Projekte, zu denen
auch auswertbare Fragebodgen retourniert wurden, verteilen sich Uber verschiedene
Bundeslander und Regionen in Osterreich, Deutschland und der Schweiz, wobei die
meisten beschriebenen Projekte aus Deutschland stammen. Zwei Projekte stellen

klassische Umweltbildungsangebote dar, namlich die Veranstaltungen von ComNatura
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und Apfelmatsch, deren hauptsachliche Zielgruppe Schulklassen sind. Umweltbildung
steht bei beiden Veranstaltern an vorderster Front. Beim Streuobstmuseum in Bruchsal
und den Obstsortengarten Deggenhausertal stehen hingegen der Erhalt der
Streuobstbestdnde und der Sortenerhalt im Mittelpunkt. Beide Anlagen stellen
Obstbaume aus, die Besucherlnnen besichtigen kdnnen. Mit der Rhéner Schau-Kelterei
(im speziellen dem Apfelwein-Seminar) und dem Mostbaron (Dr. honoris Masticus)
konnten zwei Angebote gefunden werden, bei denen die Teilnehmenden in
unterhaltsamer Atmosphare neues Uber Streuobstwiesen und die Produkte aus
Streuobst erfahren. Auch bei der Mostgalerie am Bodensee kénnen die Besucherinnen
die Produkte verkosten, und auf diesem Weg kann das Bewusstsein flr den Konsum
regionaler Produkte gestarkt werden. Der Kunst-Pfad wiederum versucht die typische
Kulturlandschaft in den Blickpunkt der Besucherinnen zu riicken. Die Inszenierung der
Landschaft spricht neue Gastegruppen (Kunstinteressierte) an. Das Erlebnis rund um
die Streuobstwiese riicken der Streuobst Erlebnisweg in Markt Willanzheim und das
MostBirnHaus in Stift Ardagger in den Mittelpunkt. Diese Angebote binden bei den
Besucherlnnen alle Sinne ein. Auf diese Weise heben sie sich von herkdmmlichen
Lehrpfaden, die es zum Thema Streuobst gibt, ab, und gewinnen an Attraktivitat. Das
Apfelfest in St. Georgen im Lavanttal reprasentiert eine zweitédgige Herbstveranstaltung

rund ums Streuobst.
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11 Bewertung der Projekte mittels

Nachhaltigkeitsindizes

Um die in Kapitel 10 naher beschriebenen ausflugs- und bildungstouristischen Angebote
miteinander vergleichbar zu machen, soll eine Bewertung mittels Indizes erfolgen. Da
jedoch keine Indizes existieren, die auf die spezifische Situation zutreffen und den
Anspruch der vorliegenden Diplomarbeit erfullen, missen relevante 6kologische,

O0konomische und soziale Indikatoren jeweils erst zu drei Indizes synthetisiert werden.

Dieses Kapitel erlautert Grundsatzliches zu Indizes und Indikatoren nachhaltiger
Entwicklung. Weiters wird die Auswabhl jener Indikatoren dokumentiert, die den Grad an
Okologischer, 6konomischer und sozialer Nachhaltigkeit der erhobenen Projekte messen
sollen. Die Indikatoren werden gewichtet und letztlich in synthetische, flir die
Untersuchung spezifische, Indizes zusammengefuhrt. Die errechneten Indizes minden

schlieB3lich in eine grafische Darstellung, die Portfolio-Analyse.

11.1 Grundlegendes zu Indikatoren und Indizes

“An indicator is something that helps you to understand where you are, which way you
are going and how far you are from where you want to be” (HART, 1999). Indikatoren
geben verstandliche und kompakte Information Uber eine komplexe Wirklichkeit. Durch
die Reduktion der Komplexitat kommt es aber auch zu einer Einschrankung der
Information (vgl. PENKER, 2005, 8). Dadurch lassen sich komplexe Phénomene aber

auch leichter darstellen und verstehen.

Es ist wesentlich, jene Indikatoren zu wéhlen, die die zu untersuchenden Aspekte am
besten messen. Die Wahl des richtigen Indikators ist eher eine Kunst als eine
Wissenschatft. Indikatoren bilden keine diskreten Variablen, die separat anzusehen sind,
sondern stehen in Beziehung mit anderen Indikatoren (vgl. MILLER und TWINING-WARD,
2005, 116). Die Entscheidung, welche Indikatoren und Kategorien heranzuziehen sind,
hangt von der Art der Untersuchung, den F&higkeiten und den Interessen der
Anwendergruppen ab (vgl. MILLER und TWINING-WARD, 2005, 117). Indikatoren stellen
immer Kompromisse dar, da ihr Design ein Optimum aus der Relevanz fur den Nutzer,
wissenschaftlicher Gultigkeit und Messbarkeit bildet (BAKKES, 1997, 379).
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Generell kann festgehalten werden, dass effektive Indikatoren folgende Eigenschaften
aufweisen (HART, 2006):

o Effektive Indikatoren sind relevant; sie zeigen etwas Uber das System, das es zu

untersuchen gilt.

e Effektive Indikatoren sind einfach zu verstehen, auch von Personen, die keine

Experten sind.

o Effektive Indikatoren sind zuverldssig. Man kann der zur Verfigung stehenden

Information Glauben schenken.

o Effektive Indikatoren bauen auf zugdnglichen Daten auf; die Information ist

verfigbar und kann gesammelt werden.

Nachhaltige Regionalentwicklung — als normativer Rahmen dieser Diplomarbeit - ist ein
komplexes Phanomen, das sich nicht mit einem einzigen ©6konomischen Indikator
beschreiben lasst. Soziale und 6kologische Indikatoren flieBen ebenfalls mit ein. Daher
konzentrieren sich moderne Konzepte an o©6konomischer Wohlfahrt, ©kologischer

Nachhaltigkeit und sozialem Wohlbefinden.

Um mehrere Aspekte in die Bewertung einflieBen zu lassen, kdnnen mehrere
Indikatoren zu einem synthetischen Index verbunden werden (vgl. PENKER, 2005, 16ff).
Dabei werden die Auspragungen mehrerer Indikatoren zu einem einzigen Wert reduziert
(vgl. MILLER und TWINING-WARD, 2005, 123).

Neben der Auswahl ist weiters die Gewichtung der Indikatoren sowie deren
Zusammenfassung zu einem Index an die jeweilige Untersuchungssituation
anzupassen. Das Thema der Untersuchung, die verfligbaren Ressourcen und der
Untersuchungszweck miussen bei der Datenerhebung und —analyse Berlcksichtigung
finden. Die Wahl der Indikatoren sowie die Erhebungsmethoden sollen idealerweise
auch Vergleiche mit bestehenden Untersuchungen oder Erhebungen anderer Regionen
erlauben (vgl. PENKER, 2005, 40). Da Auswahl und Gewichtung der Indikatoren die
Bewertung malfigeblich bestimmen, ist bei der Kommunikation der Ergebnisse
besonderer Wert auf Transparenz und Nachvollziehbarkeit zu legen (vgl. PENKER, 2005,
40).

Bevor sich der synthetische Dimensionsindex kalkulieren lasst, missen die
Auspragungen fir jeden einzelnen Indikator mittels der beobachteten Minimum- und
Maximumwerte standardisiert werden (z.B. Wert zwischen O und 1 bzw. 0 und 100)(vgl.
PENKER, 2005, 33ff). Der Minimalwert ist der geringste aller beobachteten Werte, der

Maximalwert die hochste beobachtete Auspragung (z.B. das Projekt mit dem niedrigsten
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Umsatz wird beziglich eines Umsatzindikators gleich 0 gesetzt, jenes mit dem hdchsten
gleich 100 oder gleich 1). In manchen Fallen liegt das Optimum nicht beim Maximalwert.
Dann ist der Optimalwert gleich 100 zu setzen, hdhere oder niedrigere Werte je nach
ihrer Abweichung vom Optimalwert entsprechend geringer. Ubersicht 13

veranschaulicht die Standardisierung der Indikatoren (Teil des synthetischen Index).

Ubersicht 13: Standardisierung der Einzelindikatoren

. tatsachlicher Wert — minimaler Wert
Standardisierter

Einzelindikator maximaler Wert — minimaler Wert

Quelle: vgl. PENKER, 2005, 33

Sind die einzelnen Indikatoren standardisiert, kann der synthetische Index gebildet
werden. Dazu ist es notwendig, die Indikatoren zu gewichten und zu synthetisieren
(siehe Ubersicht 14). Jeder Index entspricht einer Dimension der Nachhaltigkeits-
diskussion:  ©6kologische, 0Okonomische und soziale Nachhaltigkeit. Die drei
Dimensionsindizes werden in der vorliegenden Untersuchung mit je einem Drittel
gewichtet und dann per arithmetischem Mittel zu einem Index zusammengefasst (vgl.
Kapitel 11.3).

Ubersicht 14: Berechnung des synthetischen Index

Synthetischer Nachhaltigkeitsindex =

1/3 (6kologischer Dimensionsindex a) + 1/3 (6konomischer Dimensionsindex b)

+ 1/3 (sozialer Dimensionsindex c)

Quelle: vgl. PENKER, 2005, 36

11.2 Indikatoren nachhaltiger Entwicklung

Wahrend der 1930er Jahre waren die vorherrschenden 6konomischen Bedingungen
westlicher Okonomien so, dass Uberpriifung (Kontrolle) hinsichtlich sozialer und
Okologischer Auswirkungen als unerschwinglicher Luxus angesehen wurde. Indikatoren
sozialer Wohlfahrt waren noch nicht entwickelt und wurden bis in die 1960er auch nicht
verwendet. In den 1980er Jahren verband die Nachhaltigkeitsbewegung Umweltschutz
mit 6konomischem Wohlstand. Seit dem begannen viele Organisationen Indikatoren zu

schaffen, die als Kontrollwerkzeug fur die breit gefacherten Ziele nachhaltiger
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Entwicklung dienen sollen (vgl. MILLER und TWINING-WARD, 2005, 109). Die Agenda 21
unterstreicht den Bedarf, nachhaltige Entwicklung mittels Indikatoren zu messen und zu
kontrollieren. Kapitel 40 der Agenda erklart, dass Indikatoren eine solide Basis zur
Entscheidungsfindung bilden kénnen (vgl. MILLER und TWINING-WARD, 2005, 109).

Tourismusforscherinnen sind der Ansicht, dass umfassendere nachhaltige
Tourismusindikatoren zu entwerfen sind, die eine wichtige Verbindung zwischen
Tourismus und den breiteren 6konomischen, ¢kologischen und sozialen Prozessen in
einer Region bilden (vgl. MILLER und TWINING-WARD, 2005, 109). Indikatoren
nachhaltiger Entwicklung unterscheiden sich von konventionellen Indikatoren, weil sie
das Netz komplexer Wechselbeziehungen und gegenseitiger Abhangigkeiten von
Ressourcen im Tourismus bertcksichtigen (vgl. SIRAKAYA et al, 2001, 418). Auch HART
(1999, S. 9) schreibt, dass konventionelle Indikatoren nur eine Variable messen, als
ware sie weitgehend unabhéngig von anderen Variablen. Mehrdimensionale
Nachhaltigkeitsindikatoren verlangen eine vermehrt integrierte Sichtweise der Welt, die
die Beziehungen von Okonomie, Okologie, Gesellschaft und Tourismus widerspiegeln.
Diese Uberlegungen pragten auch in der vorliegenden Diplomarbeit die Auswahl der
Indikatoren, um dem Anspruch der nachhaltigen Regionalentwicklung zu entsprechen.
Bis jetzt existiert noch keine allgemein akzeptierte Liste mit nachhaltigen
Tourismusindikatoren. Die relevanten Fragen sind je nach Region, touristischem
Schwerpunkt und betroffenen Okosystemen verschieden, weshalb es zumindest
teilweise einer Entwicklung von spezifischen Indikatoren bedarf (vgl. MILLER und
TWINING-WARD, 2005, 143). Das folgende Kapitel gibt Auskunft Uber die in der

vorliegenden Untersuchung herangezogenen Indikatoren.

11.3 Auswahl, Gewichtung und Zusammenfihrung der Indikatoren

Die Dimensionen fir die Bewertung und Analyse der ausflugs- und bildungstouristischen
Angebote ergeben sich aus der anfangs festgelegten Orientierung an einer nachhaltigen

integrierten Regionalentwicklung (siehe Kapitel 2.1.5).
e Dimension a: Okologische Nachhaltigkeit
e Dimension b: Okonomische Nachhaltigkeit
¢ Dimension c: Soziale Nachhaltigkeit

Diese drei Dimensionen nachhaltiger Entwicklung werden in der folgenden Bewertung
mit je einem Drittel gewichtet. Diese Dimensionen spiegeln sich auch im Fragebogen

zur Befragung der projektverantwortlichen Auskunftsperson wider, indem je ein
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Frageblock eine Dimension abhandelt. Die Erklarung zum Fragebogen erfolgt in Kapitel
9.2.2, und der volistandige Fragebogen befindet sich in Anhang A8. Da es sinnvoll
erscheint, die Zahl der Indikatoren im Sinne der Nachvollziehbarkeit und
Kommunizierbarkeit moglichst Gbersichtlich zu halten, sollen in einen Dimensionsindex

maximal drei Indikatoren einflieRen.

An dieser Stelle sei darauf hingewiesen, dass die verwendeten Indikatoren und deren
Gewichtung zur Zusammensetzung zu synthetischen Indizes eigens fir die vorliegende
Untersuchung festgelegt wurden. Die synthetischen Indizes finden sich nicht in der
Literatur. Die Auswahl und Gewichtung der einzelnen Indikatoren erfolgte in enger
Abstimmung mit der Geschéftsfihrung des Naturparks Obst-Higel-Land. Die Indizes
und die Ergebnisse aufgrund der Befragung gelten fir die spezifische
Untersuchungssituation, sind deshalb jedoch nicht eins zu eins auf andere Erhebungen
umzulegen. Wie zuvor erwdhnt, kommt es zu einer Reduktion der Information, die sich
aus der Wahl, Zusammensetzung und Gewichtung der Indikatoren ergibt. Das geringere
Ausmald der Komplexitat ermdglicht in folge den Vergleich der einzelnen erhobenen

Projekte.

11.3.1 Indikatoren 6kologischer Nachhaltigkeit

Tabelle 3 bietet einen Uberblick tiber die drei herangezogenen Indikatoren, die den
Grad an okologische Nachhaltigkeit der unterschiedlichen Projekte ausdriicken. Die
angegebenen Zahlen verstehen sich als Prozentangaben. Die drei erlauterten
Indikatoren bilden gemeinsam die Dimension a. Diese Indikatoren wurden jedoch nicht
gleich gewichtet. Fir die Berechnung des Dimensionsindex a soll der Indikator 1, (Erhalt
und sanfte Nutzung der Kulturlandschaft) mit 40% einflieR3en, die Indikatoren I, und I3

mit jeweils 30%.

Erhaltung und sanfte Nutzung der Kulturlandschaft (I,):

Die Wahl fiel auf diesen Indikator, da ein zentrales Ziel des Naturparks Obst-Hugel-Land
in der Sicherung der typischen Streuobstbestande liegt. Die Wahrung der Vielfalt und
des A&sthetischen Wertes der Natur- und Kulturlandschaft stellen eine wesentliche
Forderung der 6kologischen Nachhaltigkeit dar (siehe Ubersicht 1 und Ubersicht 2). Die
Kulturlandschaft soll aufgrund der sanften Nutzung erhalten bleiben. Die Anzahl der neu
ausgepflanzten Obstbaume pro Jahr scheint als adaquate Messung fur diesen Indikator.
Um die Kulturlandschaft zu erhalten, sollten zumindest so viele Baume pro Jahr gesetzt

wie gerodet werden. Der Optimalwert liegt laut Geschaftsfihrung allerdings dartber.
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Nutzung 6ffentlicher Verkehrsmittel (1,):

Die Entwicklung von ausflugs- und bildungstouristischen Angeboten zielt darauf ab,
Besucher in die Region — im vorliegenden Fall den Naturpark Obst-Hugel-Land — zu
bringen. In Folge ist aber auch mit der Zunahme des Verkehrsaufkommens zu rechnen.
Wie in Kapitel 4.6 beschrieben, wird zukinftig die Frage der Mobilitat dartber
entscheiden, ob eine auf Tourismus basierende Entwicklung nachhaltig sein kann.
Deshalb sollten Indikatoren nachhaltiger Entwicklung sich auch mit dem
Verkehrsaufkommen beschéftigen. Als Indikator fur diesen Bereich wurde die Nutzung
offentlicher Verkehrsmittel gewéhlt. Das Verhdltnis von Gasten, die mit o6ffentlichen
Verkehrsmitteln (oder zu Fu3 bzw. mit dem Fahrrad) anreisen, zu jenen, die mittels
motorisierten Individualverkehrs anreisen, soll hier Indikator fir die 06kologische

Nachhaltigkeit sein.

Tabelle 3: Indikatoren 6kologischer Nachhaltigkeit

Indikator Messung Optimal- Gewich-
wert tung
Erhaltung und sanfte
Nutzung der Anzahl der Neuaus- _ ,
Kulturlandschaft pflanzungen von Maximum 40%
Obstbaumen

I

Anteil der Gaste, die mit

Nutzung éffentlicher offentlichen Verkehrsmitteln
Verkehrsmittel (oder zu FuB3 bzw. per Maximum 30%
Fahrrad) anreisen, zu
I Personen, die individuell
(MIV) anreisen
Beitrag zum ) )
Umweltbewusstsein Anteil von Bildung zu 70% 30%

Unterhaltung im Projekt

Is

Quelle: eigene Darstellung

Beitrag zum Umweltbewusstsein (I5):

Ein wesentliches Ziel des Naturparks Obst-Hilgel-Land liegt in der Erarbeitung von
Umweltbildungsangeboten. Bildungsangebote sollen das Umweltbewusstsein der
Bevdlkerung starken. Da die Diplomarbeit den Anspruch der Orientierung an einer
nachhaltigen Entwicklung stellt, soll in die Bewertung der unterschiedlichen
recherchierten Projekte der Aspekt der Bildung fur nachhaltige Entwicklung

Berticksichtigung finden. Kapitel 5 beschreibt diesen Aspekt naher.

Die Messung des Beitrages zum Umweltbewusstsein erfolgt durch den Anteil von

Bildung gegeniiber Unterhaltung in den untersuchten Projekten. Ein Anteil von 0%

108




Kapitel 11 Bewertung der Projekte mittels Nachhaltigkeitsindizes

deutet darauf hin, dass es sich bei dem Projekt um ein reines Unterhaltungsangebot
ohne jedwede Bildungsfunktion handelt. Jedoch sollte in einem Umweltbildungsangebot
auch ein gewisser Unterhaltungsfaktor einflie@en, um das Angebot attraktiv zu

gestalten. Daher scheint ein Anteil von 70% Bildungskomponente optimal.

11.3.2 Indikatoren 6konomischer Nachhaltigkeit

Wie in Kapitel 2.1.5 erlautert, inkludiert eine nachhaltige Regionalentwicklung
O0konomische Ziele. Eine nachhaltige Regionalentwicklung soll die Wertschdpfung in

einer Region stabilisieren, Kooperationen fordern und Stoffstréme enger fihren.

Tabelle 4 zeigt die verwendeten drei Indikatoren, die die 6konomische Nachhaltigkeit
messen. Der Schwerpunkt wurde auf den Indikator ,Beitrag zur regionalen
Wertschopfung“ gesetzt. Dieser macht 50% der ékonomischen Nachhaltigkeit aus. Die
beiden anderen Indikatoren ,Beschaftigung durch das Projekt* und ,Finanzierung“

ergeben zusammen ebenfalls 50% der Bewertung.

Beitrag zur regionalen Wertschépfung (1,):

Ausflugs- und bildungstouristische Angebote sollen einen wesentlichen Beitrag zur
Sicherung und Steigerung der regionalen Wertschopfung leisten. Die erhéhte
Wertschopfung kommt vor allem durch die Ausgaben der Besucherinnen zustande
(nachfrageseitige  Effekte). Um diese Effekte zu erheben, werden die
projektverantwortlichen Auskunftspersonen im Rahmen der Befragung ersucht, das
Ausmall der Steigerung des Absatzes lokaler Produkte und Dienstleistungen
einzuschatzen. Fir die Spaten Landwirtschaft, produzierendes Gewerbe, Handel und
Gastronomie soll eingetragen werden, ob das Projekt keinen, einen geringen, starken
oder gar sehr starken Beitrag zur Steigerung des Absatzes leistet. Eine erganzende
Frage eruiert Personengruppen und Sektoren, die vom Projekt oder dem Angebot
profitieren. In Abstimmung mit dem Naturpark liegt ein deutlicher Schwerpunkt auf dem
Indikator ,Beitrag zur regionalen Wertschopfung“, sodass dieser mit 50% in die

Dimension b (6konomische Nachhaltigkeit) einflief3t.
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Tabelle 4: Indikatoren 6konomischer Nachhaltigkeit

Indikator Messung Optimal- Gewich-
wert tung
Beitrag zur regionalen Erhdhung der
Wertschopfung Wertschopfung durch Maximum 50%
ly nachfrageseitige Effekte
Beschiftigung durch das
Projekt zusatzliche Arbeitsplatze Maximum 30%
Is
Fi . . . .
Inanzierung E|g_enm|tt(_alantell zu Maximum 20%
ls Fordermittelanteil

Quelle: eigene Darstellung

Beschaftigung durch das Projekt (Is):

Die Entwicklung und Umsetzung eines ausflugs- und bildungstouristischen Angebots
kann neue Arbeitsplatze in der Region schaffen. Die Bildung neuer Jobs und die
Sicherung bestehender Arbeitsplatze misst der Indikator Is. Die Wahl fallt auf diesen
Indikator, da Arbeit ein wesentliches Element der Regionalentwicklung bildet (siehe
Abbildung 2, Kapitel 2.1.5). Die Fragebdgen, die an die projektverantwortlichen
Auskunftspersonen ergehen, erheben die Anzahl der neuen Vollzeitjobs, Halbtagsjobs
sowie zusatzlich bezahlte stundenweise Aushilfe. Weiters kénnen die Experten
angeben, ob das Projekt Arbeitsplatze sichert, die ansonsten wahrscheinlich verloren

gegangen waren.

Finanzierung (ls):

In der in Kapitel 2.1.5 beschriebenen Theorie der neo-endogenen Entwicklung, geht Ray
davon aus, dass meist Stimuli von auf3en (beispielsweise auch durch Forderungen)
regionale Entwicklungen einleiten. Da viele Forderungen aber nur in der Anfangsphase
eines Projektes zur Verfligung stehen, sollten Projektbetreiberinnen und Regionen
darauf abzielen, nach und nach die Férdermittel durch Eigenmittel zu kompensieren, um
unabhangiger von Forderungen zu werden. Deshalb bildet die Finanzierung der
untersuchten Projekte den dritten Indikator 6konomischer Nachhaltigkeit. Da genaue
Summen und Budgets der Angebote schwierig zu erhalten und im Weiteren zu
vergleichen sind, wird eine andere Form der Messung dieses Indikators gewéhlt. Die
Befragung erhebt fur jedes Projekt den Eigenmittelanteil bzw. Férdermittelanteil in
Prozent vom Gesamtbudget. Ein hoher Eigenmittelanteil liefert in der Analyse einen

Hinweis auf die Unabhangigkeit eines Angebotes von der Zuteilung von Férdergeldern.
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11.3.3 Indikatoren sozialer Nachhaltigkeit

Die soziale Nachhaltigkeit mit den zugehérigen Indikatoren bildet die dritte Komponente
und damit die Dimension c der Index-Erstellung. Tabelle 5 listet die verwendeten

Indikatoren sozialer Nachhaltigkeit auf.

Nutzung durch die Einheimischen (I7):

Die entwickelten ausflugs- und bildungstouristischen Angebote sollen neben der
touristischen Attraktion auch eine Freizeit- und Bildungsmdglichkeit fir die lokale
Bevdlkerung darstellen. Die Messung dieses Indikators erfolgt anhand des Anteils von
Einheimischen zu Touristen und Ausflugsgasten. In Abstimmung mit dem Naturpark
scheint ein ausgewogenes Verhaltnis in der Nutzung zwischen den beiden
Besuchergruppen optimal. In der weiteren Berechnung betréagt die Gewichtung dieses
Indikators 20%.

Partizipation der Bevdlkerung (Ig):

Ein Merkmal der integrierten landlichen Entwicklung ist die Teilnahme der lokalen
Bevolkerung an Entwicklungsprozessen in einer Region. Dieser Aspekt der Partizipation
ist unter anderem in Ubersicht 3 und Abbildung 1 enthalten. Die Partizipation der
Bevolkerung kennzeichnet die erwilinschten bottom-up Entwicklungen (siehe Kapitel
2.1.4.2). Zukunftige Projekte sollten sich an diesem Ansatz orientieren, deshalb flief3t
der Indikator ,Partizipation der Bevolkerung am Projekt” in die Index-Bildung mit ein.
Eine breite Einbindung der Einheimischen kann damit einen Hinweis auf die
Verankerung und den Ruckhalt eines Projektes in der Bevoélkerung geben. Dieser

Indikator reprasentiert 40% des Dimensionsindex ¢ (6kologische Nachhaltigkeit).

Tabelle 5: Indikatoren sozialer Nachhaltigkeit

Indikator Messung Optimal- Gewich-
wert tung

Nutzung durch die i inheimisch
Einheimischen Anteil von Einheimischen zu 50% 20%

| Touristen
7

Einbindung der lokalen

Partizipation der :
P Bevolkerung in

Bevélk . 0
evolkerung Planung/Durchfihrung/ Maximum 40%
ls Evaluierung
Zufriedenheit mit dem Entwickl q
Angebot ntwickiung der Maximum 40%

Besucherzahlen

lo

Quelle: eigene Darstellung
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Zufriedenheit mit dem Angebot (lo):

Dieser Indikator soll einen Hinweis auf den Erfolg und die Zufriedenheit mit den
untersuchten ausflugs- und bildungstouristischen Angeboten liefern. Die Entwicklung
der Besucherzahlen seit Projektbeginn Uber die Projektmitte bis zum Jahr 2006
scheinen eine passende Abbildung des Indikators zu ermdglichen. Es wird
angenommen, dass die Besucherzahlen steigen, wenn die Erwartungen der Besucher

erfullt werden. Der Indikator g flief3t mit 40% in die Berechnung ein.

11.4 Indizes der erhobenen Projekte

Die Ergebnisse aus den Fragebtgen der Experteninterviews werden in ein Excel-File
Uibertragen, um im Anschluss die Dimensionsindizes fur 6kologische, 6konomische und
soziale Nachhaltigkeit sowie den synthetischen Nachhaltigkeitsindex kalkulieren zu
kénnen. Wie in Kapitel 9.2.2 erlautert, setzen sich in den Fragebdgen die Fragen zu den
Indikatoren jeweils aus einer qualitativen und einer quantitativen Komponente
zusammen. Die Angaben zu diesen beiden Komponenten werden standardisiert und in
Folge das Mittel berechnet. In den Tabellen 6, 8 bis 14 zu den einzelnen Indikatoren
scheint dieser Wert als ,| mittel* auf. Die Werte von ,| mittel“ sind in den Tabellen
dunkelgrau unterlegt. Da sich bei manchen Indikatoren die Angaben zur qualitativen
Komponente in den Fragebdgen schwer vergleichen lassen, erscheint die Berechnung
des Mittels fUr diese Indikatoren nicht sinnvoll. In diesem Fall reprasentiert ,| mittel”

lediglich die entsprechende quantitative Komponente.

Wie in Kapitel 11.1 dargelegt, braucht es fur die Indexbildung einer Standardisierung der
Auspragungen anhand von minimalen und maximalen Werten aller Projekte. Diese

minimalen und maximalen Werte sind in den Tabellen jeweils hellgrau unterlegt.

11.4.1 Erhalt und sanfte Nutzung der Kulturlandschaft (Indikator 1)

In den Indikator, der den Erhalt und die sanfte Nutzung der Kulturlandschaft misst,
flieRen die Anzahl der neu ausgepflanzten Baume durch das Projekt sowie die
Maflnahmen zur Sicherung der Streuobstbestande ein. Tabelle 6 zeigt den relevanten

Ausschnitt fir den Indikator 1 aus der Excel-Kalkulation.
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Tabelle 6: Erhalt und sanfte Nutzung der Kulturlandschaft

I

Standardisi | Standardisi
Anzahl Anzahl erter Wert | erter Wert I
Projektname gepflanzte MaR3- Anzahl AI\?;%P_]' (stlllnrlitézlr d-
Baume nahmen Baume . .
nahmen isiert)
ComNatura 0 1 0 0,33 0,17
Erlebnisweg kaum 2 0 0,67 0,33
Kunst-Pfad 500 1 1 0,33 0,67
Apfelmatsch 0 0 0 0,00 0,00
Obstsortengérten kaum 3 0 1,00 0,50
Rhoner Schau-Kelterei 500 2 1 0,67 0,83
Streuobstmuseum 150 2 0,30 0,67 0,48
Mostbaron 5 2 0,01 0,67 0,34
MostBirnHaus * 1 * 0,33 0,33
St. Georgener Apfelfest 15 2 0,03 0,67 0,35
Mostgalerie am Bodensee * 2 * 0,67 0,67

* keine Angaben

In den Befragungen gaben zwei Auskunftspersonen an, dass es durch ihr Projekt
.Kaum® zu einer Auspflanzung neuer Streuobstbdume kommt. In diesem Fall wird in der
Kalkulation mit dem Wert 0 weitergerechnet (Minimalwert). Hingegen gaben die
Auskunftspersonen vom Kunst-Pfad und der Rhdner Schau-Kelterei an, dass pro Jahr
etwa 500 Obstbaume neu ausgepflanzt werden. Dies entspricht dem Maximalwert.
Folglich zeigt der standardisierte Wert fur die Anzahl der neu ausgepflanzten
Obstbaume die Maximalauspragung 1 fir die Rhéner Schau-Kelterei und den Kunst-
Pfad.

Beziglich der MaRnahmen zur Sicherung der Streuobstbestdande nannten die

Expertinnen einige unterschiedliche MafZnahmen:
e Bewusstsein fur die Bedeutung der Streuobstbestande starken
o Pflege der Streuobstbestéande
e Sortenerhalt
e hohere Preise fur Obst, Umsatzsteigerung

Diese MaRRnahmen sind teilweise projektspezifisch, so zielen etwa das
Streuobstmuseum Bruchsal und die Obstsortengéarten Deggenhausertal auf die Pflege
und den Sortenerhalt der Streuobstbesténde ab. Bei einem
Umweltbildungsunternehmen wie ComNatura tragt jedoch die Bewusstseinsbildung fur
die Bedeutung der Streuobstbestidnde oberste Prioritat. Da eine Wertung und ein
Vergleich der Maflinahmen nicht sinnvoll erscheinen, wird die Anzahl der gesetzten

Aktivitaten herangezogen. Beispielsweise geht aus dem Fragebogen des
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Streuobsterlebnisweges (in Markt Willanzheim) hervor, dass der Weg durch die Pflege
der Bestdnde und der Bewusstseinsbildung zur Sicherung der Streuobstbestande
beitragt. In diesem Fall handelt es sich um zwei von vier genannten Antworten aus den
Befragungen. Dieser Wert (zwei) geht in die weitere Berechnung des Indikators fir die

gesetzten Mallnahmen ein.

Aus dem Teil-Indikator ,Anzahl der neu ausgepflanzten Baume" und dem Teil-Indikator
.Maflnahmen zur Sicherung der Streuobstbesténde” leitet sich der Indikator ,Erhalt und
sanfte Nutzung der Kulturlandschaft® ab. Die Angebote rund um Streuobst von
Apfelmatsch und ComNatura erhalten die niedrigsten Werte fur diesen ersten Indikator.
Dies ist vor allem damit zu begriinden, dass sich die Veranstaltungen hauptséchlich an
Kinder richten und damit keine sofortigen direkten Auswirkungen auf die
Kulturlandschaft zu beobachten sind. An dieser Stelle soll aber darauf verwiesen
werden, dass diese Umweltbildungsaktivitaten aulRerst wertvolle Methoden darstellen,
um der jungen Generation Wissen zu vermitteln und ihr zukinftiges
Konsumentenverhalten positiv zu beeinflussen. Die Rhoner Schau-Kelterei erhalt die
hochste Bewertung fur den Indikator 1, was hauptsachlich auf die hohe Anzahl der neu
ausgepflanzten Obstbdume zurtickzufihren ist, gefolgt vom Kunst-Pfad und der Most-

galerie am Bodensee (jeweils 0,67).

11.4.2 Nutzung o6ffentlicher Verkehrsmittel (Indikator 2)

Die Messung des Anteils 6ffentlicher Verkehrsmittel (inklusive Anreise zu Ful3 oder mit
dem Fahrrad) rund um die ausflugs- und bildungstouristischen Angebote
veranschaulicht Tabelle 7. Der Indikator 12 setzt sich aus einer quantitativen Messung
(% offentliche Verkehrsmittel, Fahrrad und zu Fuf}) und qualitativer Messung
(Mal3nahmen zur Reduktion des MIV) zusammen. Da alle Auskunftspersonen die Ja
ankreuzten eine Malinahme setzen, wird in der Kalkulation das Kriterium Ja/Nein

verwendet. Ja entspricht einem Index von 1, nein entspricht einem Index von O.
Die erwéhnten MaRnahmen lauten:

e Selbst zur Zielgruppe hinfahren

¢ Verkehrslenkungen, Absperrungen

e Abstimmung mit den Fahrplanen 6ffentlicher Verkehrsmittel

e Das Angebot liegt entlang eines Wanderweges

e Préasente fir jene, die mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln anreisen

e Bewerbung ausschlie3lich im Gruppentourismus
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Tabelle 7: Nutzung o6ffentlicher Verkehrsmittel

I,

Offentliche
Verl_<ehrs- MaBnahm_en Standardisi Stgndardi
Mittel/ zur Reduktion erter Wert sierter I
Projektname zu Fuld/ MIV Wert
per Rad
Mittel
% ja nein | % Offentl. Ma3- (standar
nahmen oy

disiert)
ComNatura 100 X 1,00 1 1,00
Erlebnisweg 10 X 0,05 0 0,03
Kunst-Pfad 50 X 0,47 1 0,74
Apfelmatsch 90 X 0,89 1 0,95
Obstsortengarten * X * 0 0,00
Rhoner Schau-Kelterei 5 X 0,00 1 0,50
Streuobstmuseum 70 X 0,68 1 0,84
Mostbaron 100 X 1,00 1 1,00
MostBirnHaus 10 X 0,05 0 0,03
St. Georgener Apfelfest 25 X 0,21 0 0,11
Mostgalerie am Bodensee 50 X 0,47 0 0,24

* keine Angaben

Aus den standardisierten Teilindikatoren ,Offentliche Verkehrsmittel/zu Ful/ per Rad®
und den MalRnahmen zur Reduktion des motorisierten Individualverkehrs setzt sich der
Indikator 2 ,Nutzung oOffentlicher Verkehrsmittel* zusammen (I mittel). Die Angebote von
ComNatura und vom Mostbaron erhalten die hdchsten Werte, dicht gefolgt von
Apfelmatsch. Die Verantwortlichen von ComNatura und Apfelmatsch fahren zu ihrer
Zielgruppe (Schulklassen). Der Verantwortliche des Angebotes Dr. honoris Mosticus
(Mostbarone) setzt auf Gruppentourismus. Die niedrigsten Auspréagungen errechnen
sich fur den Streuobst Erlebnisweg und das MostBirnHaus. Bei beiden Angeboten ist
der Anteil der Nutzung 6ffentlicher Verkehrsmittel gering, es kommen keine Malinahmen

zur Reduktion des motorisierten Individualverkehrs zum Einsatz.

11.4.3 Beitrag zum Umweltbewusstsein (Indikator 3)

Wie in Tabelle 8 dargestellt, besteht dieser Indikator lediglich aus der gquantitativen
Komponente aus dem Fragebogen. Die entsprechenden qualitativen Angaben beziiglich
der Umweltbildungskomponente des Projektes sind sehr unterschiedlich und vom
jeweiligen Projekt abhangig (siehe Projektbeschreibungen in Kapitel 10). Deshalb

erscheint ein Vergleich der einzelnen Angaben nicht sinnvoll.
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Tabelle 8: Beitrag zum Umweltbewusstsein

13
_ Bildung 70%=0pt.* 13
Projekiname % (standardisiert)
ComNatura 90 50 0,57
Erlebnisweg 60 60 0,86
Kunst-Pfad 75 65 1,00
Apfelmatsch 80 60 0,86
Obstsortengérten 90 50 0,57
Rhéner Schau-Kelterei 50 50 0,57
Streuobstmuseum 90 50 0,57
Mostbaron 40 40 0,29
MostBirnHaus 30 30 0,00
St. Georgener Apfelfest 35 35 0,14
Mostgalerie am Bodensee 100 40 0,29

* Da 70% Bildungsanteil als Optimum definiert wurde, ist eine Uber- bzw. Unterschreitung dieses Anteils
gleich zusetzen. D.h. 90% entsprechen 50%. Fir die Standardisierung wurde als Maximalwert jene

Auspragung herangezogen, die dem Optimum am n&chsten kommt.

Wie in Kapitel 11.3.1 erlautert, wird das Optimum des Bildungsanteils gegentiber der
Unterhaltungskomponente bei 70% angesetzt, da auch Umweltbildungsangebote einen
gewissen Unterhaltungsfaktor aufweisen sollten, um sich attraktiv zu préasentieren.
Dementsprechend sind die einzelnen Angaben in Relation zum Optimum zu setzen. Ein
Wert von 90% Bildungskomponente entspricht somit einem Wert von 50% (jeweils 20%
Differenz). Der Kunst-Pfad kommt dem Optimum mit 65% am néachsten, gefolgt vom
Streuobst Erlebnisweg und den Veranstaltungen von Apfelmatsch. Die gleichen
Bewertungen ergeben sich fir ComNatura, Obstsortengarten Deggenhausertal, Rhoner
Schau-Kelterei und das Streuobstmuseum Bruchsal. Die niedrigsten Werte errechnen
sich flr unterhaltungsbetonte Angebote (MostBirnHaus, Mostbaron, Apfelfest in St.

Georgen) aber auch fir die Mostgalerie am Bodensee.

11.4.4 Beitrag zur regionalen Wertschoépfung (Indikator 4)

In diesen Indikator flieRen die Angaben zur Frage der Absatzsteigerung lokaler Produkte
und Dienstleistungen sowie zur Frage der vom Projekt profitierenden Personengruppen
(oder Sektoren) ein. Tabelle 9 bietet einen Uberblick zu den Angaben und Ergebnisse
dieses Indikators. In der Analyse bezlglich der Absatzsteigerung (siehe Fragebogen
Anhang Seite A8) wird eine sehr starke Absatzsteigerung in einem Sektor mit 100%
bewertet. Kommt es zu keiner Steigerung so wird mit 0% gerechnet. Eine geringe
Absatzsteigerung lokaler Produkte und Dienstleistungen erhélt ein Drittel und eine
starke Steigerung zwei Drittel (z.B. 4 Nennungen bei geringer Steigerung ergeben

4*0,33=1,33). Aus dieser Summe errechnet sich der Teilindikator fir die
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Absatzsteigerung. Die Rhoner Schau-Kelterei und die Mostgalerie weisen mit einem
Wert von 3 die hochste Auspragung auf, wahrend die Angebote von Apfelmatsch am

wenigsten zur Absatzsteigerung beitragen.

Die dazugehtrige qualitative Frage bezieht sich auf die Vielfalt profitierender
Personengruppen und Sektoren. Die projektverantwortlichen Auskunftspersonen

nannten insgesamt acht unterschiedliche Gruppen:
e Landwirtschaft
e produzierendes Gewerbe
e Handel
e Gastronomie (inkl. Tourismusvereine, Urlaub am Bauernhof)
¢ einheimische Bevolkerung (auch Schulklassen)
e Touristen/Tagesausflugler
e Gartenberatung (Kunst-Pfad)
¢ altes Handwerk (Kunst-Pfad).

Die Zahl der genannten Gruppen wird zur Berechnung des zweiten Teilindikators
herangezogen (14, Gruppen/Sektoren). Die héchste Auspréagung weist der Kunst-Pfad
auf, dessen Verantwortlicher alle acht Gruppen nannte. Die niedrigsten Werte scheinen
bei Apfelmatsch und ComNatura auf. Alle anderen Projekte sind beziglich dieses

Teilindikators relativ gleich.

11.4.5 Beschiftigung durch das Projekt (Indikator 5)

Der flinfte Indikator versucht, die zusatzlichen Arbeitsplétze, die sich durch das jeweilige
Angebot ergeben, zu vergleichen. Um diese Vergleichbarkeit zu erméglichen, muss
berlicksichtigt werden, dass ein zusatzlicher Vollzeitjob nicht einer stundenweise
bezahlten Aushilfe entspricht. Dazu werden Vollzeitjobs mit 100% und Halbtagsjobs mit
50% gewertet. Die zusatzlich stundenweise bezahlten Aushilfen sind schwer in Relation
zu den Vollzeitjobs zu setzen, da das Stundenausmald nicht bekannt ist. Wirde die
stundenweise Aushilfe mit 10% (entspricht etwa 5 Stunden pro Woche im Vergleich zu
Vollzeitjobs) einflie3en, wére jedoch das St. Georgener Apfelfest (50 stundenweise
Aushilfe) besser bewertet als Projekte, die neue Vollzeitarbeitsplatze schaffen. Aus
diesem Grund geht die zusatzlich stundenweise bezahlte Aushilfe mit 0% in die
Bewertung ein. Das Ausmal} der zusatzlichen stundenweise bezahlten Aushilfe scheint

jedoch in den einzelnen Projektbeschreibungen auf. Dasselbe gilt fir die Anzahl der
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Ehrenamtlichen. Die Zahl der Ehrenamtlichen spiegelt sich auch in der ,Partizipation der

lokalen Bevolkerung*” (soziale Komponente) wider.

Die Verantwortlichen von ComNatura konnten keine Angaben zur Frage der
zusatzlichen Arbeitsplatze machen, da die Mitarbeiterinnen des Unternehmens fur
verschiedene Umweltbildungsangebote (nicht nur Streuobst) zustandig sind. In der
Kalkulation wird deshalb nur mit der Angabe bezuglich Jobsicherung weiter gerechnet.
Der Vergleich der standardisierten Indikatorauspragungen der einzelnen Projekte lasst
erkennen, dass die Rhoner Schau-Kelterei mit Abstand den hdchsten
Beschaftigungseffekt aufweist. Das kommt einerseits von den zusétzlichen
Arbeitsplatzen und andererseits von der groRen Zahl der gesicherten Jobs. Die
Projektverantwortlichen des St. Georgener Apfelfestes gaben an, dass diese
Veranstaltung zur  Sicherung bestehender Jobs in der Landwirtschaft
(Edelobstverwertung) beitrdgt. Eine genaue Anzahl wird jedoch nicht genannt. Alle
anderen Auskunftspersonen gaben diesbeziiglich keine Angaben. Um dennoch eine
Indikatorauspragung aus dieser Information zur Jobsicherung ableiten zu kdnnen, wird
die Rhoner Schau-Kelterei mit einem Wert von 1 und das St. Georgener Apfelfest mit

0,5 bewertet. Alle anderen Projekte erhalten den Wert * (Jobsicherung).
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Tabelle 9: Beitrag zur regionalen Wertschépfung

L

Absatzsteigerung (Anzahl Nennungen je Kategorie)

s

la

s

Projektname keine gering stark sehr stark Summe Absatz g;i?greer;]/ g;‘;fg;’:}l Mittel
(0%) (33%) (67%) (100%) (standardisiert) (standardisiert (standardisiert)

ComNatura 0 4 0 0 1,33 0,37 4 0,33 0,35
Erlebnisweg 0 3 1 0 1,66 0,50 6 0,67 0,58
Kunst-Pfad 1 3 2 0 2,31 0,74 8 1,00 0,87
Apfelmatsch 3 1 0 0 0,33 0,00 2 0,00 0,00
Obstsortengéarten 1 2 1 0 1,33 0,37 5 0,50 0,44
Rhoner Schau-Kelterei 0 1 1 2 3,00 1,00 5 0,50 0,75
Streuobstmuseum * * * * * * 5 0,50 0,50
Mostbaron 0 2 2 0 2,00 0,63 5 0,50 0,56
MostBirnHaus 0 2 2 0 2,00 0,63 5 0,50 0,56
St. Georgener Apfelfest 0 2 1 1 2,33 0,75 6 0,67 0,71
Mostgalerie am Bodensee 0 1 4 0 3,00 1,00 6 0,67 0,83

* keine Angaben




Tabelle 10: Beschiftigung durch das Projekt

15
neue Jobs zusatzliche Arbeitsplatze Arbeitsplatze 15 Jobsicherung 15 15
Projektname . | Volizeit | Halbtag | Stunden | ehren Arbeits- _ Job- Mittel
ja | nein (100%) | (50%) weise | amtlich Summe platze Anzahl sicherung (standardisiert)
(0%) (0%) (standardisiert) (standardisiert)
ComNatura X * * * * * 0,00
Erlebnisweg X 0 0 0 20 0 0,00 * * 0,00
Kunst-Pfad X 0 0 0 0 0 0,00 * * 0,00
Apfelmatsch X 0 0 0 0 0 0,00 * * 0,00
Obstsortengéarten X 0 1 0 2 0,5 0,17 * * 0,17
Rhoner Schau-Kelterei X 2 2 2 1 3,0 1,00 25 1 1,00
Streuobstmuseum X 0 0 0 0 0 0,00 * * 0,00
Mostbaron X 0 0 4 0 0 0,00 * * 0,00
MostBirnHaus X 2 1 2 0 2,5 0,83 * * 0,83
St. Georgener Apfelfest X 0 0 50 50 0 0,00 * * 0,00
Mostgalerie am Bodensee X 0 0 1 2 0 0,00 * * 0,00

* keine Angaben




Tabelle 11: Finanzierung

16
' % Forderungen 16 Finanzierung
Projektname am GB Férderung — Sffentiche | . . . .
(standardisiert) Eigenmittel Férderungen Stiftungsgeld | Bankkredite | Sponsoring Einnahmen
ComNatura 0 1 100% 0 0 0 0 0
Erlebnisweg 60 0,25 100% 0 0 0 0 0
Kunst-Pfad 40 0,5 15% 0% 40% 0% 30% 15%
Apfelmatsch 0 1 0 0 0 0 0 100%
Obstsortengérten * * * * * * * *
Rhoner Schau-Kelterei 0 1 100% 0 0 0 0 0
Streuobstmuseum 0 1 100% 0 0 0 0 0
Mostbaron 0 1 * * * * * *
MostBirnHaus 60 0,25 * * * * * *
St. Georgener Apfelfest 80 0 0 15.000€ 0 3.000€ 0 20
Mostgalerie am Bodensee 0 1 * * * * * *

* keine Angaben
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11.4.6 Finanzierung (Indikator 6)

Der Indikator zur Finanzierung errechnet sich aus dem Anteil der Forderungen am
Gesamtbudget (vgl. Tabelle 11). Die anschlielRende Frage nach der Budget-
zusammensetzung beantworteten einige Auskunftspersonen nicht. Die getatigten
Angaben sind unterschiedlich und deshalb schwer vergleichbar. Deshalb wird der
Aspekt der Budgetzusammensetzung nicht weiter in die Kalkulation einbezogen. Aus
den Resultaten geht hervor, dass in der Finanzierung der Angebote von ComNatura,
Apfelmatsch, Rhoner Schau-Kelterei, Streuobstmuseum Bruchsal, Mostbaron und
Mostgalerie keine Fordermittel aufscheinen. Nur in den Streuobst Erlebnisweg, den

Kunst-Pfad, das MostBirnHaus und das St. Georgener Apfelfest flieRen Férdermittel.

11.4.7 Nutzung durch die Einheimischen (Indikator 7)

Tabelle 12 zeigt die Kalkulation und Ergebnisse fur den Indikator ,Nutzung durch die
Einheimischen®. Wie in Kapitel 11.3.3 erlautert, wird das Optimum des Verhaltnisses
von Einheimischen zu Touristen/Ausflugsgaste gemeinsam mit dem Naturpark-
Geschéftsfuhrer auf 50 zu 50 festgelegt. Demzufolge nutzt die einheimische
Bevolkerung im Optimalfall die Angebote in gleichem Ausmall wie die Touristen. In
Folge sind die Werte in Relation zum Optimum zu setzen. Ein 90% -Anteil von

Einheimischen entspricht somit jenem von 10%.

Tabelle 12: Nutzung durch die Einheimischen

17
Projektname Einheimische 50% _ist das 17
% Optimum (standardisiert)

ComNatura 90 10 0,2
Erlebnisweg 20 20 0,4
Kunst-Pfad 50 50 1,0
Apfelmatsch 100 0 0,0
Obstsortengérten 50 50 1,0
Rhoéner Schau-Kelterei 50 50 1,0
Streuobstmuseum 80 20 0,4
Mostbaron 0 0 0,0
MostBirnHaus * * *
St. Georgener Apfelfest 30 30 0,6
Mostgalerie am Bodensee 50 50 1,0

* keine Angaben

Die zugehdrige qualitative Frage im Fragebogen betrifft das Uberwiegende
Einzugsgebiet der Besucherlnnen. Da diese Information projektspezifisch und damit
schwer in Relation zu anderen Angeboten zu setzen ist, sind diese Angaben lediglich in

den einzelnen Projektbeschreibungen dargestellt.
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Vier Projekte weisen bezglich dieses Indikators die Maximalauspragung von 1 auf: der
Kunst-Pfad, die Obstsortengéarten Deggenhausertal, die Rhoner Schau-Kelterei sowie

die Mostgalerie am Bodensee.

11.4.8 Partizipation der Bevélkerung (Indikator 8)

Die Kalkulation des Indikators 8 veranschaulicht Tabelle 13. Die projektverantwortliche
Auskunftsperson vom St. Georgener Apfelfest gab an, dass 15 Organisationen in die
Abwicklung der Veranstaltung eingebunden sind. Eine konkrete Anzahl von Personen
wurde jedoch nicht genannt. Da hierbei anzunehmen ist, dass im Vergleich zu den
anderen Projekten die meisten Personen involviert sind, wird weiter unterstellt, dass je
zwei Personen einer Organisation tatig sind. Daraus leitet sich der Wert von 30

Personen und folglich die Maximalauspragung 1 ab.

Tabelle 13: Partizipation der Bevdlkerung

Beteili-
gung 18 Phasen lg lg
Projektname Beteili- , .
gung Um- | Evalui | Phasen | Mittel
(standard | Auftakt | setz. | erung | (standar | (standar
Personen | isiert) (1/3) (1/3) (1/3) | disiert) | disiert)
ComNatura 5 0,17 0 0 0 0 0,08
Erlebnisweg 15 0,50 X X X 1 0,75
Kunst-Pfad 9 0,30 X X 0 0,67 0,49
Apfelmatsch 2 0,07 X X X 1 0,53
Obstsortengarten 20 0,67 X X X 1 0,83
Rhoner Schau-Kelterei 5 0,17 X X 0 0,67 0,42
Streuobstmuseum 0 0,00 0 0 0 0 0,00
Mostbaron 10 0,33 X X 0 0,67 0,50
MostBirnHaus 25 0,83 X X 0 0,67 0,75
St. Georgener Apfelfest 30 1,00 X X 0 0,67 0,84
Mostgalerie am Bodensee 5 0,17 X X X 1 0,58

Die relevante qualitative Frage im Fragebogen erhebt, in welchen Phasen und in
welcher Form sich die Bevolkerung einbringt. Geben die Projektverantwortlichen an,
dass sich die Bevoélkerung in allen drei Phasen beteiligt, flieRt dies mit 100% in die
Kalkulation ein und ergibt eine Maximalauspragung von 1. Ist die Bevolkerung in nur
einer Phase involviert, erhélt das Projekt den Wert 0,33 und bei zwei Phasen den Wert
0,67.

Die Ergebnisse zeigen, dass das grof3te Ausmald an Partizipation beim St. Georgener
Apfelfest zu beobachten ist sowie bei den Obstsortengarten Deggenhausertal. Auch

beim Streuobst Erlebnisweg und beim MostBirnHaus engagiert sich die lokale Be-
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volkerung besonders im Vergleich zu den anderen Projekten. Die geringste Partizipation

weisen die Veranstaltungen von ComNatura sowie das Streuobstmuseum Bruchsal auf.

11.4.9 Zufriedenheit mit dem Angebot (Indikator 9)

Tabelle 14 zeigt die Angaben zum Indikator 19, der die Zufriedenheit mit dem Angebot
misst. In die Indikatorberechnung gingen die Besucherzahlen des Jahres 2006 sowie
die Steigerung der Besucherzahlen seit Projektbeginn ein. Wie aus der Tabelle
ersichtlich, kann das St. Georgener Apfelfest die meisten Gaste und den starksten
Besucheranstieg verzeichnen, gefolgt vom Kunst-Pfad (5.500 Besucherlnnen). Das
Apfelfest weist somit auch den Maximalwert fir den Indikator ,Zufriedenheit mit dem
Angebot* auf. Auch die Mostgalerie am Bodensee erfreut sich stark steigender

Beliebtheit im Vergleich zu den ersten Projektjahren.

Tabelle 14: Zufriedenheit mit dem Angebot

lo
Stei-
Besucherlnnen 19 gerung lg lg
Projektname Mittel
Be- Zahl Stei- (standardi
ginn | Mitte | 2006 | 2006 % gerung siert)
ComNatura 120| 160| 160 0,00 133 0,17 0,08
Erlebnisweg 1.000 | 2.000 | 2.000 0,23 200 0,25 0,24
Kunst-Pfad * *| 5,500 0,68 * * 0,68
Apfelmatsch 150| 250 * * 0 0,00 0,00
Obstsortengérten * * * * * * *
Rhoner Schau-Kelterei * * * * * * *
Streuobstmuseum * * * * * * *
Mostbaron 100| 400| 400 0,03 400 0,50 0,27
MostBirnHaus * * * * * * *
St. Georgener Apfelfest 1.000 | 4.000 | 8.000 1,00 800 1,00 1,00
Mostgalerie am Bodensee 200| 400| 900 0,09 450 0,56 0,33

* keine Angaben

Von Seite der projektverantwortlichen Auskunftspersonen der Obstsortengarten und des
Streuobstmuseums wurden keine Angaben gemacht, da es sich jeweils um ein
freizugangliches Gelande handelt. Besucherzahlen liegen hier nicht vor. Da das
MostBirnHaus erst im April diesen Jahres ertffnet wird, sind zurzeit noch keine Angaben

zu Besucherzahlen mdglich.

11.4.10 Dimensionsindizes und synthetischer Nachhaltigkeitsindex

Die Werte der einzelnen Indikatoren werden im nachsten Schritt zu den
Dimensionsindizes a (6kologische Nachhaltigkeit), b (6konomische Nachhaltigkeit) und

c (soziale Nachhaltigkeit) zusammengefasst. Die Formel zur Berechnung der
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Dimensionsindizes sowie zur Berechnung des synthetischen Index scheint in Kapitel
11.1 auf. Die Gewichtung der Indikatoren erfolgt nach den zuvor festgelegten Anteilen
(vgl. Tabelle 3, 4 und 5). Die Indizes der einzelnen Projekte veranschaulicht Tabelle 15.
Die Dimensionsindizes werden zu gleichen Teilen mit je einem Drittel bewertet und

ergeben damit den synthetischen Index.

Tabelle 15: Dimensionsindizes und daraus errechneter synthetischer Nachhaltigkeitsindex

oko- oko-
logischer nomischer sozialer Synthetischer Ran-
Projektname Dimensions- | Dimensions- | Dimensions- | Nachhaltigkeits- ki
- - . . ing
index index index index
a b c

ComNatura 0,54 0,58 0,11 0,37 8
Erlebnisweg 0,40 0,34 0,48 0,36 10
Kunst-Pfad 0,79 0,54 0,67 0,60 2
Apfelmatsch 0,54 0,20 0,21 0,29 11
Obstsortengéarten 0,37 0,33 0,90 0,48 3
Rhéner Schau-Kelterei 0,65 0,88 0,65 0,65 1
Streuobstmuseum 0,62 0,45 0,16 0,37 8
Mostbaron 0,52 0,48 0,31 0,39 7
MostBirnHaus 0,14 0,58 0,75 0,44 5
St. Georgener Apfelfest 0,21 0,35 0,85 0,43 6
Mostgalerie am Bodensee 0,42 0,62 0,56 0,48 3

Wie aus den Tabellen zur Berechnung der Indizes der einzelnen Indikatoren ersichtlich,
stehen bei manchen Projekten keine Werte zur Verfigung. Um dennoch die
Dimensionsindizes und den synthetischen Index fiir alle Projekte berechnen und in
Folge alle Angebote in einem Portfolio darstellen zu kénnen, wird folgende Vorgangs-
weise gewahlt. Fehlt ein Index eines Indikators, ist die Gewichtung der restlichen
vorhandenen Werte anzupassen. Ist etwa fur den Indikator I, (Gewichtung von 0,4) kein
Wert vorhanden, werden die Gewichte fir |, und |3 angepasst (von 0,3 und 0,3) auf 0,5
und 0,5.

Die hellgrau markierten Zahlen in Tabelle 15 zeigen die Minimum- und Maximalwerte
der drei Dimensionsindizes. Der Kunst-Pfad in Hamburg weist im Vergleich zu den
anderen Projekten die hdchste 0©kologische Nachhaltigkeit auf, wahrend das
MostBirnHaus am niedrigsten in dieser Kategorie einzustufen ist. Das grof3te Ausmal in
der ©6konomischen Nachhaltigkeit scheint fir die Rhoner Schau-Kelterei auf. Den
niedrigsten Wert verzeichnet das Projekt Apfelmatsch. In Bezug auf die soziale
Nachhaltigkeit lasst sich festhalten, dass die Obstsortengarten Deggenhausertal am
hdchsten bewertet wurde, dicht gefolgt vom St. Georgener Apfelfest. Den geringsten
Wert der Dimension c erhalt das Unternehmen ComNatura. Eine genauere Diskussion

der Ergebnisse erfolgt im Rahmen der Portfolio-Analyse in Kapitel 12.3.
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Zum synthetischen Nachhaltigkeitsindex lasst sich festhalten, dass die Rhéner Schau-
Kelterei nach dem hier gewéhlten Bewertungsschema mit einem Wert von 0,65 am
hdchsten einzustufen ist. An zweiter Stelle folgt der Kunst-Pfad mit 0,60. Diese beiden
Angebote sind nach den Berechnungen mit Abstand die bestbewerteten Projekte. Nach
den zu Grunde liegenden Annahmen und der Gewichtung der Indikatoren sind im
weiteren die Obstsortengarten Deggenhausertal, das Apfelfest in St. Georgen im
Lavanttal sowie die Mostgalerie am Bodensee etwa gleich einzustufen (Werte von 0,45
bis 0,48). Etwa die gleichen Werte zeigen die Angebote von ComNatura, Streuobst
Erlebnisweg, Streuobstmuseum Bruchsal, Mostbaron (Dr. honoris Mosticus) und das
MostBirnHaus mit dem synthetischen Nachhaltigkeitsindex von 0,36 bis 0,40. Das
geringste Ausmald an Nachhaltigkeit weist das Projekt Apfelmatsch auf. Die genaue

Rangfolge scheint in Tabelle 15 auf.

An dieser Stelle sei noch einmal darauf hingewiesen, dass dieser Berechnung, die im
Rahmen der vorliegenden Diplomarbeit erarbeiteten MafRRstdbe und Gewichte fur die
Zusammenfihrung von Indikatoren zu Grunde liegen. Die verwendeten Indikatoren und
deren Gewichtung bestimmen die Bewertung der Projekte. Der gebildete Index ist in
dieser Form nicht in der Literatur zu finden. Die Abstimmung der einzelnen Indikatoren,
deren Gewichtung und Zusammenfiihrung zu einem Nachhaltigkeitsindex leitet sich
jedoch aus den Uberlegungen im Theorieteil dieser Diplomarbeit ab und erfolgt in

Abstimmung mit dem Naturpark Obst-Huigel-Land.
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12 Portfolio-Analyse

12.1 Anwendung der Portfolio-Analyse

Der Begriff ,Portfolio* stammt urspringlich aus dem Bankenbereich. Dort spricht man
beispielsweise von einem Wertpapier-Portfolio, wobei ein Anleger verschiedene
Wertpapiere in seinem Anlagendepot hat. Neben einer Sammlung von Wertpapieren
kann ein Portfolio aber auch eine Sammlung von Produkten oder Projekten darstellen,
die nach unterschiedlichen Kriterien betrachtet werden (vgl. PROBST und

HAUNERDINGER, 2001, 31).

Die Methode bildet ein Instrument der strategischen Planung. Bei einem Portfolio
handelt es sich normalerweise um eine zweidimensionale Raster- bzw. Matrix-
darstellung mit dem Ziel, einen strukturierten Bezugsrahmen zu schaffen und
Informationen zu verdichten. Der Reiz liegt in der einfachen Darstellungsweise von
schwierigen und unsicheren Entscheidungsgrundlagen (vgl. LOMNITz, 2001, 94).
Portfolios erfiillen eine Ordnungs- und Orientierungsfunktion. Sie bieten einen Uberblick
Uber zukinftige Starken, Schwéachen, Chancen und Risiken von Projekten. Mit ihrer
Hilfe lassen sich Projekte identifizieren, bewerten und priorisieren (vgl. LOMNITZ, 2001,
94).

Die Analyse mindet in eine einfache grafische Darstellung komplexer Zusammenhénge.
Die determinierenden Faktoren werden auf zwei Dimensionen reduziert, die an der X-
und Y-Achse des Diagramms aufgetragen werden (vgl. WIKIPEDIA, 2006). Eine dritte
Dimension lasst sich durch die Grol3e des Datenpunktes veranschaulichen. Die Skalen
sollten so gewahlt sein, dass sie symmetrisch zum Mittelpunkt sind, wobei gro3er auch
qualitativ h6herwertig bedeutet. Die Diagrammflache teilt sich in vier oder mehr Felder
auf. Rechts oben liegen die Stars, links unten die Nieten (vgl. WIKIPEDIA, 2006). Ein
Portfolio kann mehrdimensional aufgebaut werden beziglich (vgl. KUSTER et al, 20086,
29):

e Strategischen Kriterien

e Okonomischen Kriterien / 6kologischen Kriterien
e Ethischen Kriterien

e Chancen- und Risiken-Kriterien

e Muss-Kriterien
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Abbildung 11 veranschaulicht die, aufgrund des im Theorieteil erlauterten Anspruchs der
Nachhaltigkeit, in der Diplomarbeit verwendeten drei Dimensionen der Darstellung,

wobei 0% Minimum und 100% die maximale beobachtete Auspragung bedeuten:

> Okologische Nachhaltigkeit
> Okonomische Nachhaltigkeit
» Soziale Nachhaltigkeit

Okologische
Dimension
100 %
(Maximum) Soziale
Dimension
o
Okonomische
> Dimension
0 % 100 %
(Minimum) (Maximum)

Abbildung 11: Modell des verwendeten Portfolios

Quelle: eigene Darstellung

12.2 Erstellung des Portfolios flr die erhobenen Tourismusangebote

Das Portfolio stellt die Ergebnisse aus der Indexberechnung (vgl. Kapitel 11.4)
graphisch dar. Dazu wurde im Excel ein Blasendiagramm erstellt. Die einzelnen Werte
der Dimensionsindizes a, b und c bildeten die Grundlage fir die relative Verteilung der
Projekte im Portfolio (siehe Abbildung 12). Die X-Achse zeigt den 6konomischen
Dimensionsindex (Dimension b) und die y-Achse die 0©kologische Nachhaltigkeit
(Dimensionsindex a). Die Kreisgrof3e veranschaulicht das Ausmall der sozialen

Nachhaltigkeit (Dimensionsindex c).
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12.3 Reflexion und Diskussion der Ergebnisse der Portfolio-Analyse

12.3.1 Okologische Nachhaltigkeit

Wie aus dem Portfolio zu entnehmen ist, stellt der Kunst-Pfad das 6kologisch
nachhaltigste Projekt unter den erhobenen ausflugs- und bildungstouristischen
Angeboten dar. Die Umweltbildungsangebote von ComNatura und Apfelmatsch sowie
das Streuobstmuseum, der Mostbaron und die Rhdner Schau-Kelterei befinden sich
ebenfalls in der oberen Halfte der 6kologischen Nachhaltigkeit. Die restlichen Projekte
sind in der unteren Halfte angesiedelt (Werte unter 0,5). In Relation zum Kunst-Pfade
weisen das MostBirnHaus und das St. Georgener Apfelfest die geringsten Werte auf.
Daraus darf jedoch nicht abgeleitet werden, dass diese beiden Projekte etwa generell
einen niedrigen Beitrag zum Erhalt der Kulturlandschaft leisten. Das Portfolio soll die
Relationen aufzeigen um so den Vergleich unter den touristischen Angeboten zu

ermoglichen.

12.3.2 Okonomische Nachhaltigkeit

Entlang der X-Achse zeigt sich die Verteilung der Projekte im Hinblick auf deren
relativen 6konomischen Nachhaltigkeitsaspekt. Die Rhoner Schau-Kelterei kann hier die
hochsten Werte im Vergleich zu den anderen Projekten vorweisen. Die meisten
touristischen Angebote liegen im mittleren Bereich der 6konomischen Nachhaltigkeit,
und sind somit in diesem Punkt &hnlich einzustufen. Der Streuobst Erlebnisweg in Markt
Herrnsheim, die Obstsortengarten sowie Apfelmatsch (relativ niedrigster Wert) befinden

sich eher am unteren Ende dieser Skala.

12.3.3 Soziale Nachhaltigkeit

Die Projekte mit der grof3ten Kreisflache stellen die relativ besten in Hinblick auf soziale
Nachhaltigkeit dar. Wie dem Portfolio zu entnehmen ist, zeigen vor allem die Projekte im
Viertel links unten grof3e Kreisflachen und damit relativ hohe Werte in der Dimension c.
Im Kontrast dazu sind die Angebote von ComNatura und Apfelmatsch sowie das
Streuobstmuseum in Bruchsal in sozialer Hinsicht geringfiigiger einzustufen. Diese
Tatsache lasst sich vor allem darauf zurtickfihren, dass weniger Personen in diese
Projekte involviert sind. Dem gegeniber stehen hohe und weiter steigende
Besucherzahlen bei einigen anderen Projekten (etwa beim St. Georgener Apfelfest und
dem Streuobst Erlebnisweg), die sich in der Berechnung in negativer Weise auf das

Ergebnis von ComNatura, Apfelmatsch und dem Streuobstmuseum auswirken.
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Zusammenfassend lasst sich festhalten, dass die Rhoner Schau-Kelterei in Hessen und
der Kunst-Pfad in Hamburg in dieser Portfolio-Analyse und der zu Grunde liegenden
Indexberechnung (vgl. Kapitel 11.4) in Relation zu den anderen Projekten den gréf3ten
Nachhaltigkeitsaspekt aufweisen. Wie erwahnt, handelt es sich bei dieser
Indexberechnung um einen im Rahmen der Diplomarbeit entwickelten synthetischen
Index. Die Zusammenstellung der Indikatoren und deren Gewichtung erscheinen
passend fiir die Bewertung der Projekte im Hinblick auf deren mégliche Ubertragbarkeit

oder Adaptierung im Naturpark Obst-Higel-Land.
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13 Focus Groups

13.1 Anwendung der Focus Groups Methode

Wahrend sich in der deutschen Literatur der Begriff ,,Gruppendiskussion” etabliert hat,
wird in der angelsachsischen Literatur meist der Begriff der focus group (Fokusgruppe)
verwendet (vgl. BOGNER et al, 2005, 157). Zwischen den Methoden bestehen
weitgehende Ubereinstimmungen, es kann jedoch nicht von ein und derselben Methode
gesprochen werden. Im Gegensatz zum Gruppeninterview und zur Gruppendiskussion
richtet die Focus Group einen gezielten Fokus auf eine Thematik, welche ein Moderator
oder eine Moderatorin durch einen Kurzinput (Prasentation, Einleitung, Video) der
Gruppe naher bringt. Dies erfolgt in einem gruppendynamischen Prozess (vgl. DIEBALD,
2004, 3).

Die historische Entwicklung der Focus Groups lasst sich in drei Perioden einteilen.
Sozialwissenschaftlerinnen verwendeten unterschiedliche Formen von Gruppen-
interviews seit den 1920er Jahren. Mit Arbeiten von Robert Merton und Paul Lazarsfeld
ging die Entwicklung in eine eindeutige Richtung. Nach dem Zweiten Weltkrieg wurden
Focus Groups fast ausschlieBlich in der Marktforschung eingesetzt. Seit den 1980er
Jahren entwickelten sich die Einsatzbereiche weit Uber das Marketing hinaus (vgl.
MORGAN und KRUEGER, 1998a, 37f).

Focus Groups bilden eine Form der qualitativen Forschungsmethoden. Als solche
verwenden sie geleitete Gruppendiskussionen um ein reichhaltiges Verstandnis der
Erfahrungen und des Wissens der Teilnehmenden zu generieren. Diese
Forschungsmethode produziert grol3e Mengen an konzentrierten Daten innerhalb einer
kurzen Zeitspanne. Forscher bilden Focus Groups fiir einen genau definierten Zweck
und sie gestalten konzentrierte Diskussionen, die in dieser Form in ,Wirklichkeit" nicht
stattfinden wirden. Indem eine Gruppe zusammentrifft, kénnen die Teilnehmenden ihre
unterschiedlichen Ideen und Ansichten teilen und vergleichen. Sie diskutieren, was
geschehen kann und welche Fragen den einzelnen betreffen. Focus Groups stellen eine
Moglichkeit dar, um den Mitwirkenden zuzuhéren und von ihnen zu lernen (vgl. MORGAN
und KRUEGER, 1998a, 9ff). Die Methode funktioniert am besten, wenn die Interessen der
Teilnehmenden mit jenen des Forschungsteams Ubereinstimmen. In hochqualitativen
Focus Groups produzieren die gestellten Fragen lebendige Diskussionen, die exakt die
Themen betreffen, Uber die man naheres erfahren will (vgl. MORGAN und KRUEGER,
19984, 9).
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Eine qualitative Moderierung ist entscheidend in Focus Groups. Der Moderator oder die
Moderatorin beeinflusst wesentlich die Daten und Ergebnisse, die die Gruppe
produziert. Die Aufgabe des Moderators oder der Moderatorin liegt in der Lenkung der
Teilnehmenden, indem er ihr Interesse auf die wesentlichen Fragen fokussiert. Dabei
darf er oder sie die Gruppeninteraktion aber nicht stéren und nicht zu kontrollierend
agieren. Der Moderierende héalt die Diskussion aufrecht, indem er verhindert, dass

einzelne Personen das Gesprach dominieren.

Die Teilnehmerzahl liegt im Regelfall zwischen sechs und zehn Personen und die Dauer
betragt zwischen einer und zwei Stunden. Diese beiden Faktoren hangen hauptséachlich

von der Anzahl der Fragen ab (vgl. MORGAN und KRUEGER, 1998a, 29).

13.1.1 Einsatzmoglichkeiten

Focus Groups zeichnen sich besonders dadurch aus, dass sich durch eine kleine
Gruppe von Teilnehmenden ein detaillierter Einblick in die Denkschemata,
Verhaltensweisen und Motivation der Personen gewinnen lasst. In der Focus Group
setzen sich die Teilnehmer ohne Druck kritisch mit dem eigenen Verhalten auseinander
und generieren so Daten und Informationen, die mit anderen Methoden im quantitativen

und teilweise im qualitativen Bereich nicht zu erhalten sind.

Focus Groups kommen in den verschiedensten Bereichen zum Einsatz. MORGAN und

KRUEGER (1998a, 13ff) nennen vier grundlegende Einsatzméglichkeiten.

¢ Problemidentifikation: Focus Groups kdénnen am Beginn eines Projektes zur
Zieldefinition, Exploration und Problemidentifikation beitragen. Die Methode ist

auch anwendbar, wenn die Forscherlnnen noch wenig Uber das Thema wissen.

e Planung: in dieser Phase soll die Focus Group helfen, den besten Weg zur

Zielerreichung zu finden, indem sie Umsetzungsmaoglichkeiten aufzeigt.

¢ Implementierung: in der Umsetzungsphase eines Projekts konnen Focus Groups
Aufschluss geben, wie erfolgreich die Implementierung vor sich geht und wie sie

die Betroffenen wahrnehmen.

¢ Bewertung: nach Beendigung eines Projekts lassen sich durch Focus Groups die
Geschehnisse und Erfolge Revue passieren, um daraus zu lernen und so

zukunftige Projekte verbessern zu kénnen.
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13.1.2 Fragetypen

Die Fragestellung hangt im Wesentlichen davon ab, ob es sich bei der Focus Group um
eine strukturierte oder eher unstrukturierte Vorgangsweise handeln soll. In strukturierten
Diskussionen Uberwiegen die Interessen des Forschungsteams, wéahrend in wenig
strukturierten Gruppen die Interessen der Teilnehmenden Prioritéat haben (vgl. MORGAN
und KRUEGER, 1998b, 43ff). Wenn das Ziel in der Beantwortung vorgegebener Fragen
liegt, ist eine strukturierte Vorgangsweise angebracht, die die Diskussion auf die
wesentlichen Inhalte fokussiert. Ist das Ziel jedoch explorativ, sollte die wenig
strukturierte Methode zur Anwendung kommen, um die unterschiedlichen Ansichten
entdecken und verstehen zu kdnnen. Die Wahl ob strukturiert oder wenig strukturiert
beeinflusst die Erstellung der Fragen. Wenig strukturierte Focus Groups sind jedoch

nicht unfokussierte Gruppen, sondern widmen sich lediglich breiter angelegten Inhalten.

Zwei grundséatzliche Vorgangsweisen lassen sich unterscheiden. Einerseits kann ein
»Topic Guide* Verwendung finden. In einem derartigen Leitfaden werden die Fragen
nicht ausformuliert, sondern relevante Themen oder Phrasen aufgelistet, die den
Moderator an die interessanten Fragen erinnern. Die zweite Moglichkeit stellt die
»=Questioning Route" dar, in der die Fragen in der Vorbereitungsphase genau formuliert
werden (vgl. KRUEGER, 1998, 9ff). Beide Vorgangsweisen haben Vor- und Nachteile,
was etwa die Flexibilitat und die Verwertbarkeit der Antworten betrifft. Bei Verwendung
eines Topic Guide ist eine erfahrene Moderierung notwendig, die im Zuge der Focus
Group sinnvolle und klare Fragen formuliert. Der Moderator oder die Moderatorin soll
aulBerdem mit dem relevanten Thema vertraut sein. Damit stellt ein Topic Guide
wesentlich hthere Anspriiche an den Moderierenden als eine ausgearbeitete Liste von
zu behandelnden Fragen. Im Rahmen der Diplomarbeit sollen zwei Focus Groups
durchgefihrt werden, die am selben Tag von zwei Moderatorinnen geleitet werden. Um
die Vergleichbarkeit der Diskussionen zu wahren, sollen die gleichen Fragen gestellt
werden. Deshalb erscheint es in der vorliegenden Diplomarbeit sinnvoll, die genauen
Fragen auszuformulieren. Dadurch kénnen die beiden Moderatorinnen der Questioning
Route folgen, gleichzeitig wird die Vergleichbarkeit der Gruppen gewahrt (vgl. KRUEGER,
1998, 9ff).

KRUEGER (1998, 22ff) unterscheidet folgende Fragetypen:

e Opening Questions: Die Er6ffnungsfrage dient der Einleitung und soll dazu
beitragen, dass sich die Teilnehmenden an die Situation gewdhnen, sich wohl
fihlen und untereinander ein gutes Gespréachsklima aufbauen. Im Rahmen der
ersten Frage stellen sich meist die Teilnehmenden vor und beantworten eine Frage

zu ihrer Person. Die Eroffnungsfrage soll keine Diskussionsfrage sein, aber ein
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Prozess, um alle in der Gruppe zu einer frilhen AuRerung zu bewegen.
Einstellungs- und Meinungsfragen sollten erst in spateren Phasen folgen. Diese
Er6ffnungsfrage findet Ublicherweise in der Auswertung nur geringe oder keine

Berlicksichtigung.

¢ Introductory Questions: Die Einleitungsfrage ertffnet die eigentliche Diskussion
und fahrt damit auf das eigentliche Themengebiet hin. In dieser Phase gilt es, die
Diskussion ins Laufen zu bringen. Ublicherweise handelt es sich um eine offene
Frage, zu der die Teilnehmenden Uber ihre Sichtweise des relevanten Themas
sprechen. Diese Frage kann nach einer Definition, Erklarung oder Erfahrungen

fragen.

e Transition Questions: Diese Fragetypen bilden Uberleitungen zwischen Themen
und dienen als Einleitung der Key Questions. Wéahrend dieser Fragen erfahren die
teilnehmenden Personen die Sichtweisen der anderen. Diese Art von Fragestellung
baut eine Verbindung zwischen den Teilnehmenden und dem untersuchten Thema

auf.

e Key Questions: Die Schlisselfragen bilden den Mittelpunkt der Focus Group.
Normalerweise fallen zwei bis fiinf Fragen in diese Kategorie. Die Diskussion jeder
einzelnen Schlisselfrage bendtigt 10 bis 15 Minuten. Die Antworten der

Teilnehmenden gewéhren Einblick in die zentralen Themen der Untersuchung.

e Ending Questions: Diese Fragen schlieBen die Focus Group. Die Abschluss-
fragen lassen sich in drei Typen unterteilen. ,All-Things-Considered Questions*
geben den Teilnehmenden die Mdglichkeit, ihre abschlieende Meinung zu sagen
und was ihnen in der Diskussion und im Weiteren am wichtigsten ist. Die ,Summary
Questions" stellt der Moderator nhachdem er eine kurze muindliche Zusammen-
fassung der Ergebnisse gegeben hat. Die Teilnehmenden werden Uber die
Adaquatheit der Zusammenfassung befragt. Diese Frage spielt eine wichtige Rolle
in der spateren Analyse. Der dritte Typ sind die ,Final Questions”, dessen Zweck
darin liegt, wichtige Aspekte nicht Ubersehen zu haben. Die Mitwirkenden kdnnen
sich zu allfalligen fehlenden Punkten auf3ern.

Die Zahl der gestellten Fragen sollte sich an der Anzahl der Teilnehmenden, der
beabsichtigten Gesamtdauer und der geplanten Dauer je Frage orientieren.
Grundsatzlich gilt, je anspruchsvoller die Fragen und je intensiver die Diskussion, desto
weniger Fragen sollten gestellt werden. Dadurch erhdlt jeder Teilnehmende

entsprechend Zeit, um Diskussionsbeitrdge zu liefern.
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Die Fragen mussen klar formuliert, kurz, angemessen sein. Indem sie offen gestellt sind,

regen sie die Diskussion an (vgl. KRUEGER, 1998, 31ff).

13.2 Questioning Route

13.2.1 Planungsablauf

Die Planung der Durchfihrung der Focus Groups setzt sich im Wesentlichen aus

folgenden Teilschritten zusammen:

Erstellung eines Themenkatalogs auf Basis der Uberlegungen aus dem Theorieteil

und der Ergebnisse der Interviews
e Ausarbeitung einer Questioning Route
e Pretest der Fragen
e Uberarbeitung der Questioning Route

e Organisatorische Vorbereitung (Einladungen, Raumlichkeiten, Unterlagen, Technik,

usw.)

13.2.2 Zielsetzungen der Focus Groups

In der Diplomarbeit sollen nicht nur ausflugs- und bildungstouristische Angebote rund
um Streuobst erhoben werden. Vor dem Hintergrund einer integrierten nachhaltigen
Regionalentwicklung mit dem Anspruch der Partizipation der lokalen Bevdélkerung an
Entwicklungsprozessen (vgl. Ubersicht 3) ist es winschenswert, unterschiedliche
Personengruppen aus dem Naturpark in die Diskussion rund um das Thema ,Ausflugs-
und Bildungstourismus® zu involvieren. Durch diesen bottom-up Ansatz steigt die
Wahrscheinlichkeit einer moglichen Umsetzung, da die beteiligten Personen selbst
Ideen entwickeln. Die Focus Groups stellen eine ideale Methode dar, um diesen
Anspruch gentige zu tun. Durch diese Methode wird ein Prozess der Diskussion ins

Rollen gebracht.

Das Hauptziel in den Focus Groups liegt in der Beantwortung der Ubergeordneten
Forschungsfrage der vorliegenden Diplomarbeit ,Welche (inter-)nationalen Best-Practice
Angebote des Bildungs- und Ausflugstourismus lassen sich auf den Naturpark Obst-
Hugel-Land Ubertragen, um dort zu einer integrierten nachhaltigen Regionalentwicklung
beizutragen?“. Im Rahmen des Focus Groups Treffen mit Verantwortlichen aus dem
Naturpark werden die erhobenen Projekte vorgestellt, und die Portfolio-Anlayse (siehe

Kapitel 12) aus den errechneten Indizes fur deren o©kologische, 6konomische und
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soziale Nachhaltigkeit prasentiert. An dieser Stelle soll festgehalten werden, dass es
nicht Ziel sein kann, die vorgestellten ausflugs- und bildungstouristischen Angebote eins
zu eins auf den Naturpark Obst-Hiugel-Land zu Ubertragen. Sie sollen hingegen
Beispiele aus anderen Regionen aufzeigen, die Diskussion anregen und die

Ideengenerierung flr Umsetzungsmaglichkeiten im Naturpark férdern.

Ein wesentliches Ziel in den Focus Groups liegt darin, dass die teilnehmenden
Personen potentielle Projekte fur den Naturpark reflektieren. Dabei sollen die
Anforderungen an diese Angebote sowie notwendige MaRnahmen zur Umsetzung
gemeinsam diskutiert werden. In einem weiteren Programmpunkt koénnen die
Mitwirkenden ihre Meinung zum prasentierten Portfolio abgeben und die der Bewertung
zu Grunde liegenden Malistdbe auf ihre Adaquatheit fir den Naturpark Obst-Hugel-
Land diskutieren. Im Folgenden besprechen die Teilnehmenden die einzelnen
erhobenen ausflugs- und bildungstouristischen Angebote und wiegen die Vor- und
Nachteile der Projekte ab. Im anschlieBenden Punkt gehen die Teilnehmenden auf die
Ubertragbarkeit ein. Dieser Schritt in der Diskussion soll Antwort auf die weiter oben
angefuhrte Hauptforschungsfrage der Diplomarbeit geben. Im Anschluss steht eine

mogliche Projektumsetzung im Obst-Hugel-Land zur Debatte.

Eine Ubersicht der einzelnen Topics, wie sie sich den in Ubersicht 15 erfassten Fragen

zuordnen lassen, zeigt folgende Auflistung:
e Erwinschte Charakteristika zukinftiger Angebote (Bewertungskriterien, Portfolio)
e Diskussion der prasentierten Projekte
e Ubertragbarkeit
e Projektumsetzung

e Akzeptanz in der Bevdlkerung

13.2.3 Verwendete Questioning Route

Aus den theoretischen Uberlegungen und den in Kapitel 13.2.2 aufgelisteten
abzuhandelnden Themengebieten wird eine Questioning Route fur das Focus Group
Treffen im Naturpark erstellt. Ubersicht 15 bietet einen Uberblick tUber die gestellten
Fragen, die entsprechend der in Kapitel 13.1.2 erdrterten unterschiedlichen Kategorien
(Fragetypen) gruppiert sind. Ebenfalls dargestellt ist die eingeplante Dauer je Frage und
das Themengebiet.
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Ubersicht 15: Questioning Route

FRAGETYP

FRAGEN

OPENING
Dauer: 5 min

Thema: Vorstellung

Welche Erinnerungen aus der Kindheit
verbinden Sie mit einer Streuobstwiese?

INTRODUCTORY Was verbindet Sie mit dem Ausflugs- und

Dauer: 5 min B|_I_dungstour|smus im Naturpark Obst-
Hugel-Land?

Thema:

personliche Beziehung zum Naturpark

TRANSITION Wo liegen Licken im  aktuellen

Dauer: 5 min
Thema:

derzeitige Situation des Tourismus im
Naturpark

touristischen Angebot?

KEY
Dauer: 10 min

Thema: zukiinftige Angebote im Naturpark

Was wirden Sie gerne einem Touristen in
3/5 Jahren Uber die Angebote und
Mdglichkeiten im Naturpark erzéhlen?

KEY
Dauer: 20 min

Thema: Diskussionen der Projekte

Sprechen wir Uber die vorgestellten
Projekte aus anderen Regionen. Was
halten Sie von den vorgestellten
Projekten?

Zu jedem Projekt einen A3 Bogen mit der
Uberschrift auflegen. Sagen Sie uns bitte,
wo aus lhrer Sicht (Erfahrung) positive
und negative Seiten in diesen Projekten
liegen (auf dem Bogen mitschreiben).

(nicht mehr genauer nachfragen, wenn zu
einem Projekt keine Nachteile kommen,
sonst dauert die Diskussion zu lange).

KEY
Dauer: 5 -10 min

Thema: zusatzliche Projekte

Welche Projekte fallen lhnen zusatzlich
ein? Kennen Sie andere Projekte, die Sie
uns gerne vorstellen wirden?

(jledes neue Projekt auf einem Bogen
schreiben).

KEY
Dauer: 20 min

Thema: Ubertragbarkeit (positive Effekte)

Welche Projekte lassen sich lhrer
Meinung nach mit dem groé3ten Nutzen in
das Obst-Hugel-Land Ubertragen? (inkl.
neu hinzugekommener Projekte)

Welches der erorterten Projekte verspricht
den grofl3ten Nutzen fir den Naturpark und
warum?
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Welche Projekte konnten zu einer
Attraktivitatssteigerung der bestehenden
Angebote im Naturpark Obst-Higel-Land
beitragen?

KEY
Dauer: 10 min

Thema: Ubertragbarkeit (negative Effekte)

Bei welchen Projekten ist Konkurrenz mit
bestehenden Angeboten zu beflrchten?

Welche mdglichen sonstigen negativen
Effekte kdnnen durch neue touristische
Angebote auftreten?

nur
und

Welche Projekte sind nicht oder
schwer im Naturpark umsetzbar
warum?

Wie kénnte man darauf reagieren?

KEY
Dauer: 10 min

Thema: Ranking aller Projekte

Welche erorterten ausflugs- und
bildungstouristischen Angebote wirden
aus lhrer Sicht den groRten Nutzen flr
den Naturpark bringen?

Je Person konnen finf Klebepunkte zu
den einzelnen Projekten vergeben
werden; es kénnen auch alle funf Punkte
einem einzigen Projekt zugeteilt werden.
Dadurch kann ein(e) Teilnehmer(in)
seinen Favoriten auch mit mehreren
Punkten kennzeichnen.

Diskussion uber die Verteilung der Punkte

TRANSITION
Dauer: 5 min

Thema: Schritte zur Umsetzung

Welche ersten Schritte sind notwendig,
um die vier hochstgereihten Projekte
umzusetzen?

KEY
Dauer: 10 min

Thema: Projektumsetzung

Bei welchen Projekten wirden Sie gerne
mitmachen? Bei welchen auf keinen Fall?

(Namen sammeln auf Plakat, wenn das

ganze im Plenum und nicht in
Kleingruppen stattfindet; am Ende der
Veranstaltung  vielleicht  Termin  flr

nachstes Treffen ausmachen oder eine
provisorische Ansprechperson finden, die
die Diskussion weiterflihrt) Es besteht
keine Verpflichtung, sich irgendwo dazu
zu schreiben!

Welche Schritte kdnnten Sie selbst fur die
Umsetzung eines Projektes setzen?

TRANSITION
Dauer: 5 min

Thema: Sichtweise zu Akzeptanz

Wer wirde von den einzelnen Projekten
(Top 4) profitieren?
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KEY Wie schatzen Sie die Akzeptanz einzelner
Dauer: 5 min Ang?bote (Top 4) in der Iokalen
Bevolkerung?

Thema: Einbindung der Bevdlkerung und

Kooperationen Durch welche MalRnahmen kdnnen

etwaige Akzeptanzprobleme von Seiten
der einheimischen Bevdlkerung behoben
oder gemindert werden?

ENDING Konnten Ihnen die Prasentation der
, : Projekte und die Diskussion
Dauer: 10 min Perspektiven/ldeen flir neue touristische
Thema: Zusammenfassung Angebote ertffnen?
Welche?

Welches der diskutierten  Themen
erscheint lhnen am wichtigsten?
Schreiben Sie bitte in einem Satz oder
einer Phrase lhre Meinung zu diesem
Thema auf einen kleinen Zettel. Der
Moderator prasentiert das Geschriebene.

Nach einer kurzen Zusammenfassung des
Moderators:

Ist das eine zutreffende Zusammen-
fassung des Gesagten? Was wirden Sie
erganzen?  (Ausgangspunkt far die
Prasentation im Plenum)

13.3 Zusammensetzung der Focus Groups im Naturpark Obst-

Hugel-Land

Die Einladung® zu einem Workshop in dessen Rahmen die Focus Group Diskussion
durchgefihrt wurde, erging an unterschiedliche Personengruppen, die in den Naturpark
Obst-Hugel-Land involviert sind. Der Geschéftsfuhrer des Naturparks sendete die
Einladungen an Leute aus der lokalen Bevolkerung der beiden Naturparkgemeinden,
Vorstand des Naturparks, Betreiber von Mostschenken, Direktvermarkter, Gasthauser
sowie an lokale und Uberregionale Entscheidungstrager. Eingeladen wurden auch
Mitarbeiterinnen des Landes Obertsterreich und LEADER-Beauftragte. Aus der

Gemeinde Scharten nahm bedauerlicherweise niemand am Diskussionsnachmittag teil.

% Siehe Anhang Seite A12
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Am Focus Group Treffen nahmen schliefZlich folgende Personen teil:

e Robert Binder Ausschuss fur Tourismus

e Franz Dopler Ortsbauernobmann St. Marienkirchen an der Polsenz
e Gudrun Ful3 Natur- und Landschaftsfuihrerin im Naturpark

e Klaus Hermiller Obmann Obst- und Gartenbauverein

e Herta Mayr Schule am Bauernhof, Landwirtin

e Bettina Raab Direktvermarkterin

e Walter Schauer Mostproduzent

e Rainer Silber Geschéftsfuhrer des Naturparks

13.4 Durchfihrung der Focus Groups

Das Focus Group Treffen fand im Rahmen eines Diskussionsnachmittages am 30. Marz
2007 im Gemeindezentrum St. Marienkirchen an der Polsenz statt. Der genaue Ablauf
der Veranstaltung ist dem Manual® zu entnehmen. Das Treffen dauerte von 13.00 bis
17.00 Uhr. Nach der BegriifRung durch den Geschéftsfihrer des Naturparks stand eine
kurze Vorstellungsrunde am Programm, in der sich die Teilnehmenden kurz vorstellten
und ihre Tatigkeit und Verbindung zum Naturpark erdrterten. Im nachsten
Programmpunkt wurde ein Uberblick tiber die einzelnen Programmpunkte gegeben und
kurz auf die Ziele fir den Diskussionsnachmittag eingegangen. Den Teilnehmenden
wurde erklart, dass in diesem Treffen einzelne Projekte nicht bis zur konkreten
Umsetzung entwickelt werden kénnen. Jedoch konnten die Teilnehmenden Projekte
rund um Streuobst aus anderen Regionen kennen lernen, sich Ideen und Anregungen

fur den Naturpark holen und sich in die Diskussion einbringen.

Den nachsten Punkt im Programm bildete eine Kurzvorstellung der bisherigen
Diplomarbeit, und schlieBlich die Prasentation der erhobenen ausflugs- und
bildungstouristischen Projekte anhand einer Powerpoint-Prasentation. Je Projekt war
eine Zeit von rund drei Minuten eingeplant. Im Anschluss an jedes Projekt konnten die
Zuhorerinnen Fragen stellen. Nach der Prasentation erhielten die Teilnehmenden
Handouts?’, die die wesentlichen Folien zu den Projekten aus der Prasentation

enthielten. Diese Handouts erwiesen sich als wertvolle Hilfe in der folgenden

% Siehe Anhang Seite A13
" Siehe Anhang Seite A15
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Diskussion, um einzelne Punkte noch einmal nachlesen zu kénnen. Die Handouts
konnten am Ende mit nach Hause genommen werden. Den nachsten Programmpunkt
bildete die Vorstellung des Portfolios, in der auf die verwendeten Indikatoren, deren
Gewichtung und die grafische Darstellung eingegangen wurde. Auf die Frage zur
Vorgehensweise bei der Bewertung, der Darstellung und zur Verteilung der Projekte im
Portfolio und den verwendeten Bewertungskriterien herrschte unter den Teilnehmenden
positive Ubereinstimmung mit dem Ergebnis im Portfolio. Die Mitwirkenden regten keine
zusatzlichen Indikatoren an. lhrer Meinung zufolge sollte auch kein Indikator

weggelassen werden.

Den nachsten Punkt im Tagesablauf bildete die eigentliche Focus Group Diskussion.
Dazu wurden anhand einer Powerpoint-Prasentation einige grundséatzliche Erklarungen
zu Focus Groups und den Zielen dieser Diskussion gegeben. Einige Richtlinien sollten

den Teilnehmenden als Orientierung in der Diskussion dienen:
e Es gibt keine falschen Antworten, nur unterschiedliche Sichtweisen.

e Sie mussen nicht mit den anderen Ubereinstimmen, aber hoéren Sie bitte den

anderen in ihren Ausfiihrungen zu. Es soll immer nur eine Person sprechen.
e Schalten Sie bitte Ihr Handy ab.

e Die Aufgabe der Moderatorinnen ist es, die Diskussion zu leiten, nicht Antworten

auf die Fragen zu geben.
e Sprechen und diskutieren Sie miteinander (KRUEGER und KING, 1999, 63).

In der Planung war vorgesehen, die Teilnehmenden in zwei Focus Groups aufzuteilen

und diese gleichzeitig abzuhalten (siehe Manual®

). Die Ergebnisse der beiden Gruppen
hatten in der Auswertung unterschiedliche Meinungen aufzeigen kénnen, und damit
einen Vergleich ermdglicht. Da jedoch fur die Teilung in zwei Gruppen zu wenige Leute
anwesend waren, und eine Person friher gehen musste, erschien es angebracht, die
Fragen aus der Questioning Route mit nur einer Gruppe durchzugehen. Somit konnte
der Geschaftsfuhrer des Naturparks Rainer Silber, der andernfalls die zweite Gruppe
moderiert hatte, aktiv an der Diskussion teilnehmen. Nach MORGAN und KRUEGER
(1998b, 83) ist es unproblematisch, lediglich eine Focus Group durchzufiihren, wenn

nicht ausreichend Teilnehmerlnnen anwesend sind.

Die Limitation dieser Vorgehensweise liegt darin, dass der Inhalt der Diskussion nicht

von den spezifischen Charakteristika der Teilnehmenden und der Gruppendynamik

%8 Siehe Anhang Seite A 13

142



Kapitel 13 Focus Groups

getrennt werden kann. Die Auswertung der Ergebnisse muss auf diese Beschrankung
Rucksicht nehmen (vgl. MORGEN und KRUEGER, 1998b, 83).

Die Focus Group dauerte zwei Stunden und 10 Minuten und wurde mittels

Audiokassetten, einem digitalen Aufnahmegerat sowie schriftlicher Notizen festgehalten.

13.5 Resultate der Focus Group

13.5.1 Lucken im aktuellen touristischen Angebot

Wie aus der Questioning Route (siehe Ubersicht 15) hervorgeht, sollten die
Teilnehmenden der Focus Group in einem ersten Punkt das touristische Angebot im
Naturpark diskutieren und Licken im Angebot nennen. Dazu ist festzuhalten, dass die
Focus Group im Anschluss an die Prasentation der erhobenen Projekte erfolgte. Die
Teilnehmenden orientierten sich und verglichen dadurch das Angebot im Naturpark mit

den gezeigten ausflugs- und bildungstouristischen Angeboten aus dem In- und Ausland.

Die Teilnehmenden sahen ein grof3es Manko bei den bestehenden Wanderwegen in St.
Marienkirchen. Die Besucherlnnen kénnen am Beginn und am Ende der Wege Speisen
und Getranke konsumieren, dazwischen liegt jedoch im Hinblick auf Einkehr-
madglichkeiten und diverse Attraktionen eine ,Durststrecke”. Sitzgelegenheiten und
Mistklibel entlang der Wege werden erwiinscht. Die Teilnehmenden stimmten Uberein,
dass entlang jedes Wanderweges zumindest ein Rastplatz vorhanden sein sollte.
Weiters fehlt ein einheitliches Erscheinungsbild der Beschilderung der Wege und des
gesamten touristischen Angebotes. Der bestehende Lehrgarten ist beispielsweise nicht
beschildert. In Folge finden nicht ortskundige Besucherlnnen den Garten nur schwer.
AulRerdem ist der Lehrgarten zugesperrt und nur zu bestimmten Veranstaltungen

zuganglich.

Als weitere Defizite wurden das geringe touristische Angebot und die begrenzten
Einkehrmoglichkeiten an den Werktagen genannt. St. Marienkirchen verfligt im
Gegensatz zur Gemeinde Scharten tber nur eine Mostschenke, die lediglich an den
Wochenenden geotffnet ist. Das Hauptgesprachsthema zu dieser Frage beschéftigte
sich mit den Zielgruppen des Naturparks. Derzeit besteht ein gutes Angebot fur die
Gruppe 50+, eine zweite Zielgruppe bilden Familien mit Kindern. Fur diese Zielgruppe
fehlt das Angebot, wie etwa Spielplatze oder Erlebniswege. Auch fur Schulklassen und

Kindergéarten halten sich die Moglichkeiten im Naturpark in Grenzen.
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13.5.2 Wiinsche an das zukiinftige touristische Angebot

Aus den Lucken im derzeitigen Angebot ergeben sich die Winsche an das zukiinftige
ausflugs- und bildungstouristische Angebot im Naturpark. Die Besucherlnnen sollen im
Naturpark auf viel Interessantes stof3en. Den Gasten aber auch den Einheimischen
sollen die Augen fir die Schonheit der Natur im Obst-Hugel-Land gedffnet werden. In
diesem Sinne waren etwa Stationen entlang der bestehenden Wanderwege wertvoll, bei
denen die Besucherlnnen selbst aktiv werden kdénnen. Nicht jeder Weg muss derartige
Stationen oder Attraktionen aufweisen. Die Teilnehmenden nannten den
.Baumkronenweg" in Kopfing, den ,Keltenweg" im Attergau und den ,Weg der Sinne" in
Haag am Hausruck (alle in Oberdsterreich) als Vorbilder, denen es gelang, durch ihre
Einzigartigkeit und mit guter Vermarktung Bekanntheit zu gewinnen. Das Besondere am
Naturpark Obst-Higel-Land ist die typische Landschaft, die sich aber schwer
kommunizieren und ,transportieren“ lasst. Ein besonderer Erlebnisweg hingegen liel3e
sich gut vermarkten und wirde Leute aus ganz Oberosterreich oder dartber hinaus
ansprechen. Im Weiteren konnte ein Aussichtspunkt oder eine Aussichtswarte mit Blick
in das Eferdinger Becken, Scharten oder Richtung Pdstlingberg die Landschaft in Szene

setzen. Platze dafur waren vorhanden.

Die Familie Schauer in St. Marienkirchen erzeugt und vermarktet auf ihrem Hof Most
und Saft. Zurzeit wird am Betrieb ein neuer Keller gebaut, in den eine Schau-Kellerei
ahnlich zum erhobenen Projekt ,Rhéner Schau-Kelterei* integriert werden soll. Die
Besucherlnnen konnten in dieser Schau-Kellerei Wissenswertes rund um die
Mostproduktion erfahren. Im Rahmen eines Ganztagsprogramms koénnten die Gaste das
Mostmuseum besichtigen und sich im Anschluss beim Mostheurigen stérken. Packages

dieser Art sollen in Zukunft entwickelt werden.

In der Focus Group wurde erwahnt, dass jedes Jahr einige Schulklassen aus anderen
Gemeinden im Rahmen eines Halbtagwandertages das Mostmuseum in St.
Marienkirchen besuchen. Fir diese Schilerinnen koénnte ein Ganztagswandertag mit
einem Apfelsaft-Pressen angeboten werden. Die Teilnehmenden der Focus Group
regten an, entlang eines Rundweges Wanderungen mit Schillern zu einzelnen
Bauernhofen zu unternehmen. Dabei konnten die Kinder Einblick in die Produktion der
Lebensmittel erhalten. Die Teilnehmenden wiinschen sich Angebote, bei denen die
Kinder im Rahmen von Exkursionen einen Bauernhof im Naturpark im Fruhjahr,
Sommer und im Herbst besuchen. Auf diese Weise sehen die Kinder beispielsweise,
wie die Apfelbaume im Fruhjahr blithen, im Sommer die Apfel heranreifen und im Herbst

geerntet werden.

144



Kapitel 13 Focus Groups

13.5.3 Ubertragbarkeit der ausflugs- und bildungstouristischen Angebote

Die Diskussion in der Focus Group zur Ubertragbarkeit ausflugs- und
bildungstouristischer Angebote auf den Naturpark Obst-Hiigel-Land gibt Antworten auf

die zentrale Forschungsfrage der vorliegenden Diplomarbeit:

,Welche (inter-) nationalen Best-Practice Angebote des Bildungs- und
Ausflugstourismus lassen sich auf den Naturpark Obst-Hilgel-Land Ubertragen,

um dort zu einer integrierten nachhaltigen Regionalentwicklung beizutragen?*

Dazu diskutierten die Teilnehmenden die Vor- und Nachteile der prasentierten Projekte,
und gingen im Anschluss auf die Fragen aus der Questioning Route (siehe Ubersicht 15)
zur Ubertragbarkeit der Angebote mit positiven und eventuellen negativen Effekten ein.

Die Ubertragbarkeit wird im Folgenden anhand der einzelnen Projekte aufgezeigt.

Schulprogramm und Kinderfiihrungen von ComNatura bzw. Apfelmatsch

Diese beiden Angebote aus Deutschland werden in der Diskussion zur Ubertragbarkeit
gemeinsam behandelt, da es sich um sehr ahnliche Konzepte handelt. Im Unterschied
zum Apfelmatsch ist ComNatura ein Unternehmen, das durch die Schulprogramme
neue Arbeitsplatze schaffen konnte und finanziell eigenstandig bestehen kann. Diese
Tatsachen sahen die Diskussionspartner als groRen Vorteil des Angebotes. Als
Nachteile empfanden die Teilnehmenden, dass ein Pool an geschulten Mitarbeiterinnen
zur Durchfuhrung der Veranstaltungen notwendig ist, die zu gegebenen Zeiten
verfugbar sind. Die Veranstaltungen finden gehauft bei Schonwetter oder an bestimmten
Tagen statt, wodurch sich Leerlaufzeiten ergeben. Diese Frage der Organisation ware

bei einer Umsetzung im Naturpark zu klaren.

Im Rahmen derartiger Schulprogramme koénnten die Mitarbeiterinnen auf die Obstvielfalt
wie Kirschen, Apfel, Marillen im Jahresverlauf im Naturpark hinweisen und auf diese
Weise das Bewusstsein der Kinder fur regionale Lebensmittel starken. Eine
Zusammenarbeit mit den lokalen Schulen aber auch mit Schulen aus den umliegenden
Gemeinden bzw. Stadten wie Linz und Wels wére denkbar und erstrebenswert. Im
Weiteren kdnnte bei einer ,gesunden Jause” oder einem ,Biofrihstiick” in den Schulen

regionale Produkte angeboten werden.

Schulprogramme und Kinderfiihrungen wie ,Opas Apfel schmecken besser® und
JApfelsaft selbstgemacht” kénnten ein Programm fir schulautonome Tage darstellen,
oder lie3en sich in den Sachkundeunterricht von Volksschulen einbauen. Die Einfiihrung
von einer Veranstaltung, die sich aus drei Exkursionen (im Fruhjahr, Sommer und
Herbst) zusammensetzt, wurde in der Focus Group angeregt diskutiert und fand grof3en

Gefallen.
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Streuobst Erlebnisweg Markt Herrnsheim

Im Naturpark existiert bereits die Idee, einen Themenweg rund um Streuobst anzulegen.
Derzeit stellt das groBte Problem der Wegverlauf dar. Alle betroffenen
Grundstuckseigentimerinnen mussten der Benltzung ihrer Flachen zustimmen. In der
Diskussion wurde angeregt, dass das Mostmuseum und der Lehrgarten in St.
Marienkirchen zwei Stationen an einem derartigen Erlebnisweg bilden kénnten. Eine
weitere Station kénnte unter dem Thema ,Lebensraum Wasser* stehen. Wichtig war
allen Diskutierenden, dass es sich um einen Erlebnisweg mit vielen interessanten
Stationen und nicht um einen althergebrachten Lehrpfad handeln soll. Der Streuobst
Erlebnisweg in Bayern ist ein gutes Beispiel dafir, und weckte bei den Teilnehmenden
grol3es Interesse. Da dieser Weg nicht allzu weit vom Obst-Hugel-Land entfernt liegt,
soll eine Exkursion organisiert werden, bei der sich Interessierte aus den beiden
Naturparkgemeinden St. Marienkirchen und Scharten ein naheres Bild von den
einzelnen Stationen machen kdnnen. Es ist ein besonderes Anliegen, ein solches

Konzept im Naturpark in den nachsten Jahren zu verwirklichen.

Kunst-Pfad

Der Kunst-Pfad in Hamburg weist viele Vorteile auf, die sich auch im Obst-Hugel-Land
verwirklichen lieRen. Durch die Ausrichtung auf Kunst spricht die Veranstaltung neue
Personengruppen (Kunstinteressierte) an. Konkurrenz mit anderen Angeboten im
Naturpark wére nicht zu beflrchten, da es nichts im Naturpark gibt, das durch Kunst die
typische Landschaft mit den Streuobstbestdnden in Szene setzt. Das Konzept hinter
dem Kunst-Pfad lieRe sich auf den Naturpark Ubertragen, wobei es in eine andere
Veranstaltung, etwa in die Mostverkostung oder ein Herbstfest, integriert werden wurde.
Ein fixer Termin sollte eingefuhrt werden, damit die Bewerbung eines derartigen Festes
einfacher fallt. In der Diskussion fielen bereits Namen bekannter Kunstlerinnen aus der
Region, die ihre Werke ausstellen und die Kulisse der Streuobstwiesen inszenieren

kdnnten.

Obstsortengarten Deggenhausertal und Streuobstmuseum Bruchsal

Die Diskussion zur Ubertragbarkeit behandelt die beiden Angebote aus Deutschland
gemeinsam, da es sich um sehr &hnliche Konzepte handelt. Im Naturpark Obst-Hugel-
Land besteht bereits ein Lehrgarten in St. Marienkirchen, der jedoch schlecht
beschildert und fiir Besucherlnnen nicht frei zuganglich ist. Der Obstbauverein fihrt
diesen Lehrgarten. Eine interessante Beschilderung etwa mit Herkunft- und
Standortbeschreibungen sowie mit Verwendungsmoglichkeiten der Sorten wie im

Streuobstmuseum Bruchsal wirde die Attraktivitdit des bestehenden Lehrgartens
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wesentlich steigern. Die Diskussionsteilnehmerinnen regten an, den Lehrgarten fur
Besucher frei zuganglich zu machen. Ahnlich zum Streuobstmuseum Bruchsal, zu dem
eine Lehrhitte zum Thema ,Lebensraum Streuobst* gehort, existiert im Naturpark das
Vereinshaus des Obstbauvereins. Dieses Gebaude liel3e sich fur Ausstellungen und als
Klassenzimmer flr Unterricht im Naturpark nitzen. Im Rahmen einer
Landesgartenschau konnte der Obstsortengarten verbessert werden. Im Jahr 2010
feiert der Obstbauverein sein 60-jahriges Bestandsjubilaum und der Naturpark Obst-
Hugel-Land sein 5-jahriges Bestehen. In Verbindung mit einer grof3en Feier kdnnte der
bestehende Lehrgarten fir eine derartige Ausstellung neu dem Publikum prasentiert

werden.

Rhoner Schau-Kelterei

Die Diskussionsteilnehmerinnen stuften die Rhoner Schau-Kelterei und das
beschriebene Apfelwein-Seminar als ,klassisches touristisches Angebot” ein, bei dem
die Vermarktung und der Profit im Vordergrund stehen. Das Kernthema
(Bewusstseinsbildung fur die Bedeutung regionaler Lebensmittel) konnte dabei rasch
aus den Augen verloren werden. Der Preis von € 165,- (Apfelwein-Seminar) wurde als
zu teuer und damit als weiterer Nachteil dieses Angebotes gesehen. Das Apfelwein-
Seminar der Familie Krenzer dauert drei Tage im November. Im Obst-Hlgel-Land ist der
Nachtigungstourismus derzeit jedoch noch nicht das primare Ziel, da das notwendige
Angebot an Gastebetten nicht vorhanden ist. Stattdessen soll der Ausflugstourismus
forciert werden. Aus diesen Griinden fand das Konzept der Rhéner Schau-Kelterei und
des Apfelwein-Seminars wenig Anklang bei den Teilnehmenden der Focus Group. Die
positiven Aspekte der Rhoner Schau-Kelterei lagen in der Erwirtschaftung von Profit,
wodurch sich das Projekt selbst finanzieren wirde. Férderungen und das Engagement
von Ehrenamtlichen waren nicht unbedingt notwendig. Das Apfelwein-Seminar wirde

weiters ein ideales Schlechtwetterprogramm bilden.

Dr. honoris Mosticus (Mostbaron)

Im Gegensatz zur Rhoner Schau-Kelterei stuften die Diskutierenden das Angebot ,Dr.
honoris Mosticus” als sehr positives und auch fir den Naturpark passendes und
erstrebenswertes Konzept ein. Dieses touristische Angebot weist einige Parallelen zur
Rhoner Schau-Kelterei auf, da Besucherinnen bei beiden Angeboten regionale Produkte
verkosten und kaufen konnen. Auch der Dr. honoris Mosticus bildet ein gutes
Schlechtwetterprogramm. Da es sich beim Dr. honoris Mosticus um eine Ausbildung
zum ,Mostdoktor* handelt, bei der die Géaste an geselligen Spielen (Scheibtruhen-

Rennen, Birnen erkennen) teilnehmen und viel Wissenswertes rund um Streuobst und
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die Qualitat regionaler Lebensmittel erfahren, fand das Konzept grof3en Anklang bei den
Diskussionsteilnehmerinnen. Des Weiteren ist die Ausbildung zum Dr. honoris Mosticus
in einem halben Tag mdglich, eine Ubernachtung ist nicht notwendig. Gaste kénnten
den Rest des Tages fur einen Ausflug in eine Mostschenke des Naturparks oder fir
einen Besuch im Obstlehrgarten oder im Mostmuseum niitzen. Dem Betrieb Schauer in
St.  Marienkirchen (Mostproduzent) wirde diese Idee entgegenkommen. Nach
Abschluss der Umbauarbeiten wiirde der Betrieb Ahnliches umsetzen, die Voraus-

setzungen daflr sind gegeben.

MostBirnHaus

Die Préasentation der neu gegriindeten Erlebniswelt im Mostviertel weckte grofRes
Interesse bei den Teilnehmenden der Focus Group. Das MostBirnhaus kann als
Aushangeschild und Anziehungspunkt fir die gesamte Region fungieren und ist fir die
Diskutierenden ein Beweis dafir, dass der Most einen besonders hohen Stellenwert im
Mostviertel hat. Die Gesprachsteilnehmerinnen waren sich einig, dass die Umsetzung
eines derartigen Konzeptes eine auf3erordentliche Gelegenheit aber auch eine grofie
Herausforderung fir den Naturpark Obst-Higel-Land darstellen wirde. Diese
Herausforderung ware moglicherweise in Zusammenarbeit mit den umliegenden
Gemeinden anzunehmen. Eine Hirde wirde die Finanzierung des Gebaudes und der
Mitarbeiter bilden. Der Betrieb des Geb&udes braucht Mitarbeiterinnen, er lasst sich
kaum mehr ehrenamtlich abwickeln. Betreiber und Sponsoren waren notwendig. Trotz
dieser Punkte Uberlegten die Teilnehmenden der Focus Group mdgliche Gebaude und
Platze, in denen sich ein Naturparkzentrum, &hnlich dem MostBirnHaus, umsetzen
lieBe. Das Gesprach flhrte soweit, dass ein leer stehender Bauernhof an der

BundesstralRe als optimaler Rahmen dafiir angesehen wurde.

St. Georgener Apfelfest

Der Geschéftsfihrer des Naturparks duf3erte bereits bei der Auswahl der Projekte den
Wunsch nach einer Veranstaltung zur Erntezeit im Herbst. Mit dem Apfelfest in St.
Georgen im Lavanttal konnte den Teilnehmenden der Focus Group eine derartige
Veranstaltung vorgestellt werden. Dieses ausflugs- und bildungstouristische Angebot
stie3 dementsprechend auf besondere Beachtung in der Gruppe. Das Fest kdnnte auf
dem neu gestalteten Marktplatz in St. Marienkirchen unter dem Motto
,Obsterntedankfest® an zwei Tagen im September oder Oktober stattfinden. Diese
Veranstaltung wirde einen ,Ausgleich* zur Kirschblitenwanderung in der Gemeinde
Scharten bilden, kdnnte aber auch abwechselnd in den beiden Naturparkgemeinden

durchgefiuhrt werden.
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Im Rahmen des Festes sollen neben Obstsortenausstellungen Wanderungen organisiert
und die derzeitigen sowie zukiinftigen Angebote (Mostmuseum, Lehrgarten, Themen-
weg) eingebunden werden. Bei einem Ausflug des Naturparkvereins zum Apfelfest in St.
Georgen wollen sich die zustandigen Personen selbst Anregungen zur Umsetzung im
Obst-Hlgel-Land holen.

Mostgalerie am Bodensee

Die Idee der kommentierten Verkostungen findet sich in Konzepten der Rhéner Schau-
Kelterei, des Dr. honoris Mosticus und des MostBirnHauses wider. Dieses Projekt-
beispiel liel3e sich, eventuell in Kombination mit anderen Projekten oder in Betrieben,

die Most erzeugen, umsetzen.

Zusammenfassend in Bezug auf die Ubertragbarkeit der erhobenen Projekte zogen die
Teilnehmenden der Focus Group den Schluss, dass sich prinzipiell alle ausflugs- und
bildungstouristischen Angebote auf den Naturpark Obst-Higel-Land Ubertragen und
auch umsetzen lassen. Die Voraussetzungen dafir sind gegeben. Zur Frage des
grofdten Nutzens fur den Naturpark kann festgehalten werden, dass Konzepte wie die
Schau-Kelterei und der Dr. honoris Mosticus den grof3ten wirtschaftlichen Nutzen
erzielen wirden. Daraus folgend ergeben sich auch positive Effekte fur andere
Unternehmen (etwa fir vor- und nachgelagerte Sektoren). Projekte wie der Streuobst
Erlebnisweg und die Obstsortengarten bringen hingegen eher Vorteile fir die
Allgemeinheit. Schulprogramme und Kinderfihrungen wie von ComNatura und
Apfelmatsch erzielen den 06kologisch nachhaltigsten Nutzen, der von unschéatzbarem
Wert ist, weil dieses Konzept in der Bewusstseinsbildung von Kindern ansetzt. Die
Umsetzung aller Projektideen wiirde zu einer Attraktivitatssteigerung der bestehenden

Angebote und damit des gesamten Naturparks beitragen.

13.5.4 Konkurrenz zu bestehenden Angeboten

Unter dem Punkt der Ubertragbarkeit wurde eine mégliche Konkurrenz zu bestehenden
Angeboten im Naturpark erértert. Mit Ausnahme der Obstsortengarten bzw. des
Streuobstmuseums handelt es sich durchgehend um neue Konzepte fir den Naturpark.
Ein neuer Garten dieser Art ware eine Konkurrenz zum bestehenden Lehrgarten.
Jedoch koénnten Anregungen der beiden Sortengéarten zu einer Erweiterung und
Verbesserung des Angebotes beitragen. Demzufolge ware keine Konkurrenz zu
bestehenden Projekten im Naturpark zu beflrchten. Da die geschilderten Projekte
allesamt aullerhalb Oberdsterreichs liegen, wird kein Interessenskonflikt zu diesen

ausflugs- und bildungstouristischen Angeboten erwartet.
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13.5.5 Ranking der Projekte

In einem weiteren Programmpunkt im Ablauf der Focus Group erfolgte eine Reihung der
besprochenen Projekte durch die Teilnehmenden. Jeder und jede erhielt funf
Klebepunkte, die sie zu jenen Projekten vergaben, die nach ihrer Ansicht den gré3ten
Nutzen fur den Naturpark bringen wirden. Dabei konnten die Teilnehmenden auch alle
Punkte einem Projekt zuteilen. Dadurch erhielten die Diskussionspartnerinnen die
Mdoglichkeit, ihren Favoriten mit mehreren Punkten zu kennzeichnen. Tabelle 16 bietet
einen Uberblick (ber das Ergebnis der Punkteverteilung. Die Obstsortengarten
Deggenhausertal und das Streuobstmuseum Bruchsal legten die Teilnehmenden
zusammen, weil die beiden Projekte sehr dhnlich sind. Fir beide Angebote gemeinsam
wurde ein Punkt vergeben. In der anschlieBenden Diskussion wurde die Punkte-

verteilung nochmals Ubereinstimmend bestatigt.

Tabelle 16: Ranking der erhobenen Projekte in der Focus Group

REIHENFOLGE BEZEICHNUNG PUNKTE
1 MostBirnHaus 9
2 Streuobst Erlebnisweg 6
2 Kunst-Pfad 6
4 Apfelfest in St. Georgen 5
5 Dr. honoris Mosticus (Mostbaron) 4
6 Schulprogramm und Kinderfihrungen von ComNatura 3
7 Rhoéner Schau-Kelterei 1
8 Vier Obstsortengarten Deggenhausertal Q)
8 Streuobstmuseum Bruchsal Q)
10 Mostgalerie am Bodensee 0
10 Apfelmatsch 0

13.5.6 Schritte zur Umsetzung

Die Frage zu notwendigen ersten Schritten zur Umsetzung einzelner Projektideen
bildete einen weiteren Gesprachspunkt, wobei sich diese an der Art des ausflugs- und
bildungstouristischen Angebotes orientieren. Vor allem fur Konzepte wie dem des
MostBirnHauses braucht es entsprechender finanzieller Mittel, die von LEADER-
Forderungen, Gemeinden und Sponsoren stammen kénnten. Die Durchfihrung eines
zweitagigen Festes (am Beispiel St. Georgener Apfelfest) bendtigt hingegen relativ
wenig Startkapital. Wesentlich sind hier Vereine und eine groe Anzahl an
Mitarbeiterinnen, die gemeinsam eine Veranstaltung planen und umsetzen. Zur

Umsetzung einer Ausbildung wie dem Dr. honoris Mosticus bedarf es eines oder einiger
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Betriebe, die mit Engagement und in geselligen Runden den Besuchern ein besonderes
Erlebnis bieten. Fir die Umsetzung der Idee des Kunst-Pfades miissen Kinstlerinnen
engagiert und das Rahmenprogramm organisiert werden. Die Planung und
Verwirklichung eines Erlebnisweges bendtigt ausreichend finanzielle Mittel. Die
Betreuung und Pflege des bestehenden Weges erfordert ebenfalls bezahlte oder
ehrenamtliche Arbeit. Vorab ware der Wegverlauf festzulegen. An dieser Stelle wurde
festgehalten, dass wenn sich einige Vereine einbinden lassen, viele dieser Projektideen

umsetzbar sind. Wesentlich ist, ein Angebot nach dem anderen zu entwickeln.

Zur Frage der Projektumsetzung konnten die Teilnehmenden besprechen, bei welchen
Projekten sie gerne im Detail mitwirken wirden. Herr Walter Schauer wird nach
Fertigstellung der Schau-Kellerei und des Verkostungs- und Verkaufsraumes (in etwa
zwei Jahren) auf seinem Betrieb Verkostungen ahnlich zum Angebot des Dr. honoris
Mosticus und der Mostgalerie am Bodensee entwickeln. Der Geschéaftsfuhrer des
Naturparks wére in die Entwicklung und Durchfiihrung aller neuen touristischen
Angebote involviert. Die restlichen Diskussionsteilnehmerinnen auf3erten sich nicht zu
dieser Frage. Deshalb wurden die Namen der potentiellen Mitwirkenden aus der Gruppe
nicht — wie ursprunglich vorgesehen — auf einem Plakat zu den jeweiligen Projekten

gesammelt.

13.5.7 Akzeptanz

Aus der Diskussion zur Sichtweise und Akzeptanz von Seiten der lokalen Bevdlkerung
ging hervor, dass jedes einzelne neue Angebot akzeptiert und gut angenommen werden
wirde. Die Einwohnerlnnen wirden sich Uber Neues in Form der beschriebenen
Projekte freuen. Als wesentlichen Punkt nannte die Gruppe, dass neben der
Entwicklung von Veranstaltungen auch Angebote notwendig sind, die die
Besucherlnnen individuell und ohne Voranmeldung nutzen kénnen (beispielsweise ein
Erlebnisweg oder ein Obstsortengarten). Nicht nur die Einheimischen aus den beiden
Naturparkgemeinden, sondern auch Besucherinnen aus den umliegenden Stédten,

suchen und schatzen derartige Ausflugsziele.

13.5.8 Feedback und wichtigste Gesprachspunkte

Zum Abschluss der Focus Group wurden die Teilnehmenden gebeten, in einem Satz
ihre Meinung zu den Projekten und den diskutierten Themen niederzuschreiben und
anschlielend vorzutragen. Diese Schlussrunde diente als Feedback und

Zusammenfassung der wichtigsten Ergebnisse.
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Als wichtigste Punkte die aus der Prasentation der Projekte und der Diskussion

hervorgingen, nannten die Teilnehmenden:

Erlebnisweg als Attraktion
¢ Einbindung der Bevdlkerung und verschiedener Vereine
e Festim Herbst zur Zeit der Obsternte (September bis Oktober)

e Einzelne Projektideen bei unterschiedlichen Veranstaltungen verbinden
(beispielsweise ein Fest im Naturpark mit Erlebnisfihrungen, Verkostungen und

Saftpressen mit Kindern)
e Sortensammlung bei Veranstaltungen

e FoOrderung der nachhaltigen Entwicklung in der Region durch Regionalitat
(Produkte, Natur, ...)

¢ Klingende Bezeichnungen wie ,Kreativ-Denkerei* und ,Liegestuhlkino®
¢ Projekte kennen lernen und positive Elemente daraus fur weitere Ideen verwenden
e Programm fr Jung und Alt entwickeln

In der letzten Runde gab die Gruppe anhand zweier Achsen ihr Feedback zum
Gesprachsklima in der Focus Group (von schlecht bis sehr gut) und der generierten
Ergebnisse (wenig bis viele interessante Ergebnisse). Dazu erhielten alle jeweils einen

Klebepunkt fur jede Achse. Abbildung 13 veranschaulicht die Verteilung der Punkte.
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Abbildung 13: Feedback am Ende der Focus Group
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13.6 Reflexion und Diskussion der Ergebnisse der Focus Group

Der Einladung zum Diskussionsnachmittag folgten insgesamt sieben Personen (siehe
Kapitel 13.3), die alle aus der Naturparkgemeinde St. Marienkirchen stammen und der
Geschéftsfuhrer des Obst-Higel-Landes. Eine h@here Teilnehmerzahl ware
winschenswert gewesen, um zwei Focus Groups bilden zu kdnnen. Die Interpretation
der Ergebnisse muss darauf ausgerichtet sein, dass die Resultate aus dieser
bestimmten Gruppe stammen und kein Vergleich mit anderen Daten mdglich ist. Die
Ergebnisse gelten nicht unbedingt fur alle Verantwortlichen und Bewohnerlnnen im
Naturpark. Trotzdem geben die Ergebnisse Einblick in den Naturpark und Aufschluss

Uber Préferenzen einzelner Projektkonzepte.

Die Teilnehmenden der Focus Group zeigten grofRes Interesse an den prasentierten
ausflugs- und bildungstouristischen Angeboten und fiihrten eine angeregte Diskussion,
bei der die Ubertragbarkeit und Wege zur Umsetzung der Konzeptideen im Obst-Huigel-
Land im Mittelpunkt standen. Ein konkretes Ergebnis des Nachmittags war etwa,
Exkursionen zu einzelnen Angeboten auf3erhalb Ober6sterreichs zu organisieren, bei
denen sich die Verantwortlichen und Interessierten ein personliches Bild machen und
weitere Anregungen holen kdnnen. Der Wunsch nach Besichtigungen des neuen
MostBirnHauses, des Streuobst Erlebnisweges und nach einem Besuch des Apfelfestes
in St. Georgen wurde geéaul3ert. Dabei brachten die Teilnehmenden den Vorschlag,
diese Exkursionen gemeinsam fir die beiden Naturparkgemeinden anzubieten. Die
Einwohnerinnen des Naturparks konnten auf diese Weise das Zusammengehorig-

keitsgeflihl starken.

Das Ranking der Projekte zeigte eine klare Préferenz fiir die Idee des MostBirnHauses,
gefolgt vom Streuobst Erlebnisweg. Die Umsetzung eines derartigen Themenweges
scheint sehr wabhrscheinlich, ebenso wie die Durchfihrung eines zweitdgigen
Herbstfestes, in dessen Rahmen Anregungen aus dem Kunst-Pfad mit einer
Inszenierung der Streuobstwiesen einflieBen kénnten. Kinderprogramme mit Apfelsaft-
Pressen, Sortenausstellungen sowie kommentierte Verkostungen konnten weitere
Elemente dieser Veranstaltung bilden. Einzelne Projektbeispiele und Ideen lassen sich
somit zu einem viel versprechenden Ganzen verbinden. Angebote wie das Streuobst-
museum Bruchsal oder die Obstsortengarten Deggenhausertal erhielten relativ geringe
Bewertungen. Einzelne Ideen lieRen sich jedoch auf den bestehenden Lehrgarten
umsetzen. Auch diese Garten stellen ein moégliches Exkursionsziel fir den ortlichen
Obstbauverein dar. Zusammenfassend fanden die erlauterten Angebote grol3en
Anklang in der Focus Group. Den Diskussionsteilnehmenden erschien es wesentlich,

dass Konzepte nicht kopiert, sondern an Gegebenheiten und Besonderheiten im
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Naturpark Obst-Hlgel-Land adaptiert werden. Weiters sollte die Naturparkleitung in der
Entwicklung und Umsetzung touristischer Angeboten mit den Vereinen der
Naturparkgemeinden sowie mit der lokalen Bevolkerung zusammenarbeiten, um gute

Ergebnisse zu erzielen.
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14 Schlussbetrachtung

14.1 Vergleich der Ergebnisse der Portfolio-Analyse und der Focus

Group

Aus der Gegentuberstellung der Portfolio-Analyse und der Focus Group geht hervor,
dass die Reihung der erhobenen ausflugs- und bildungstouristischen Angebote nicht
ident ist. Nahm etwa die Rhoner Schau-Kelterei in der Bewertung anhand der neun
Indikatoren (je drei Indikatoren fur 6kologische, 6konomische und soziale Nachhaltigkeit,
wobei die Auswahl der Indikatoren und ihre Gewichtung von den Diskussions-
teilnehmenden als adéquat fur die Naturparkziele bewertet wurde) in Relation zu den
anderen Projekten die hochste Gesamtwertung ein, stuften die Focus Group
Teilnehmenden dieses Angebot eher am Ende der Reihung ein. Dasselbe trifft auf die
Mostgalerie am Bodensee und die Obstsortengarten Deggenhausertal zu. Der Kunst-
Pfad, das St. Georgener Apfelfest und Dr. honoris Mosticus der Mostbarone erhielten in
etwa ahnliche Einstufungen. Der Streuobst Erlebnisweg lag nach der Portfolio-Analyse

an vorletzter Stelle, wurde aber in der Focus Group hoch eingeordnet.

Diese Tatsache lasst sich vielleicht damit erklaren, dass die Schau-Kelterei nur wenige
Nutzniel3er verspricht sowie mehrtagige Verkostungsseminare ein entsprechendes
Gastebettenangebot bréuchte; die Mostgalerie kdnnte in ahnlicher Form von einem
Betrieb des Naturparks ohnehin bald umgesetzt werden (siehe Kapitel 13.5.6). Des
Weiteren handelt es sich bei diesen beiden Methoden um eine unterschiedliche
Herangehensweise. Wie die Ergebnisse zeigen, konnten die Indikatoren nicht alle
Kriterien fur die Ubertragbarkeit auf die Region abdecken. Die Vorstellung der
touristischen Angebote lieferte aber interessante Ideen und Anreizpunkte zum Ausbau
und zur Adaptierung bestehender Angebote im Naturpark, um zu einer integrierten
nachhaltigen Entwicklung im Obst-Hugel-Land beizutragen. Die Portfolio-Analyse
ermoglichte eine strukturierte Vorstellung der Projekte und forcierte die Diskussion zur

Ubertragbarkeit und ersten Umsetzungsschritten.

14.2 AbschlieBende Bemerkungen zu den Forschungsfragen

Die zentrale Forschungsfrage der vorliegenden Diplomarbeit ist, welche ausflugs- und
bildungstouristische Angebote rund um Streuobst sich auf den Naturpark Obst-Hlgel-

Land Ubertragen lassen.
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Die erhobenen Projekte aus Osterreich, Deutschland und der Schweiz wurden
Vertreterinnen aus dem Naturpark im Rahmen eines Diskussionsnachmittages
vorgestellt. Anhand der Focus Group wurde die Ubertragbarkeit der einzelnen Projekte
diskutiert. Dazu zeigten die Teilnehmenden Lucken im aktuellen touristischen Angebot
in den beiden Naturparkgemeinden und daraus resultierende zukinftige

Betatigungsfelder auf.

Im Folgenden soll auch auf die in Kapitel 1.2 aufgelisteten Detailfragen eingegangen
werden. Die Zielgruppe im Tourismus bilden neben alteren Personen auch Familien mit
Kindern. Aber auch die lokale Bevolkerung soll neue Angebote nutzen und in deren
Entwicklung eingebunden werden. Wie sich in der Focus Group herausstellte, liel3en
sich prinzipiell alle beschriebenen elf Projektkonzepte im Naturpark adaptieren. Die
Teilnehmenden in der Focus Group zeigten grof3es Interesse fir die Anregungen aus
den Projektprasentationen. Eine Umsetzung mehrerer Ideen und Konzepte ist
wabhrscheinlich. Die Praferenz liegt in der Entwicklung eines Erlebnisweges und der
Veranstaltung eines zweitagigen Festes zur Obsternte, in deren Rahmen &hnliches wie
beim deutschen Kunst-Pfad, Apfelsaft-Pressen mit Kindern und Sortenausstellungen
stattfinden konnten. Begeistert zeigten sich die Focus Group Teilnehmenden von der
Idee der Errichtung eines Naturparkzentrums &ahnlich zum MostBirnHaus. Negative
Effekte aus der Umsetzung der Projektideen wurden nicht identifiziert. Zur Frage der
Akzeptanz neuer Angebote in der lokalen Bevdlkerung lasst sich festhalten, dass die
Einheimischen Neues gerne annehmen und nutzen wirden. Es kann angenommen
werden, dass von Seite der Touristen und Ausflugsgaste aus der Umgebung keine
Akzeptanzprobleme zu erwarten sind. Demnach waren keine MalRhahmen zur

Minderung der Akzeptanzprobleme erforderlich.

Bezuglich des Individualverkehrs enthielt der Fragebogen an die projektverantwortlichen
Auskunftspersonen eine Frage Uber MafRnahmen zur Reduktion des Anteils des
motorisierten Individualverkehrs. Mehrere Mdglichkeiten wurden genannt, wie etwa
Bewerbung im Gruppentourismus, Terminanpassung an 6ffentliche Verkehrsmittel oder
Angebote entlang eines Wanderweges. In der zukinftigen Angebotsentwicklung sollten
offentliche Verkehrsldsungen Bertcksichtigung finden, um einer nachhaltigen

Regionalentwicklung gerecht zu werden.

Entsprechend dem der Diplomarbeit zugrunde liegenden Anspruch der nachhaltigen
Regionalentwicklung wurden die erhobenen touristischen Angebote mittels mehrerer
Indikatoren verglichen, und deren 6kologischen, 6konomischen und sozialen Wirkungen
in einem Portfolio dargestellt. Auf diese Weise lieRen sich jene Angebote identifizieren,
die in Relation den héchsten Grad an Nachhaltigkeit aufweisen.
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Zur Frage, in welchem Ausmalfd Ausflugs- und Bildungstourismus Wirtschaftskreislaufe
im Naturpark Obst-Higel-Land verbunden mit der Schaffung neuer Arbeitsplatze
anregen kann, sind im Rahmen dieser Arbeit keine genauen Antworten méglich. Vor
allem die Synergieeffekte fur die Landwirtschaft, die Gastronomie und andere Sektoren
sind kaum abzuschatzen. Die Befragungen konnten jedoch eruieren, wie viele Personen
an den untersuchten Best-Practice Projekten beteiligt, und in welchem Ausmald diese
beschaftigt sind. Daraus lie3en sich unter Umstéanden ahnliche Beschaftigungseffekte
fur die Region ableiten, wenn das eine oder andere Projekt in entsprechendem Umfang

in der Region Umsetzung fande.
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15 Ausblick

Diese Diplomarbeit zeigt vor dem Hintergrund einer integrierten nachhaltigen
Regionalentwicklung ausflugs- und bildungstouristische Angebote auf, die sich — auch
nach Ansicht regionaler Akteure — auf den Naturpark Obst-Hiigel-Land Ubertragen
lassen. Die Personen im Naturpark erhielten Ideen und Anregungen, wie zukinftige
Projekte gestaltet werden konnten. Obwohl die tatsadchliche Umsetzung nicht mehr
Bestandteil der vorliegenden Diplomarbeit ist, sondern im Weiteren bei den
Verantwortlichen im Obst-Higel-Land liegt, konnten erste Umsetzungsschritte bereits
bei der Focus Group Diskussion erdrtert werden. Ein Most erzeugender Betrieb
erarbeitet bereits ein Umsetzungskonzept fir eine Schau-Kellerei ahnlich zur Rhoéner
Schau-Kelterei mit einem Verkostungsraum. Auch andere Projektideen sollen in den
nachsten Jahren in Umsetzung gehen, wie ein Erlebnisthemenweg und eine zweitdgige
Veranstaltung im Herbst. Grundlegend ist, dass es dabei nicht beim Vorsatz bleibt,
sondern dass die Verantwortlichen die Erarbeitung und Umsetzung touristischer
Angebote bei (gleichzeitiger Erfullung des Paradigmas einer nachhaltigen
Regionalentwicklung auch tatséachlich in Angriff nehmen. Dabei wére es empfehlens-
wert, ein Projekt nach dem anderen in Kooperation der beiden Naturparkgemeinden
Scharten und St. Marienkirchen auszuarbeiten. Wie sich in der Focus Group
herauskristallisierte, wird die Finanzierung und die Verteilung der Zustéandigkeiten eine

wesentliche Rolle in der tatsachlichen Angebotsentwicklung spielen.
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16 Zusammenfassung

Osterreichs Naturparke basieren auf vier Saulen — Schutz, Erholung, Bildung und
Regionalentwicklung — deren gleichrangiges Miteinander die Schutzgebiete zu
Modellregionen fur nachhaltige Entwicklung fuhren soll. Ein nachhaltiger integrierter
Tourismus kann zu einem dynamischen Gebietsschutz und zur Wertschdpfung in einer
Region beitragen. Der Naturpark Obst-Higel-Land in Oberdsterreich besteht seit dem
Jahr 2005. Die Besucherlnnen des Naturparks kdnnen bereits unterschiedliche
Angebote nutzen. Der Ausflugs- und Bildungstourismus — mit dem Leitmotiv ,Streuobst -
Most - Kulinarik" — soll jedoch forciert werden. Die vorliegende Diplomarbeit setzt sich
zum Ziel, ausflugs- und bildungstouristische Angebote aus Osterreich und den
Nachbarlandern zu erheben, deren Beitrag zu einer integrierten nachhaltigen
Regionalentwicklung zu untersuchen und zu vergleichen sowie deren Ubertragbarkeit

auf das Obst-Hugel-Land zu prifen.

Der theoretische Teil beschaftigt sich mit grundlegenden Begriffsdefinitionen wie
Jntegrierte nachhaltige Regionalentwicklung® und ,Ausflugs- und Bildungstourismus*
und erortert die Abgrenzung der Grol3schutzgebiete. Einer Darstellung der Entwicklung
der Naturparke in Osterreich und Europa folgen die Erorterung der Positionierung der
Naturparke sowie die Bedeutung von Tourismus und Bildung in Naturparken. Im
Weiteren wird der Naturpark Obst-Hugel-Land — die Naturparkgemeinden, Ziele,

derzeitige touristische Angebote, Starken und Schwachen — vorgestellt.

Der empirische Teil widmet sich der Erhebung ausflugs- und bildungstouristischer
Angebote und deren Ubertragbarkeit auf den untersuchten Naturpark. Dazu wird

folgende Vorgangsweise angewendet:

e Recherche ausflugs- und bildungstouristischer Angebote Uber das Internet (anhand
der Kriterien Streuobstprojekt, Beitrag zur regionalen Wertschopfung,
Kontaktadresse ersichtlich, Standort in Osterreich, Deutschland, Schweiz, Italien

oder Slowenien, Paradigma einer nachhaltigen Entwicklung)

e Auswahl von 13 Projekten aus den erhobenen 64 Projekten in Abstimmung mit der

Geschaftsfihrung des Naturparks

e 13 Experteninterviews via E-Mail zur Informationssammlung und Datenlieferung fur
die folgende Indexberechnung und Portfolio-Analyse; alle 11 zuriickgesendeten

Fragebdgen waren auswertbar.
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Bildung dreier Dimensionsindizes aus jeweils drei Indikatoren fur die Beurteilung
der Projekte hinsichtlich ihrer 0Okologischen, ©6konomischen und sozialen
Nachhaltigkeit. Diese drei Dimensionsindizes wurden gleich gewichtet und zu
einem Nachhaltigkeitsindex synthetisiert. Konkret wurden die einzelnen Projekte

anhand folgender Indikatoren bewertet:

o Indikatoren 6kologischer Nachhaltigkeit: Erhaltung und sanfte Nutzung
der Kulturlandschaft (40%), Nutzung offentlicher Verkehrsmittel (30%),

Beitrag zum Umweltbewusstsein (30%)

o Indikatoren ©Okonomischer Nachhaltigkeit: Beitrag zur regionalen
Wertschopfung (50 %), Beschaftigung durch das Projekt (30%),
Finanzierung (20%)

o0 Indikatoren sozialer Nachhaltigkeit: Nutzung durch die Einheimischen
(20%), Partizipation der Bevolkerung (40%), Zufriedenheit mit dem
Angebot (40%)

Grafische Darstellung der erhobenen Projekte in einem Portfolio, wobei die X-
Achse die 6konomische Nachhaltigkeit, die Y-Achse die 6kologische Nachhaltigkeit

und die Gro3e des Datenpunktes die soziale Nachhaltigkeit darstellen.

Prasentation der Projekte im Naturpark, Diskussion der Projekte und deren

Ubertragbarkeit auf das Obst-Hiigel-Land im Rahmen von Focus Groups.

Folgende elf Projekte wurden ausgewahlt, ndher beschrieben und auf deren mdgliche

Ubertragbarkeit auf das Obst-Hiigel-Land gepriift:

Schulprogramm und Kinderfihrungen von ComNatura: Umweltbildungsangebote
(beispielsweise ,Streuobstwiese”, ,Opas Apfel schmecken besser) rund um
diverse naturkundliche Themen, organisiert von einem Unternehmen in Nordrhein-

Westfalen
Streuobst Erlebnisweg Markt Herrnsheim (Bayern)

Kunst-Pfad: Inszenierung der Streuobstwiesen durch Kinstler am Geldnde des

Hamburger Umweltzentrums
Apfelmatsch: Naturerlebnisveranstaltungen wie ,Lebensraum Streuobst® in Hessen
Vier Obstsortengarten Deggenhausertal (Baden-Wirttemberg)

Rhéner Schau-Kelterei mit dem Apfelwein-Seminar (dreitagige Veranstaltung, bei
der Kulinarisches, Wissenswertes zur Geschichte des Apfelweins, Verkostungen

und ein Kelterkurs geboten wird) im Biospharenreservat Rhon
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e Streuobstmuseum Bruchsal in Baden-Wirttemberg

e Dr. honoris Mosticus der Mostbarone im niederdsterreichischen Mostviertel:

geselliges Gruppenangebot zur Ausbildung zum ,Most-Doktor*

e Erlebnis- und Genusszentrum MostBirnHaus: eine neu gegriindete Erlebniswelt

rund um den Most im Mostviertel
o Apfelfest in St. Georgen im Lavanttal: zweitagige Veranstaltung im Herbst
e Mostgalerie am Bodensee im Kanton Thurgau: kommentierte Verkostungen

In der Portfolio-Analyse und der zu Grunde liegenden Indexberechnung weisen die
Rhoner Schau-Kelterei und der Kunst-Pfad in Relation zu den anderen Projekten den
grofdten Nachhaltigkeitsaspekt auf, wobei der Kunst-Pfad als 6kologisch nachhaltigstes
Angebot und die Rhoner Schau-Kelterei als ©6konomisch nachhaltigstes Angebot
eingestuft wurden. Die Obstsortengarten Deggenhausertal zeigen in Relation zu den

anderen Projekten die hochste soziale Nachhaltigkeit.

Im Rahmen eines Workshops im Naturpark wurden die elf Projekte vorgestellt und
deren Ubertragbarkeit in Focus Groups diskutiert. Grundsatzlich herrschte bei den
Teilnehmenden Ubereinstimmung mit der Bewertung der Projekte und mit dem im
Portfolio dargestellten Ergebnis. Die Teilnehmenden diskutierten Liicken im aktuellen
touristischen Angebot, daraus abgeleitete Winsche an zukinftige Angebote und
schlieBlich die Frage, welche Projektideen und Anregungen sich fir den Naturpark
adaptieren lassen. Ein Ranking der Projekte legte im Anschluss Prioritaten der

Umsetzung fest.

Ergebnis der Focus Group und damit Antwort auf die zentrale Forschungsfrage ist, dass
sich grundsatzlich alle elf Projektkonzepte auf den Naturpark Obst-Hugel-Land gut bis
sehr gut Ubertragen lassen, und dort zu einer integrierten nachhaltigen Regional-
entwicklung beitragen kénnen. Wie aus der Diskussion hervorging, ist keine Konkurrenz
mit bestehenden Angeboten zu befiirchten und die lokale Bevolkerung wiirde die
vorgeschlagenen oder &hnliche neue Angebote gerne annehmen. Konkret sollen in den
nachsten Jahren neben einem Erlebnisthemenweg und der Entwicklung eines
Angebotes ahnlich zum Dr. honoris Mosticus (Mostbarone) ein zweitdgiges Fest im
Herbst veranstaltet werden, dessen Programm Elemente aus dem Kunst-Pfad
(Landschaftsinszenierung), Apfelsaft-Pressen mit Kindern (ComNatura), Sorten-
ausstellungen und Verkostungen umfassen koénnte. Durch die Kombination
verschiedener Anregungen sollen Bestandteile aus mehreren Projekten verwirklicht

werden. Auch fir den bestehenden Lehrgarten konnten die Verantwortlichen
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Anregungen aus den Obstsortengarten Deggenhausertal und dem Streuobstmuseum

Bruchsal ibernehmen.

Die Vertreter des Naturparks wollen die erhobenen ausflugs- und bildungstouristischen
Angebote aber nicht kopieren. Vielmehr dienen sie als Ideeninput und zeigen
Erfahrungen anderer Regionen auf. Untersuchte Projekte wie der Streuobst
Erlebnisweg, das St. Georgener Apfelfest, das Angebot der Mostbarone ,Dr. honoris
Mosticus” und das MostBirnHaus stellen ebenfalls gute Exkursionsziele fur Interessierte
aus dem Naturpark dar. Diese gemeinsamen Ausflige sollten zudem das
Zusammengehorigkeitsgefiihl der beiden Naturschutzgemeinden starken und die

Motivation fUr eine tatkraftige Umsetzung der Projektideen weiter steigern.
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Anhang

Projektname

»Opielend lernen mit und in der Natur*;
Schulprogramm und Kinderfuhrungen

Organisation

ComNatura

Ansprechperson Dipl.-Ing. Melanie Hecker
Adresse ComNatura-Umweltbildung
Corbiestr. 14
37671 Hoxter
Staat Deutschland
E-Mail comnatura@freenet.de

Telefon/Fax

Telefon: 0049 52 71 - 95 14 67
Fax: 0049 52 71-92 08 63
Mobil: 00491 70-6718272

URL www.comnatura.de

Quelle www.comnatura.de

Projektname Streuobst Erlebnisweg Markt Herrnsheim

Organisation Gasteinformation Markt Willanzheim

Ansprechperson Ingrid Reifenscheid-Eckert

Adresse 97348 Markt Willanzheim

Staat Deutschland

E-Mail info@willanzheim.de

Telefon 0049 9323 /876 74 76

URL http://www.willanzheim.de/kultur/wege/streuo
bstweqg/wegbeschreibung.php

Quelle www.markt-herrnsheim.de

Projektname Kunst-Pfad

Organisation Bund Landesverband Hamburg e.V.

Ansprechperson Ulrich Kubina

Adresse Lange Reihe 29, 20099 Hamburg

Staat Deutschland

E-Mail uk@apfeltage.info

Telefon Tel. 0049 600 386 0 oder 0049 460 63 991
Fax: 0049 600 386 20

URL http://www.kunst-pfad.de/

Quelle http://www.kunst-pfad.de/

Kontaktdressen der ausflugs- und bildungstouristischen Angebote
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Anhang

Projektname Apfelmatsch
Organisation Bund Freunde der Erde
Ansprechperson Petra Bul3jager und Frank Mecke
Adresse
Staat Deutschland
E-Mail pebuss@freenet.de
Telefon 0049 61 36 - 95 35 58
URL http://www.bund-
hessen.de/projekte/apfelmatsch.html
Quelle http://www.bund-hessen.de/
Projektname Vier Obstsortengarten im Deggenhausertal
Organisation Gemeinde Deggenhausertal
Ansprechperson Knut Simon (Blrgermeister)
Adresse Touristinformation im Rathaus
Badener Stral3e 14, Ortsteil Wittenhofen
88693 Deggenhausertal
Staat Deutschland
E-Mail touristinfo@deggenhausertal.de
Telefon 07555/9200-13
URL http://www.deggenhausertal.de/index_t.html
Quelle http://www.deggenhausertal.de/
Projektname Rhoner Schau-Kelterei
Organisation Rhénerlebnis
Ansprechperson Jurgen Krenzer
Adresse Eisenacher StralRe 24,
36115 Ehrenberg — Seiferts / Rhon
Staat Deutschland
E-Mail info@rhoenerlebnis.de
Telefon 049 6683 96340 Mobil: 049 170 3052747
Fax: 049 6683 1482
URL http://www.rhoenerlebnis.de/
Quelle http://www.rhoenerlebnis.de/
Projektname Streuobstmuseum Bruchsal
Organisation Gemeinde Bruchsal
Ansprechperson Leif P6tzsch
Adresse Stadt Bruchsal, Abteilung Umweltschutz,
Postfach 2320
76613 Bruchsal
Staat Deutschland
E-Mail leif.poetzsch@bruchsal.de
Telefon 0049 7251 79 482
URL www.bruchsal-xl.de
Quelle www.bruchsal-xl.de
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Anhang

Projektname Dr. honoris Mosticus

Organisation Mostbarone

Ansprechperson Toni Distelberger

Adresse Gigerreith 39, 3300 Amstetten

Staat Osterreich

E-Mail info@distelberger.at

Telefon 0660/7646101

URL http://www.mostbaron.at/cms/

Quelle http://www.mostbaron.at/cms/

Projektname Erlebnis- und Genusszentrum

MostBirnHaus

Organisation

Mostinfozentrum Ardagger Betriebs- und

Errichtungs GmbH

Ansprechperson Peter Brandstetter

Adresse Stift Ardagger 9, 3300 Stift Ardagger

Staat Osterreich

E-Mail peter.brandstetter@mostviertel.at

Telefon 07479-6400

URL www.mostbirnhaus.at

Quelle http://www.stiftstaverne.at/

Projektname St. Georgener Apfelfest

Organisation Verein Kraftquelle St. Georgen im Lavanttal

Ansprechperson Silke Guntschnig

Adresse Dorfplatz 10, 9423 St.Georgen

Staat Osterreich

E-Mail st-georgen-lavanttal@ktn.gde.at

Telefon 04357/2133-1 Fax: 04357/2133-9

URL http://www.apfelfest.at/

Quelle http://www.ova-online.at/docs/Streuobst-
Info2005_1.pdf

Projektname Mostgalerie am Bodensee

Organisation Fam. Staheli

Ansprechperson Elisabeth Staheli

Adresse Kratzern 39, 9320 Frasnacht (Arbon am
Bodensee)

Staat Schweiz

E-Mail paul-staeheli@bluewin.ch

Telefon Tel, Fax: 071 446 4772, Mobil: 076 402 0036

URL www.mostgalerie.ch

Quelle www.mostgalerie.ch
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Internetquellen aller erhobenen Projekte

Art des Projektes
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DEUTSCHLAND
Schulprogramm (comnatura) http://www.comnatura.de X
Viezstral3e http://www.viezstrasse-online.de X | X
Streuobstlehrpfad Albersbach http://www.geo-naturpark.de X
Obstbaumlehrpfad Denkingen- X
Spaichingen http://www.denkingen.de
http://www.beta.oekowiese-
odenwald.de/dl/broschuere lehrpfad seckmauern.p | x
Obstwiesenlehrpfad Seckmauern df
Streuobstwiesenlehrpfad Arzheim und http://www.dos-koblenz.de/umwelttag/td streuobst- "
Asterstei seite.htm
Apfelfest Koblenzer http://www.koblenz.de/gesundheit_umwelt/apfelfest X
Streuobstwiesenprojekt 2004.html
Streuobstwiesenpfad Mackenrodt http://www.erlebnisstreuobst.de X
Obstlehrpfad Tannesberg http://www.naturpark-now.de X
Apfelfest Ebern http://www.bund.naturschutz-ebern.de X
Streuobst-Erlebnisweg Markt % | x X
Herrnsheim http://www.willanzheim.de/kultur/wege/streuobstweg
http://www.grossschutzgebiete.brandenburg.de/np X
Apfelfest Markische Schweiz ms/kalender 03.html
Vermostungsfest im Naturpark Nuthe- http://www.grossschutzgebiete.brandenburg.de/np_n X
Nieplitz n/kalender 03.html
Kunst-Pfad http://www.kunst-pfad.de X
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Ermstal-Obst-Radweg http://www.ermstalradweg.de X X X
Streuobst- und Naturlehrpfad http://www.home.arcor.de/schweinschied2/frames.ht " .
Meisenheim m
http://www.biozac.de/biozac/europom/owfest05/obst X
Obstwiesenfest in Aachen 05.htm
Obstlehrpfad Ohringen http://www.oehringen.de X
Palzer-Appel-Wuch bei Meisenheim http://www.rosenhaeuschen.de X
http://www.bund- X
Apfelmatsch hessen.de/projekte/apfelmatsch.html
Streuobst-Schulwoche in Bayern http://www.Ifl.bayern.de X X
Europom (Schulprogramm) http://www.biozac.de/biozac/europom/obstwies.htm X X
Streuobstpfad Schnaiter Rain http://www.bund-weinstadt.de/streuobst.html X
Lehrpfad "Lebendige Streuobstwiese" .
Dresden http://www.streuobst-dresden.grueneliga.de
Umweltbildung auf den Streuobstwiesen
Dresden http://www.streuobst-dresden.grueneliga.de % X
Apfeltour Oberteuringen http://www.oberteuringen.de X
Obst- und Weinwanderweg Hagnau http://www.hagnau.de/veranstaltungen/obstweg.html | X
http://www.deggenhausertal.de/vorlagen/artikel.php? «
4 Obstsortengarten im Deggenhausertal |i_id=040602
Obstlehrpfad Dirnau http://www.duernau.de/db214.html X
Streuobstmuseum Bruchsal http://www.bruchsal-xl.de X X
Obstlehrpfad Altschweier http://www.buehl.de X
http://www.oug.de/IEIZ2DH2IBHESBONBGIEXAH+KA X
Streuobstlehrpfad Stockach 12+ HTML
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http://www.frickingen.de/content/touri_obstmuseum.h
Bodensee Obstmuseum Frickingen tml X
http://www.chiemgau-inn-
AuRerschulischer Lernort Bauernhof salzach.de/front content.php?idcat=49 X
Rhonapfel http://www.rhoenerlebnis.de X X | X X
http://www.info.rhoen-
Streuobstlehrpfad Hausen grabfeld.de/streuobst/index.htm X
Streuobstlehrpfad Greul3enheim http://www.greussenheim.de/lbv.php X
Exkursion in eine Streuobstwiese http://www.umweltbildung-kreis-ravensburg.de X
Schiiler auf dem Bauernhof http://www.schueler-auf-dem-bauernhof.de X
Streuobstwanderweg Frankische X
Schweiz http://www.fraenkische-schweiz.bayern-online.de
Stral3e der alten Obstsorten http://www.zoenu.de X X X X
Obstbaumuseum Glems http://www.metzingen.de X
Kinder entdecken eine Kulturlandschaft:
Streuobstwiesen http://www.suub.de X X
Streuobstroute Nassauer Land http://www.streuobstroute-nassauer-land.de/ X X X X
Hessische Wirtshaus Kelterer http://www.hessische-wirtshauskelterer.de/ X
SCHWEIZ
Mostindien, Eva und der Apfel http://www.thurgau-tourismus.ch X | X
http://www.altnau.ch/xml_1/internet/de/application/d2 X
Obstlehrpfad Altnau 62/f320.cfm
http://www.mostgalerie.ch X

Mostgalerie am Bodensee
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OSTERREICH
Schullandwochen am Bauernhof http://www.agrarprojektpreis.at X X
Mostbaron http://www.mostbaron.at X X X
Mostbirnhaus http://www.mostbirnhaus.at X X X | X
Mostgalerie http://www.stiftstaverne.at X X
Mostobstwanderweg Eschenau http://www.eschenau.at X
Haus des Apfels http://www.apfelstrasse.at X X X
Schnapslehrpfad http://www.edelbrand.at X X X
Elzer Roas http://www.elzer-roas.com X
http://www.streuobst.vorderland.at/markt/moschtako
Moschta & Koschta schta.php X X
Mostradfest http://www.herzmostviertel.at X X
Naturparkakademie Soélktaler http://www.naturparkakademie.at X X X
St. Georgener Apfelfest http://www.apfelfest.at X X
ITALIEN
http://www.natz- X
Apfelwanderung schabs.info/de/Infos/Urlaubsfreund2003 dt.neu.pdf
Sudtiroler Apfelradweg http://www.provinz.bz.it/tourismus/projekte d.htm X
http://www.schlanders-laas.it/schlanders-
Vinschger Apfeltage laas/info/apfeltage.php X X XXX
Riffianer Apfel-Frihling http://www.riffian-kuens.com X X X | X | x
http://www.genuss.suedtirol.com/suedtirolgeniessen/
Sunnseitn Apfelwoche apfelwoche.php X X X X X
X

Apfelweg im Dorf Tirol

http://www.dorf-tirol.it




FRAGEBOGEN

Ausflugs- und Bildungstourismus als Beitrag zu einer integrierten nachhaltigen Regionalentwicklung

Falls Sie sich fiur die Ergebnisse meiner Untersuchung interessieren sollten, sende ich Ihnen gerne eine

Zusammenfassung der Resultate per Mail (Zutreffendes bitte ankreuzen): Ja ]

Nein [ ]

Ein paar Erlauterungen zum Fragebogen:

Datum: Ort:

» Manche Antworten sind bereits vorgedruckt (aufgrund eigener Recherchen). Bitte Gberpriifen

Sie diese und stellen sie bitte allenfalls richtig!

» Die fett gedruckten Fragen sind notwendig, um die unterschiedlichen Angebote vergleichen

zu konnen. Ich bitte Sie daher, diese Fragen besonders sorgfaltig zu beantworten.

Angaben zur befragten Person

Vor- /Zuname:

Gegenwartige Position/Funktion im Projekt:

Sie beschéftigen sich mit dem Projekt seit:

. Fragen

ALLGEMEINES

1)
2)

3)

Name des Projekts:

Seit wann besteht das Projekt?

Beschreiben Sie bitte mit einigen Worten Ihr Projekt:

4)

5)

Welche Ziele sollen durch das Projekt erreicht werden?

Welche Zielgruppe soll Ihr Projekt ansprechen?

OKOLOGISCHE KOMPONENTE

6)

a)Durch welche MaRnahmen und Aktivitaten tragt das Projekt zur Sicherung der

Streuobstbestande bei?

A8




b) Falls die Zahl der Streuobstbaume in Ihrer Region durch das Projekt steigt, schatzen Sie
bitte die Anzahl der neu ausgepflanzten Obstbaume pro Jahr:

7) a) Schatzen Sie bitte Prozentanteile, zu denen die Besucher Ihres Projektes offentlich (auch
zu Ful’ bzw. per Fahrrad) und mit eigenem Auto anreisen:

%
Offentlich, per Rad, zu FuB
Motorisierter Individualverkehr
b) Wurden MalRnahmen gesetzt, um den Anteil des motorisierten Individualverkehrs zu
reduzieren? (Zutreffendes bitte ankreuzen) Ja ]
Nein [ ]
¢) Wenn ja, welche?

8) a) Die Diplomarbeit erhebt ausflugs- und bildungstouristische Angebote. Welche
Bedeutung hat Umweltbildung in dem Projekt, bzw. handelt es sich um ein reines
Unterhaltungsangebot? Schétzen Sie bitte die Prozentzahlen (in Summe 100%b):

%
Bildung
Unterhaltung
b) Inwiefern weist das Projekt einen Umweltbildungscharakter auf?
OKONOMISCHE KOMPONENTE

9) a) Welche Personengruppen/Sektoren profitieren Ihrer Meinung nach vom Projekt?
Inwiefern (z.B. 6konomisch, soziale Interaktion, Erholungsangebot)?

b) In welchem Ausmalf tragt Ihr Projekt zur Steigerung des Absatzes lokaler Produkte und

Dienstleistungen bei? (Zutreffendes bitte ankreuzen bzw. weitere Gruppen erganzen)
Beitrag zur Steigerung des Absatzes lokaler Produkte /
Dienstleistungen

kein gering stark sehr stark
Landwirtschaft [ ] [ ] [ ] [ ]
Produzierendes Gewerbe [ ] [ ] [ ] [ ]
Handel L] [] [ ] []
Gastronomie L] [] [] []
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10) a) Konnte das Projekt zur Sicherung/Schaffung von Arbeitsplatzen fur die lokale

Bevolkerung beitragen (Zutreffendes bitte ankreuzen)? Ja ]
Nein [ ]
b) Wenn ja, versuchen Sie eine Quantifizierung:
Anzahl
Neue Vollzeitjobs
Neue Halbtagsjobs
Zusatzliche stundenweise bezahlte Aushilfe
Ehrenamtliche
Sicherung
bestehender Jobs, die Zutreffendes .
sonst wahrscheinlich Sektoren bitte Anzah de_r geglcherten
Arbeitsplatze
verloren  gegangen ankreuzen
waéren
Landwirtschaft L[]
Produzierendes []
Gewerbe
Dienstleistungen [ ]
Sonstiges [ ]

11) a) Zu welchem Anteil wird das Projekt durch Férdermittel getragen?

% vom Gesamtbudget

b) Welches Budget steht dem Projekt pro Jahr zur Verfligung?

%

Eigenmittel

Offentliche Forderungen

Stiftungsgelder

Bankkredite

Sponsoring

Einnahmen/Erldse

SOZIALE KOMPONENTE

12) a)

b)

%

Einheimische

Touristen und Ausflugsgéste

Zu welchen Anteilen wird Ihr Angebot von Einheimischen und von Touristen genutzt?

Was ist das Uiberwiegende Einzugsgebiet (z.B. groRRere Stadt, Region)?

13) a)

b)

Wie viele Personen aus der lokalen Bevolkerung sind in Planung, Durchfihrung und
Evaluation des Projektes eingebunden?

In welchen Phasen und in welcher Form war/ist die lokale Bevilkerung am Projekt
beteiligt?

Phase

(ankreuzen)

In welcher Form?

Auftaktphase (Planung)

Umsetzungsphase

Evaluierung

A 10




14) a)

Wie viele Besucher konnte das Projekt etwa pro Jahr verzeichnen?

Phase

Anzahl

Projektbeginn

Projektmitte

2006
b) Worauf lassen sich allfallige Verdnderungen der Besucherzahlen zurickfiihren?
15) a) Kennen Sie ahnliche Projekte/Angebote in anderen Regionen? Ja ]
Nein []
b) Wenn ja, wie unterscheidet sich Ihr Angebot von den anderen?
c) Wie versuchen Sie die Einzigartigkeit Ihres Projektes im Marketing bewusst
hervorzustreichen?
16) In welcher Hinsicht kénnte das Projekt aus Ihrer Erfahrung noch verbessert werden?
17) a) Kam oder kommt es durch das Projekt zu unerwarteten oder gar unerwinschten Effekten in
der Region? (Zutreffendes bitte ankreuzen) Ja ]
Nein [ ]
b) Wenn ja, zu welchen?
c) Wie begegnen Sie ihnen?
18) a) Denken Sie, dass dieses Projekt auch auf andere Regionen ubertragen werden kann?
(Zutreffendes bitte ankreuzen) Ja ]
Nein [ ]
b) Weshalb?

Herzlichen Dank fir Ihr Interesse!
Barbara Enengel

All



Anhang

Einladung Focus Group

s NATURPARK OBST-HUGEL-LAND

ol

Kirchenplatz 1

407 & 5t Marienkirchen an der Polsenz
Telefon: 07249 /47112-25

e-mail: infollobsthuegelland.at
www.obsthvegelland.at

\

z

ATURPAR

=

St. Marienkirchen/P, am 16. IMirz 2007

Liebe Naturpark-Interessierte!

Wir diirfen Sie/euch sehr herzlich zu einem Workshop zum Thema
LAusflugs- und Bildungstourismus im Naturpark Obst-Hiigel-Land*

am Freitag, den 30. Mirz 2007 von 13.00 bis 17.00 Ulr im Gemeindezentrum in St. Marienkirchen
einladen!

Mit der Griindung des Naturparks hat sich der Verein . Naturpark Obst-Hiigel-Land* u.a. zum Ziel
gesetzt, die Kulturlandschaft zu erhalten, die Wertschépfung in der Region zu erhéhen und
Zusammenhinge zwischen Natur und Kultur erlebbar zu machen. Vieles hat sich seither getan. Wir
préasentierten den Natwrpark einer breiten Offentlichkeit und einige Projekte wurden erfolgreich
umgesetzt. Gemeinsam wollen wir in den nichsten Jahren unser Angebot im Naturpark ausbauen und
zusitzliche Anreize fiir die Bevilkerung und fiir unsere Géste setzen.

Mit der Entwicklung von Angebote rund um Ausflugs- und Bildungstourismus in unserem Naturpark
beschiiftigt sich Barbara Enengel, Studentin an der Universitéit fiir Bodenkultur, in threr Diplomarbeit.
Dazu recherchierte sie gute Projektbeispicle aus dem In- und Ausland und mterviewte die jeweiligen
Projektbetreiber. Die Beispicle zeigen Moglichkeiten zur Gestaltung von touristischen Angeboten
rund um Streuobst auf und kénnen Anstofl zur Umsetzung von Projekten geben. Am 30. Mirz wird
uns Frau Enengel die Projekte vorstellen. AnschlieBend werden wir die Angebote diskutieren, daraus
Ideen fiir zukiinftige Schritte ableiten und Anregungen fiir unseren Naturpark holen.

Ablauf:
1} BegriiBung und Vorstellung der Teilnehmer
2) Potentiale im Ausflugs- und Bildungstourismus
3) Prisentation der untersuchten Projekte rund um Ausflugs- und Bildungstourismus
4) Diskussion der Projekte
5) Vergleich der Ergebnisse aus der Diskussion

Geben Sie bitte im Naturparkbiiro (07249/47112-25; info@obsthuegelland.at) bis spétestens
Mo. 26. Miirz Bescheid. ob Sie an der Veranstaltung teilnehmen werden. Auf ein zahlreiches
Erscheinen und einen anregenden Diskussionsnachmittag freuen sich Barbara Enengel und der Verein
Naturpark Obst-Hiigel-Land!

- p -5 B ) {."‘. )
PR/ (ol b Cre _J_'.;/.. e\

Verein Naturpark Obst-Hiigel-Land (ZVR-Zahl: 6327547 14)
Bankverbindung: Raika St. Marienkirchen/Polsenz / BLZ: 34532 / Kto. Nr.: 12625
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Manual

Diskussionsnachmittag am 30. Marz 2007 im Naturpark Obst-Hugel-Land

Zeit Wer Programmpunkt Methoden Infrastruktur / Medien Anmerkungen
13.00 Rezeption Namensschilder schreiben Namensetiketten, Filzstifte
13.00 — |Rainer |Begrifung + Vorstellungsrunde Beziehung zum Naturpark
13.15 Barbara (Was verbindet Sie mit dem
Ausflugs- und Bildungstourismus
im Naturpark Obst-Hiigel-Land?)
13.15- |B Unsere Ziele fir Workshop/ Flip oder Plakat mit Was ist heute nicht erfullbar?
Programm vom Tag Tagesprogramm
13.30 B Vorstellung der Diplomarbeit + | ppt-Prasentation Laptop + Beamer
Ausflugs- und
Bildungstourismus + Ziele
Maoglichkeit fir Fragen
13.30- |B Prasentation der Projekte ppt-Prasentation Laptop + Beamer 3 Minuten je Projekt und nach
jedem Projekt 1 Min. Zeit fur
14.15 Fragen. Handouts!
14.15 - Portfolio-Analyse ppt-Présentation Laptop + Beamer 5 Min. fur die Portfolio-Analyse
14.20

Maoglichkeit fir Fragen

Meinung zur Darstellung und
Verteilung der unterschiedlichen
Projekte im Portfolio. Welche
Anforderungen stellen Sie selbst
an ausflugs- und
bildungstouristische Angebote im
Obst-Higel-Land? (fehlt ein
Bewertungskriterium / Indikator,
kdnnte man auch den einen oder
anderen Indikator weg lassen?)




Zeit Wer Programmpunkt Methoden Infrastruktur / Medien Anmerkungen
14.20- |B Erklarung zu Focus Groups (ppt- Prasentation) Hinweis fir TN:
(Gruppendiskussion)
14.30 — Diskussionsregeln
was wird gemacht, was sind die
Ziele sollen v.a. aus personlichen
Erfahrungen schopfen
R, B Aufteilung der Teilnehmer in Zweiter Raum gemischte Gruppen
zwei Gruppen
14.30 - Kaffeepause
14.45
1445- |R,B Focus Groups Audiokassetten, Transkript, Getranke bereitstellen
16.45 Wortmeldungen mitzahlen
Durchfuhrung
Bilddokumentation
16.45 - Kurze Pause
17.00
17.00- |R,B Diskussion Vorstellung der 5 min. je Moderierenden
17.10 Gruppenergebnisse im Plenum
durch die Moderatoren, ev. Alle Flip-Charts oder gestalteten
Erganzung durch weitere Plakate fotografieren!
Kommentare aus Plenum
17.10 — |Rainer |Abschluss: Inkl. Most, Safte, Brot, Kéase Plakat mit Punktbewertung
17.20 (Regionales) entlang von zwei Achsen: Wie

— Feedback durch TN

—  Wie geht’s weiter

— Dank furs Kommen

— Ergebnisse zuschicken
— Einladung zum Buffet

war das Gesprachsklima
(zwischen schlecht und sehr
gut)? Wie ergebnisorientiert war
die Diskussion (wenige
Ergebnisse — viele, interessante
Ergebnisse)?
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Handout

Diskussionsnachmittag im Naturpark Obst-Higel-Land
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1. Schulprogramm und
Kinderfihrungen von ComNatura (1)

= Umweltbildungsunternehmen (D) seit 2002
m Seminare, Vortrage, Aktionen fur Schulklassen
m Mitarbeiter kommen in die
Schulen/Vereinsraume
= Veranstaltungen zu Streuobst:
0 Apfelsaft pressen
[ Streuobstwiese (April — Oktober)

0 Opas Apfel schmecken besser: Vorteile regionaler
Lebensmittel (ganzjéhrig)

30. Mrz 2007 6
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1. Schulprogramm und
Kinderfihrungen von ComNatura (2)

m Bildungsangebote zu Trinkwasser,
Wildkrauter, Kreatives Recycling

m 2 Std. je Veranstaltung (Kindergarten);
Kosten: € 50,-

= 3 Std. fir Schulklassen
= 160 Teilnehmer im Jahr 2006

30. Marz 2007 7

A15



Anhang

——
2. Streuobst Erlebnisweg
Markt Herrnsheim (1)

m Lehrpfad durch die Streuobstwiesen
m seit 2004, 2 km, gut begehbar
= System:
0 Ankommen
0 Asthetisches Empfinden
1 Emotionale Begeisterung wecken
[ Bewusste und unbewusste Sensibilisierung
O Aktive und interaktive Wissensvermittlung
O Informationen iber den Lebensraum Streuobst

30. Marz 2007 9
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2. Streuobst Erlebnisweg
Markt Herrnsheim (2)

m 6 Stationen

[ 1 e 10 conchichie
€] funbiiin urel Fimbicke © v
30. Marz 2007 1) ot (O Vot pinea 10

s
3. Kunst-Pfad (1)

= Norddeutsche Apfeltage im stédtischen Umfeld von
Hamburg (D)
m Seit 2005 auf der Streuobstwiese (Umweltzentrum)
m 16 Kunstlerinnen
m Themen:
0, Zellkultur* (2005)
o ,Himmel und Erde* (2006)
0 ,Herbstzeitlos* (heuer)

m Inszenierung der Landschaft; Zusammenspiel von Natur
und Kunst)

= 5.000 bis 6.000 Besucher
= Unterschiedliche Personengruppen profitieren

30. Marz 2007 12
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4. Apfelmatsch

m BUND-Landesverband Hessen

= Naturerlebnisveranstaltungen (Lebensraum
Streuobst, Wald, Wasser)

= Umweltpadagogik fur Kinder, Jugendliche
m 2,5 bis 3 Std.
= Veranstaltungen:

0 ,Apfelsaft selbst gemacht”

m] ,,Leg)ensraum Streuobst”: 3 Veranstaltungen (€ 12,- je
Kin

m spielerisch und erlebnisorientiert
= Veranstaltungen vor Ort
= Integration in ein Ubergeordnetes Konzept

30. Marz 2007 15
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5. Vier Obstsortengarten
Deggenhausertal (1)

.Lebendes Museum* und Lehrgarten
Traditionelle Obstsorten
PflegemalRnahmen

Funktionen des Lebensraumes

Gemeinde Deggenhausertal; 20 Personen
involviert (Entwicklung)

Ein neuer Halbtagsjob, Bauhofmitarbeiter

Geflihrte Wanderungen ,Rund um die
Zwetschke*

= Fotowettbewerb ,Von der Bliite bis zur Frucht®

30. Marz 2007 1
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5. Vier Obstsortengarten
Deggenhausertal (2)

= Apfelgarten: 60 Baume,
10 traditionelle Sorten des
Bodenseegebietes

= Sortengarten fur Most-, Dorr-
und Brennbirnen: 1 ha

= Sortengarten fur Zwetschken,
Pflaumen, Mirabellen und
Ringlotten: 35 Sorten

= Gemischter Obstsorten-
garten: 1 ha, 100 Baume

30. Marz 2007 17
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6. Rhoner Schau-Kelterei (1)

m Rhonerlebnis: Rhénschaf-Hotel + Schau-Kelterei
(kleinste gewerbliche Kelterei)

= ,Saft-Laden” (Saft, Likor, Most,...) und ,Kreativ
Denkerei*

m neue Arbeitsplatze

= Veranstaltungen:
O ,Tatort Kellerei“: Wochenendprogramm
o ,Apfelbrunch®
O Schau-Keltertage im September
0 Apfelwein-Seminar

30. Marz 2007 18
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7. Streuobstmuseum Bruchsal (1)

m 65 Ar mit 45 hochstdmmigen Obstb&dumen
regional typischer Sorten

m Apfel, Birne, Zwetschke, Kirsche, Wildobst
m kommunal gefihrt

m Informationsschilder (Herkunft, Standort,
Verwendungsmaoglichkeiten)

m Sensenmahkurs, Apfelsaftpressen

30. Marz 2007 20
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8. Mostbaron (1)

m Mostbauern und Mostwirte (seit 2003)

m Verkostungen, Gruppenangebote, spielerische
Vermittlung der Mostkultur

= Gruppenangebote:

O Mostritter Tafelrunde: zum Mostritter geschlagen;
Moste unterscheiden, Urkunde, 1 Flasche Most zum
Mitnehmen (1,5 Std., € 11,-)

[ Mostspaziergang in der Natur: durch die Obstgérten,
Verkostung, Kennenlernen von Obstsorten
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9. Erlebnis- und Genusszentrum
MostBirnHaus

Stift Ardagger, Eréffnung im April
Erlebniswelt, 700m2 Ausstellungsflache
Mostviertler Birnen, Most und Kulinarik

Riesenbirnen-Labyrinth, groRes Mostfass, Liegestuhlkino
mit Zeitrafferfilmen aus vier Baumwipfeln

Verkostungs-, Verkaufs- und Veranstaltungsbereiche

= Garten mit naturnahen Spielgeraten, Lehrpfade,
Abenteuerbereiche

= Kinder, Familien (Genussorientierung)
= neue Arbeitsplatze
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6. Rhoner Schau-Kelterei (2)

= Apfelwein-Seminar:
0 3 Tage im November
O Essen, Trinken im Gewdlbekeller, Apfelfrihstiick

O Wissenswertes zur Geschichte des Apfelweines
(Most)

O Verkostung

O Kelterkurs und Kellerbuchhaltung

O Ausflug in die Streuobstwiese, Apfelsortenkunde
O ab € 165,- pro Person
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7. Streuobstmuseum Bruchsal (2)
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8. Mostbaron (2)

= Dr. honoris Mosticus:
I In einem halben Tag zum (Most-) Doktor

0 Apfelschélen, Birnen erkennen, Fassdauben-Schi-
Rennen, Fassrollen, Scheibtruhen-Rennen,
Verkostungen

0 Promotionsfeier und Urkunde
0 Jause, Getrénke

1€ 29,50 pro Person

[ Betriebsausfliige (Wien)
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10. Apfelfest in St. Georgen
im Lavanttal (1)

Seit 1996 an zwei Tagen Ende September
Verein Kraftquelle
Gesundheit, Wahrung der Tradition, Unterhaltung
GroRter Apfelmarkt in Kérnten
Angebote:
0 Prasentation Apfelcocktail
0 Apfelausstellung mit Fiihrung und Sortenbestimmung
O Bucher rund um den Apfel
O Kulinarik
O Hautpflege mit Obst- und Fruchtsauren
O Kinderanimation, Musik, traditionelles Handwerk
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10. Apfelfest in St. Georgen
im Lavanttal (2)

m 8.000 Besucher

m Gastronomie,
Gewerbetreibende

m 50 Ehrenamtliche

= 15 Organisationen g S
i [ | 2
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11. Mostgalerie am Bodensee

= Schweiz, Mostindien

= ,GenielRe den Obstsaft in der Heimat der
Friichte* (2004)

= Kommentierte Verkostungen

Produkte aus Verarbeitungshetrieben der
Region

Wissenswertes zur Mostkultur und Geschichte
Mostkonsum steigern

900 Gaste

1 stundenweise Aushilfe
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